BAB 1
PENDAHULUAN

11 Latar Belakang

Perkembangan_teknologi yang pesal sekarang ini telah dimanfastkan
dalam berbagai macam media uﬂmﬂﬁ Ilqgglmaan internet sehagai

media promosi, Menurut survei di bulan Jurii Tahun 2022 yang di lakukan oleh
Amthqwia; w Indonesia (APJIL) Tahun 2021-2022(Q1).
mtﬁan bahwa perkembangan kemajuan pewfmmt semakin merata
hwﬁ;mm signifikan. Jumlah populasi pendus it sebanyak 272
Juta mq, dnn sebanyak 210 juta orang letkunek&ih hhmd, sekitar 98%
rlmw instagram.[1]

m pemasaran dengan media promosi melalui internet mny&
dengan sosial media dapat meningkatkan penjualan secara luas dan tidak
memerlukan bisya pemasaran yang mahal. Konsumen jiga akan lebih mudah
WOk mencari informasi mengenai produk yang i@ﬁmﬁn beli. promosi
adalah segale bentuk komunikasi yang digunakan untuk menginformasikan,
manbwéu&.m ik f_m orang tenmﬁpn&ukmmsmcm 2]

Lk

atau dimanipulasi secara digital dan dapat waﬂ atau dikontrol secara
interaktif, Beberapa teknik multimedia diantaranya ‘adalah five shoot dan motion

graphic[3] Live shoot dapat diartikan sebapai teknik pengambilan gambar

bergerak secara langsung dimana dalam pengerjaannya diperlukon editing untuk
menyempurnakan hasit shooting. Lfve shoor adalah serangkaian rekaman tentang
orang-orang, stau makhluk kidup lainnyva. paling tidak ada satw atau Tebih karakter
ying diperankan oleh seseorang atau beberapa orang yang menciptakan suatu



adegan yang dramatis. yang dipadu dengan kejadian dramatis lainnya dan disusun
pada suntu proses editing. [4]

Menurut pendopat Michael Bentacourt, Ahli Teori Perfilman dalam
artikelnya vang berjudul “The Origins of Motion Graphics”, menyatakan bahwa
motion graphic sdalah media yang menggunakan rekaman video dan ataw
teknologi animasi untuk menciptakan ilusi, gersk dan biasunya digabungkan
denpan audio untuk d@,malmn dﬂmmm multimedia. Motion graphic
biasanya ditampilkan melalui sidia elekironik (Sukafiio, 2014).[5]

Milakals ('u_ﬂiﬁmqﬂh tanpgal | Agustus 2022 eleh Yacoeb Jean
Khata, yang letaknya berada di JI. Karangsari Na:23, RW 03, Gedongan Lor.
Wedomartani, Kec. Ngemplak, Kab. Sleman, Yogayakarta. Konsep kafe yang
nﬂmn ruang privete dan Outdoor E.!‘Eﬂ.. ﬁ‘_m m tonaman-
tanaman dan pepohonan vang menghiasi Mulakala E‘Eﬁrmmakm
menarik. Namun sayangnya kafe tersebut tidak banyak dikunjungi. Menurut
keterangan owwer Mulakale Coffee (Yacoeb Jean Khata) hal tmabnt di
karenakan kurangnya promosi digital pads produk dan usaha yang masih baru

Dalom mengembangkan wsihanya saat imi lﬁ;ﬁﬁh Caffee sangat
membutubkan sarana media penyampaian informasi agar dopat mengenalkan
produk dan &mm menarik minat customer. Dari hasil analisa
kehutlﬂ,ﬁ;'. akul _MEqﬁ'unmﬂqhﬂ';unmdmmfmmnmk
mempcrkenalh:an pmd‘uk dan dlha.mpknn rm-luhﬂpﬂuﬁnn video iklan ini dapat

menarik minat pelanggan.

Berdasorkan latar belakang diatas maka penulis tertarik untuk melakukan
penelitian yang berjudul, “Pembuastan Video Iklan pada Mulakala Coffee
menggunakan Teknik Liveshoot dan Motion Graphic” Iklan ini kemudian akan
di upload di media sosial intagram.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian distas maka dapat ditarik sebuah rumusan
masalah yakni, "Bagaimann membuat video iklan pada Mulakala
Coffee menggunakan teknik Liveshoot dan Motion Graphic sebagai
media promosi™?

Batasan Masalah

menghesition Video thisn pada Muikale Cqﬁ-e Teknik Liveshoot
dan Mation Graphic, yang mana video akan di upload di sosial media Instagram
Reels dengan tujusn agar menambah daya tarik konsemen untuk he!kunguﬂgkg
Mulakala Coffee.

1.5 Manfaat Penelitian

Adapun Maksud dan tujuan penelitian ini sebagai berikut;



I. Membuat Video Iklan yang menjelaskan promosi yang ada pada
Mulakals Coffee
2. Sebagai salah satu syorat uniuk menyelesatkan studi 51 di
Universitas Amikom Yogyakarta
16 Sistematika Penulisan

Pada bab ini menguraikan bagsimana pembuatan video untuk media
promosi menggunakan teknik motion graphic agar video yang dihasilkan lebih
baik. Pada bab ini akan dilakukan implementasi pembuatan video sesuai konsep
vang diharapkan, ulasan yang dibahas diantaranya storyboard dan editing.



BAB V PENUTUP

Berisikan tentang kesimpulan dan saran dari hasil penelitian, guna adanya
adapun yang akan dibahas diantaranya kesimpulan saran.
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