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INTISARI 

Penyampaian informasi melalui media cetak, seperti brosur saat ini dinilai 

kurang memberikan hasil yang maksimal, dikarenakan selain memutuhkan upaya 

yang lebih dalam proses penyebarluaskannya, juga tidak dapat menjangkau 

pemirsanya dalam skala yang besar atau luas. Informasi yang disampaikan juga 

hanya sebatas teks dan gambar yang statis. Dengan adanya teknologi saat ini, 

informasi yang termuat dalam sebuah iklan dapat ditayangkan dengan sangat 

interaktif dan tidak membosankan. Terlebih dengan adanya media sosial yang 

disinyalir dapat menjangkau lebih banyak pemirsa, karena jumlah penggunanya 

yang sangat besar atau banyak. 

Iklan berbentuk video yang ditayangkan melalui media sosial dianggap 

lebih menarik minat dan memberikan dampak terhadap masyarakat yang akan 

berpengaruh dalam meningkatkan pengetahuan terhadap informasi yang dimuat 

dalam iklan tersebut. Dari hal tersebut penulis membuat sebuah solusi, untuk 

membuat sebuah video iklan menggunakan aplikasi pengolah grafis, seperti Adobe 

After Effect. Perancangan dimulai dari pra-produksi, seperti penulisan ide cerita, alur 

video, dan pembuatan storyboard. Lalu tahap produksi, seperti pembuatan gambar 

atau sketsa sebagai assets video, dan dilanjutkan tahap pasca-produksi, seperti 

editing, coloring, dubbing, penganimasian, dan rendering. 

Dengan adanya iklan yang memuat informasi dari Kedai Kopi, diharapkan 

dapat meningkatkan eksistensi dari Kedai Kopi, dan memberikan wawasan baru 

kepada masyarakat luas tentang berbagai manfaat dari produk, khususnya kopi. 

Kata Kunci: Kafein Kopi, informasi, produk, motion graphic. 
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ABSTRACT 

The delivery of information through printed media such as brochures is 

currently considered not giving maximum results, because in addition to requiring 

more manpower in the dissemination process, it has not been able to reach viewers 

on a large or wide scale. The information conveyed is limited to text and static 

images. With today's technology, the information contained in an advertisement can 

be displayed very interactive and not boring. Especially with the existence ofsocial 

media which is allegedly able to reach more viewers, because of the very large or 

large number of users. 

Video ads displayed through social media are considered more attractive 

and have an impact on society which will have an impact on increasing the 

knowledge ofinformation contained in thèse advertisements. From this, the authors 

make a solution, to create video advertisements using graphic processing 

applications, such as Adobe After Effects. Design starts from pre-production, such 

as writing story ideas, video lines and storyboards. Then the production stage, such 

as making pictures or sketches as video assets, and then the post-production stages 

such as editing, coloring, dubbing, animating, and rendering. 

With the advertisement containing information from Kedai Kopi, it is hoped 

that it can increase the existence ofKedai Kopi, as well as provide new insights to 

the wider community about the various benefits of products, especially coffee. 

Keywords: Kafein Kopi, information, product, motion graphic.


