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1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi yang pesat sekarang ini telah dimanfaatkan dalam

yang ditawarkan, iklan dapat diterapkan pada banyak media seperti televisi, radio,
majatah hingga rmdm iklan j dapat memberikan informasi
seputar produk ataupun promosi vang bisa dijelaskan secara detail. Video iklan
pada umumnya mengandung pengabungan kelima unsur elemen multimedia yaity
teks, gambar, audio, video dan animasi.[3]



I3

Live shoot juga dapat dikatakan sebagai video shooting di mana dalam
pengerjaannya diperlukan editing untuk menyempurnakan hasil shooting. Pado live
shoot ini digunakan sebagai visualisasi informasi keadasn store didalam maupun

dilusar store dan juga digunakan sebagai visualisasi pelayanan terhadap pembeli.

Motion Graphic adalah istilah yang digunakan untuk menggambarakan
berbagni solusi desmin grofis ]:mMﬂml dalam menciplakan sustu desain
komunikasi yang dinamis dan efektif untuk sebuah film, intemet maupun iklan.
Pada motion gl'uphfu-iﬂidiﬂﬂﬂlﬂunluk mngilm_bcbwljmis produk,
promo, peta lokasi dan sosial media Ranz Store.

‘Mation graphic memiliki kekuatan untuk merekonstruksi ulang Kejadian
masa lahu secara deskriptif. dinamis dan stroktif. Selain itu, media mi dirasa paling
cocok untuk menampilkan suatu hal yang dianggap kuno oleh kaum muda, Media
ini jugs berbasis internet yang dengan mudah disebar ﬂiﬂm’gnbnr luas melebihi
batas geografis. Serta pesan pada motion graphic dﬂm dm'lm saja dan
kapan saju tidak terbatas waktu asal terhubung ke internet atau dapat disimpan
dalam bentuk file video (mpd, fly dil) ke dalam ponsel, laptop maupun perangkat
digital lain.

RANZ Store adalah sebuah toka pakalan second atou bekas atau yang sering
dikenal dengan thrifting vang masih berkualitas yang beralamatkan dijalan Sukun
No. 84, Perum MBS, Sleman, Yogvakarta vang didirikan oleh Elfa Zulaiha Rambe
[tanggal store berdiri], RANZ Store memanfaatkan media Instagram dan whatsapp

untuk mempromosikan pakaian thriftnva. Melalui penelitian vang dilakuan di objek



penelitian Ranz Store, penulis menemukan bahwa upaya promosi melaln iklan
berupa video promoesi di media sosial lainnya seperti, facebook. tiktok. dan
instagram. Namun upava ini di rasa belum maksimal dan ada beberapa informasi
yang membutuhkan ilustrasi visual lebib lanjut seperti cara pemesanannya, detail

lokasi serta pelayanan lainnya

Dari masalah tersebut digtas, maka penulis melakukan penelitian dengan
judul “Penggabungan Motion Graphie dan Live Shoot Pada Pembuatan Tklan
Pada RANT Sture".:-lﬁun_m.pgmﬂ}s menentukan sebuah judul penelitian tersebut
berdasarkan peluang. karenn dengan adanya medin pemasaran dalam bentuk video
iklan tentut bisa membantu dan memaksimalkan peran gambar produk yang selama
ini telah di pasarkan megunakon media Whatsapp dan Instagram.

Setelah mengkaji latar belakang masalah terssbut makn penelitian ini
n'hlpi_l_:lputkm rumusan masalsh  yaitu bﬂgaim:ﬂ_i! fﬁ;m:phlﬂcntasdcan
pengoabungan motion graphic dan live shoot padas m{umnﬁﬂz Store?

Berdasarkan rumusan masalah diatas, untuk mewujudkan penelitian yang
sesuai dengan masalah yang diuraikan, maka diperoleh batasan — batasan masalah

penelitian sebagai berikut:

. Teknik vang digunakan dalam pembuatan video iklan ini menggunakan
penggabungan antar teknik live shoot dan motion graphie.

2. lklan akan ditsyangkan di media sosial Instagram dan Tiktok RANZ Store:



3, Objek penelitian video ini adalah RANZ Store.

4. Video ini akan ditampilkan dalam bentuk portrait dan beresolusi 1080x1920
sl

5. File video ini nantinya akan berektensi Mpd.

6. Iklan berbeniuik video yang berdurasi 60 deik.

Dalam penelitian pasti ada sebuah manfaat yang ada baik dari peneliti
maupun pihak vang terkait. Berikut manfaat dari penelitian ini sebagai berikut:

1.5.1 Bagl penulls
Menerapkan ilmu yang didapat selama kuliah di Universitas Amikom
Yogyukarta pada bidang IT dan Multimedia dengan menggunakan aplikasi



multimedia seperti Adobe Premiere, Adobe After Effect, Adobe Hiustrator
dan Adobe Audition.
1.5.2  Bagl Masyarakat
. Diharapkan masyarakat dan calon konsumen yang ingin membeli barang di

Metode ini dilakukan dengan melakukan wawancara langsung pihak
pemilik RANZ Store untuk mendapatkan data yang dibutuhkan dalam penelitian.

2, Metode Studi Pustaka



Studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun jurnal melalui
media internel yang sumbernys lerpercaya dan valid untuk dijodikan bahan

RANZ Store sehingga visualisasi informasi dapal dengan mudsh dimengerti
audien.



1.7 Metode Penelitian
Adapun sistematika penulisan penelitian ini adalah sebagai berikut:
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