BAB I
PENDAHULUAN
1.1.  Latar Belakang
Di era modern ini, perkembangan teknologi sangat diperlukan
untuk mengikuti setiap kemauan, terutama di bidang multimedia dan
periklanan. Dengan  mengguns n digital vang sudah

melakukan akti

jusn  merckn o seplrtl  facebook, rwitier,
Iwmmmmmhphylmmmmm
tumbuh. [2]

Teknik yang digunakan dalam pembuatan video iklan sangat
bervariasi. Salah sniunva adalah pembuatin video iklan dengan
menggunokan metode live shoor dan 2D mogion tracking, dimana
objek akan menampilkan pop-up informast vang berupa tulisan atau
gambar akan mengikuli gerakan objek tersebut, Hal ini memberikan



ketertarikan untuk melibat video dan memahami informasi yang
disampaikan, teknik video ini juga membantu untuk penyampaian
informasi periklanan suatu produk di platfrom media sosial. Dimana
di beberapa platfrom media sosinl mempunyai batasan durasi video
dan mengharuskan pelaku pembuat video membunt karya yang
menuarik sekaligus informatif.

kemudian peneliti me.ngguuakm teknik Hve shoor dan 2d motion
fracking untuk membuat video iklan teatang informasi vedf-order dari
Le Travail. Teknik ini mudah digunakan untuk memjelaskan cara
kerja self-order. Metode pengambilan Live shoot dan 2D motion
fracking ini akan dibantu dengan green screen pada objek
handphone, dengan adanya green screen il pantinys membantu



mempertajam visual pada keadaon yang terlalu cerah atou pantulan
dari objek tersebul agar informasi dapat tersampaikan.
Teknik 2D Morion Tracking juga akan menampilkan pop-up
informasi temtang tempat-tempat yang tertera barcode, pelangan
dapat memindai barcode tersebut untuk melihal e-memy  dan
melakukan self-order, Penggunaan Teknik Live Shoor akan

Shoot dan 20 Mation Tracking”,
1 Masalah
na membuat video iklun di Le Travail sebagai media

. .._..,',“ M b

Editing 2D Maotion Tracking menggunakan Software Adabe
Premiere Pro CC, Adobe After Effect CC.

3. Penelitian ini hanya sampai tahap pembustan video dengan
pengujian tecbatas kepadia Manager Le Travail Coffee
Yogyakurta

4. Pengujian hasil menggunakan Alpha Dan Beta Testing

5. Iklan tersebul berdurasi 1 menit



6. Data audio Vokal dan instrumen dengan format * weay dan
* nipd
7. Ekstensi file video .mp4 dengan kualitas HD 1080p.
8. Pembuntn iklan dalam penelitian ini meliputi tahap pra-
produksi. produksi, dan pasca produksi
14, Mmumnjmrmnuu

el dn:mpakpﬂnhmnmed]n PO ol nwideo iklan
ai r—mmﬁm yang telah d 3

3t srrummu?mrm A untuk memperaleh

2. Sebagai aliernatif baru dalam menyampaikan informasi atau jasa
pelayanan kepadn masyarakat melalui video iklan Le Travail Coffee,

3. Peneropan teknik 20 Mogion Tracking pada video.

4. Sebagai pengembangan ilmu yang di peroleh di Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

1.7, Metode Penelitian

Untuk mendapatkan data yang diperdukan dalam penelitian ini



maka peneliti melakukan beberapa langkah sebagai berikut.
L7.1. Metode Pengumpulan Data

L Wawancara
Metode ini digunakan peneliti untuk tanya jawab kepada
pihak terkait puna mendapatkan informasi yang dibotuhkan
mengenai objek din permasalahan yang akan diteliti.

ith uniuk  mengumpulkan

t:h.lplwnl dari seluruh kq;uun yvung akan datangf3]. Inilab
yang nantinya akan dibutuhkan untuk kebutuhan thap pra
produksi uniuk pembuatan video iklan Le Travail ini meliputi
storyboird,
b, Produksi
Tahap ini, seperti vang dijelaskan oleh Ahmad Kausar,
Yusuf Fazri Sutiawan, dan Vidila Rosaling (20135) meliputi



dari lima tahap yaitu:
I Shooting

Dalam  Shooting  dilakukan proses  pengambilan
gambar, dengan menggunakan teknik-teknik  sederhana
seperil zoom b, zoom ouf, pan K, pan righe, dile wp, tile
dewn, pengaturan fokus dan lainnya, Proses recording
videw ini ditakulin SokR:

g video. [4]

dan Yanuar Arf

menjadi sebuah video yang utuh dan mampu menyampaikan
sehuah cerita atau pesan kepada aadlence. Dalam proses pasca
produksi semua gambar yang didapat pada proses produksi di
satukan dan di edit oleh seorang editor. [5]

1.7.4. Metode Pengujian
Peneliti  melakukan  pengujian video  iklan  dengan



menggunakan pengujion alpha testing dan beta festing,
18 Sistematika Penulisan
Agar penyvajian laporan mudah dimengerti dan terstrukiur, maka
dibuatlah sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya
yaitu sebagai berikut:
BAB 1 PENDAHULUAN
w

rian isikan kestmpulan dari seluruh bagian
schelumnya  dan  saran-ssron  vang  membangun
pembahasan sekaligus manfaat dan kelebihan dari iklan
yang dibuat. Saran berisi kekurangan serta kelemahan
iklan itu sendiri serta kemungkinan pengembangan
ebih lanjut.
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