memperkenalkan memi,
menginspirasi pengguna, dan mengarahkan Shofiarmakan ke gerai atau
aplikasi pemesanan yang digunakan. Dengan menggunakan pemasaran
langsung dan fitur-fitur interaktif Instagram, Shofiarmakan dapat berinteraksi
langsung dengan pengikutnys, mendorong partisipasi, dan memberikan
penawaran eksklusif. Secara keseluruhan, Instagram menjadi alat yang efektif
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dalam membangun  kesadaran merek, memperiuas  jangkauan, dan
meningkatkan penjualan produk kuliner Shofiarmakan.
5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diberikan saran berikut ini:
I. Shofiarmakan harus terus mempelajari preferensi dan minat pengguna

Instagram uniuk menyesy

. Shofiarmakan perlu memanfaatkan fitur-fitur interaktif Instagram, seperti
polling, tanya jawab, atau konten kuis, untuk mendorong partisipasi
pengguna dan meningkatkan interaksi. Ini akan membantu memperkuat
hubungan dengan pengiket dan menciptakan pengalaman yang lehih



5. Program loyalitas, diskon khusus, dan giveaway dapat digunakan untuk
mendorong pelanggan yang sudsh ada agar felap sefia dan memberikan
Ini juga dapat membantu dafam memperluas jaringan pelanggan.




	Revisi -  Bab5 - muhammad fauzan ridhani ilmi_001.pdf (p.1)
	Revisi -  Bab5 - muhammad fauzan ridhani ilmi_002.pdf (p.2)
	Revisi -  Bab5 - muhammad fauzan ridhani ilmi_003.pdf (p.3)

