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5.1, Kesimpulan

Berdasarkan peneliian dintas dapat dismpulkan babwa kommikasi pemasamn yang
dilakukan Cosmestuff Jogja dabhm membangun frard gwareness mencakup bauran penusaran 7P
vang terdin dari elemen product, price, place, prametion, peaple, process, dan physical evidence.
Dan ketwjuh bouran penmsamn tem:hu—mpﬁu efektif dan efislen dipmakan  dalam
membangun  Aramd mmmpﬂdﬂ.w :ﬁwﬂ .hwgﬂlﬂml Iﬂlm elemen yafu fproduc,
price, place, pwyﬂf,dql.ﬁhnmf!ﬁ'ﬁﬂ]m dua ﬂ'hlﬂlhm?. ﬂ*mt"mdnmpmpfﬂ
ada pada tahap Brand Recall. Ketujuh elemen tersebut Ebmﬂmtehm vang mendukung
dakun proses membangun Brand Awstreness Cosmestuff Jogin Dan pada fabap brand awareness
di tingknt T of mindsetekih melewati tingkatan dari hrand reogition dan Brand recall dori
kot O sk Tl e af it eney R i
mengetnhui Casmestuff Jogia tanpa horus dimgatkan, tanps hans diberion miormesi apapun,
pada akhinmys r:ﬂ:glaﬁ Hl-upan tep of mind dalm membangun brond awareness, olomts jka
masih n:r.-:pimglm Mmmun belum sampai rap of mind, Wapi carmyn hﬂajﬁﬁ tap of mind,
dari ketjuly elemen m 'D-erlim:. me=alnva dan mefhat Banner Cosmestuff Joga menjual
kosmetk mEuptn skimcare dengan harga terjangkau dan kualites terbaik dan sudsh terdaftar
BPOM sudzh i’ﬁhﬂp#mm adabh Cosmestuff JDH'!. sehingm hal i menjodi  Hrand
awarenesy pada tingkal. fap af mind,

5.1, Saran

Dabm membangun brand awareness Cosmestuff Joga jum mebkukan pertukaran
mteraksi secara hngsung dengn cam tag di Instagram Ttﬁmnn}'n tentu lkebih mengenalkan
cosmestuff dan menjangkau target sasaman yang lebh hos Sehn it jum kebih mendekatkan
dengan konsumen setim sehinggn cosmestuff jogja mendapatkan krtik dan saran sebagai perbakan
kedepannya.



A Saran Akndenms:

(2]

Pepuls memeadari babwa masih bamyak kekurangan dalam peneltinn Kommikasi
Penmsaran Cosmestuff Condongeatr Jogia dabm Membangun  Brand Awareness,
Disrankan untuk penulis sendm agar pepefitian berkutnya  di mesa yang akan datang,
penulis  dapat kebih dalim saat mengkaji sebuah fenomena vang diteliti.

. Bapg pembaca, hasil penelitian mi diharapkan dapat menambah wawasan pengetahuan

terkail dengan komunikasi pemasaran dalim membangun brand awareness (kesadaran
merek) konsumen sebagai aspek penfing dalym dunia bisnis don dapat memberikan

sumbangan  penikinn henpﬂh‘.tul?p dan pengembangan ketbmuan khususnyn Timu
Kommikasi

B. Saran Praktis:

L.

(2]

Bag objek penelitn Cosmestuff Condongeatwr Jogja m kedepanmya  penulis
menvarenkan agar Cosmesff Joga terus konsisten Mm pengaruh media
partner influencer dan jum selibi mengadakan gve away dan jug diskain dakm upaya
memaksimalkan  komunkasi penmsaran  yang sudah  dijshnkan amr strategi
komumikasi pemesaran Cosmestuff Jogia agar konsumen dengun cepat dan mudah
ﬂﬂm!;l:ﬂ;mi:mgun brand awareness di kabngan masyamkal bus staw audience
dan influencer ferschut Disarankan agar Cosmestuff Joga dapat kemsisten dalam
menjugn  komunkasi  pemasaran yang sudah berjabin sehigmy  fyand awareness
Cosmestufl Joga dan produk-produkma yang masi Bﬁiﬂ:pdaﬂl!p Boramd reeall
d.nllhwﬂinmﬁm M.m fop njrﬂlrﬁmm kumn

' Joma agir tetap menjagi wbungan bak dengan
ﬂEtDrll!'. huw ‘customer terhadap Arand Cosmestuff Jogja dapat

berpengaruh terhadap kepuiusan yang akan dmmbi ketka customer menentukan
sebuah pilihan

. Bag masyarkat, penclitian ini diharapkan dapat memberkkan masukkan penelitian

kepada masvarakat sekitar dan dapat dijadkan sebagai nformasi dan pemahaman bagi
para pengusahn UMKM atau pensahaan dalsm menmgkatkan pengetahuan yang
didopatkan oleh penelti mengemai komunikasi pemasaran dabm membargun brand
awareness konsumen  dan untuk membantu proses pemasaran dan penjuakin ferhadap
UMEKM masyarakat.
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