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5.1 Keslmpalan
Berdasarkan dan hasil penelitian dan pembahasan yang sudah dilakukan

oleh peneliti dapat disimpulkan bahwa Desa Wisata Tepus dalam strategs
pemasarannya megggunﬂhm sm an.pemnsnmn ataw marketing mix
dalam metlmhh dan.4 mﬁh produknya, yaitu melalui strateg
produk, harga. tempat dan M.'Wniuupun ‘dalam penerapannya Desa
Wlllh Tepus masih memiliki beberapa kendala secarm dniternal maupun
mm.u Nrmun mm lidak membuat pengelols merasa pesimis dalam
mempromosikan danmemasarkon produknf.

Strategi produk  yang  digumakan Desd Wisata 'ﬁp.ﬂi yuitu
-mengutamakan kualitns dan kreatifitas pada setiap pmdulnju. Mﬂl}m
“kerajinan batik yang dimiliki Desa Wisata Tepus memiliki &ﬁ_:khulmuuf
hﬁh‘hmh.rem muﬂggmnbmkm MEyoTitas pefkajunn nmﬂ:a’:ﬁf tepus

i__umber chy:l alam seperti hasil panen smgl:m__m ﬂimm menjadi
berbagai olhana schingga dapat bernilai jual tinggi dan jugs dapat dijadikan
‘buah tangan oleh wisatowan saat berkunjung, Dess Wisata Tepus jugs
muﬂihluﬁllpn‘li w vong m.-:hklﬁ,ﬁ!k tahun 1997 denpan
kurang lebih 100 pengeraj H'qu dijual keluar kota,
pulau bahkan keluar nqm. mmﬁum Deza Wisata Tepus

Juga menwwarkan berbaga  poket wisata vang  berbasis alam  sepert]
mengunjung pantai yang dijadikan sebagai konservasi penyu, selain ity ada

kesenian dan kebudayasn yang dibuat menjadi paket wisata seperti paket full
day, paket jeep adventure, paket tradisional dance dan paket live in. Desa
Wisata Tepus menawarksn paket jelajoh desa, dimana wisatnwan dapat
menjelajahi Desa Tepus dengan menggunakan jeep dan para wisatawan dapat
berinteraksi langsung dengan masyarakat lokal.
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Berbagai horga vang ditawakan untuk mendapatkan produk-produk
hasil dari UMKM Desa Wisata Tepus sudah disesuaikan dengan tingkat
kesulitan, motif dan ukuran yang dihasilkan dari produk tersebul. Harga vang
ditawarkan untuk produk hasil UMKM Desa Wisata Tepus berkisar Rp.
5000.- - Rp. 10.000.- untuk produk. olshan singkong sedangkan untuk
kerajinan  perak tembaga dlwm herga Rp. 25.000- - Rp.
3.000.000,- ergantung mmwmuk batik pinilih dijual
mulaj harga Rp. 50.000.- - Rp. 300.000.- tergnntung dengan ukuran dan
mitifya. Uniuk harga paket wisata dimulai dari harga Rp. 200.000.- - Rp.
470,000 Ww objek wisata yang dikunjungi.

Kegmtan pﬂmﬂsamn produk dilakukan secara w.ulg dengan

ajak wisatawan berkunjung ke showroom haﬁhmmmjm
'Nﬂh di Desa Wisata Tepus agar para wisatawan dapst membeli secara
langsung dari tangan perfama selain it wisatowan juga dapat ikut serta dalam

embuatan berbagai produk di berbugai Usaha Mikro Kecil dan Menengah
|Uﬁmﬂ yang berada di Desa Wisate Tepus. Hﬂm pqlk tembaga
di Kalurahan Tepus menjadi salah satu supln}h’ . ajina :li Kota Gede,
~selain itu banyak konsumen yang berasal dari Wﬂmgﬁh di Indonesia

dan mancanegara yang membeli kerajinan perak tembags.
Produk-produk yang ada di Desa Wm:'l'ﬁﬁjugu sering ikut dalam
ICArD PAMETan Yang Sermg di selenggarakan oleh pemerintah Kabupaten

Gunungkidul dan mwm Selain itu promosi dilakukan
melalui berbagai media sosial seperti Instagram, facebook, wehsite dan

veutube, Pengelola juga bekerjasama dengan agent trevel dan beberapa
komunitas pariwisata sebagai ajang promosi. Pengelola Desa Wisata Tepus
juga bekerjasama dengan instansi dan dinas terkait seperti Dinas Koperasi dan
Dinas Perdagangan dalam memasarkan produk yang mereka miliki.
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Dalam kegiatan promosi dan pemasaran, pengelola mengalami heberapa
hambatan terkait dengan sinyal internet dan Sumber Daya Manusianya yang
kurang dalam membuat konsep promosi di Inswagram sehingga kurang
menarik. Namun Desa Wisata Tepus selalu aktif dan konsisten dalam promasi
dan update tentang event-event yang mereka jalani.
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