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INTISARI

Kabupaten Gunungkidul, yang sebelumnya merupakan wilayah gersang dengan
batu kapur dan hutan belantara, telah mengalami kemajuan signifikan dalam sektor
pariwisata. Salah satu bukti nyata kemajuan ini adalah keberhasilan Desa Wisata
Tepus masuk dalam lima besar desa wisata terbaik di Indonesia dalam Anugerah
Desa Wisata Indonesia (ADWI) yang diadakan oleh Kementerian Pariwisata dan
Ekonomi Kreatif.

Penelitian ini  merupakan jenis _penelitian kualitatif —deskriptif yang
mengumpulkan data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Desa Wisata Tepus telah berhasil menjalin
kolaborasi dengan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) di Kalurahan Tepus
dalam strategi komunikasi pemasaran pariwisata. Produk utama dari UMKM Desa
Wisata Tepus, seperti batik pinilih dengan motif biota laut yang mencerminkan mata
pencaharian mayoritas penduduk setempat, menjadi fokus utama. Selain itu, mereka
juga bermitra dengan Sekolah Luar Biasa dalam menawarkan paket wisata. Terletak
di pesisir pantai selatan, Desa Wisata Tepus memiliki banyak pantai, termasuk
Pantai Watunene yang dijadikan lokasi konservasi penyu, dengan tujuan
meningkatkan perekonomian lokal dan memberikan pengalaman unik kepada
wisatawan.

Desa Wisata Tepus menawarkan berbagai paket wisata, termasuk paket jelajah
deso menggunakan jeep, yang memungkinkan wisatawan menjelajahi keindahan
desa dan berinteraksi langsung dengan penduduk setempat. Strategi pemasaran
mereka melibatkan media sosial seperti Instagram, Facebook, YouTube, dan website
yang bekerja sama dengan Jaringan Desa Wisata (JADESTA). Mereka juga menjalin
kerjasama dengan agen perjalanan dan dinas terkait dalam mempromosikan destinasi
mereka.

Kesimpulan dari analisis ini adalah bahwa strategi komunikasi pemasaran
pariwisata yang digunakan oleh Desa Wisata Tepus telah terbukti efektif karena
memanfaatkan berbagai media sosial dan menjalin kerjasama dengan agen
perjalanan serta dinas terkait. Keunikan produk dan paket wisata mereka menjadi
daya tarik bagi wisatawan yang mencari pengalaman berbeda saat mengunjungi
Desa Wisata Tepus.

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran, Pariwisata
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ABSTRAK

Gunungkidul Regency, previously an arid region of limestone and wilderness,
has made significant progress in the tourism sector. One tangible evidence of this
progress is the success of Tepus Tourism Village in being included in the top five
best tourism villages in Indonesia in the Anugerah Desa Wisata Indonesia (ADWI)
held by the Ministry of Tourism and Creative Economy.

This research is a descriptive qualitative research that collects data through
interviews, observation, and documentation. The results showed that Tepus Tourism
Village has successfully collaborated with Micro, Small and Medium Enterprises
(MSMEs) in Tepus Village in the tourism marketing communication strategy. The
main products of Tepus Tourism Village MSMEs, such as pinilih batik with marine
biota motifs that reflect the livelihoods of the majority of local residents, are the
main focus. In addition, they also partner with a special school in offering tour
packages. Located on the southern coast, Tepus Tourism Village has many beaches,
including Watunene Beach, which is used as a turtle conservation site, with the aim
of improving the local economy and providing a unigque experience to tourists.

Tepus Tourism Village offers a variety of tour packages, including a jeep cruise
package, which allows tourists to explore the beauty of the village and interact
directly with the locals. Their marketing strategy involves social media such as
Instagram, Facebook, YouTube, and a website in collaboration with the Tourism
Village Network (JADESTA). They also cooperate with travel agents and related
agencies in promoting their destinations.

The conclusion of this analysis is that the tourism marketing communication
strategy used by Tepus Tourism Village has proven effective because it utilizes
various social media and collaborates with travel agents and related agencies. The
uniqueness of their products and tour packages is an attraction for tourists who are
looking for a different experience when visiting Tepus Tourism Village.

Keywords: Strategy, Marketing, Tourism
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