BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Saat ini, beriklan di jejaring sosial telah “menjadi prioritas utama bagi pemasar
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Laporan Statista mencatat, pengguna media sosial di Indonesia pada 2020 paling banyak
yakni berusia 25-34 tahun. Rinciannys, pengguna laki-laki sebanyak 20.6% dan perempuan
sebanyak 14.8%. Posisi kedua yakni pengguna berusia 18-24 tabun, Rinciannya, pengguna
laki-laki sebanyak 16.1% dan perempuan 14.2%. Jumish pengguna media sosial di
Indonesia paling sedikit yakni berusia 535-64 tahun. Kemudian usia 63 tahun ke atas { Annur,
2020), Artinya, pengauna media sosial di Indonesia pada 2020 paling banyak yakni berusia
25-34 ahun.
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vang merupakan bagian dari perencanzan merek guna menyentuh sisi emosional audiens,
vaitn melalui panca indera manusia. Keseimbangan antara konsep iklan dengan konsep citra
merek yang sesuai, dapat mempengaruhi suksesnya penyampaian pesan kepada audience.

Setiap orang memiliki alasan masing — masing untuk menonton youtube. Kebiasan
menonton Youtube seperti mendengarkan music yang sudah dikompilasi dalam satu video,



menonton kembali episode — episode anime favorite yang sudsh terlewat, mencari ulangan
video talkshow di TV vang diupload lagi. berburu video tutorial paling mudah dan praktis
dilakukan dan rutin menonton chanel Youtube idola. Banyaknya video — video kreatif di
Youtube yang membuat orang tertarik.

Saat ini, video kreatif semakin marak disebarkan dalam bentuk iklan-iklan yang
dipasang di berbagai media sosial sebagai upayn sebuah brand dalam membangun brand
recognition, mgetﬁlkﬁn produk; atau me 3

Aplikasi Hibit !.‘hhninm Milemial,
dominasi oleh investor pemula yang berusia |




Menurut survei DailySocial, Bibit menjudi startup investasi yang paling dikenal di
Indonesia. Sebanyak 0% responden mengaku mengetahui aplikasi reksa dana  im.
Selanjutnyn, Ajaib berada di peringkat kedua dengan keterkenalan sebesar 80%. Aplikasi
Ajaib menawarkan investasi saham dan reksa dano(Survei DailvSocial: Bibit Jadi Startup
fnvestasi Terpopuler, nud.). Lalu, peluang berada di peringkat ketiga dengan 69%. Stockbit,
yang masth satm grop denpan  Bibit, dikenal oleh 52% responden. Secara
UMM, starfup investasi menjadi  kstegonistariup terpopuler  urutan  keempat.
Sementara, startup e-commepce menjadi Y’MW disusul stariup pembayaran, dan

pinjaman.

Salah satu-data brand serupa yang beriklin di YouTube yaitu Ajaib. Ajaib memasang
berbagai macam {klan berbentuk video kreatif. Dalam salah sutu kegistan promosinya Ajaib
me-mhﬂ# nﬂnﬁ_lklm video pendek vang sering kali wm& pada media sosial
ternama k v pada iklan — iklan di video Youtube, Ajaib Sekuritas menggunakan aktor
ternama Mkpmgrmtu Kim Seon Ho. Kim Seon Ho mer@ukm-ﬂtﬂhh!ﬂ:ﬁhﬂun 1986
yang berasal dari Korea Selatan yang dimana namanya semakin d&eﬂhﬁ*@g ketika
membintangi serial drama ternama Start-Up sebagai Han Ji Pyeong \nngﬁuﬂ sebagai
“Anak Buik™ dengan kemampuan bermain saham yang luar biasa. Berkat kepintaran serta
kcra.nw.nmwﬂ: masyarakst yung mulai menggeman: Hm &m Ha sehingga mulai
mengikufy pel]ﬂhnan karirnya sepert menjadi penggfrmur, m&ugihlﬁ sam..jqunng sosial
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Youtube menjadi salah satu media yang diguanakan Bibit untuk brand recognition
selain sosial media lain seperti Instagram, Furebnuk‘ﬂ. ﬂ"__?uutube Bibit lebih banyak

mengunggah video iklan, }rnng,.humdmm mmhlﬂﬁmkm kembali agar muncul di
beberapa channe! YouTube yung berkaitan. Adspun iklan banyok muncul di channe!

YouTube yang banyak membahas mengenai keuangan dan investasi.

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, peneliti tertark untuk meneliti
pengemasan iklan youtube bibit versi dengan judul “Cara Mudah Investasi Reksa Dana Di
Bibit Bareng Deddy Corbuzier” yang dimmplemeniasikan sebagal brand recognition.
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1.2 Rumusan Masalah
Dart latar belakang weng telah dipaparkan di atas, fokus penelitian ini untuk
menganalisis bagaimana Pengemasan Iklan Youtube Bibit Versi “Cara Mudah Investasi
Reksa Dana Di Bibit Bareng Deddy Corbuzier™ sebagai brand recognition?

a Di Bibit Bareng Deddy
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Penelitian ini diharapkan dapat menjadi salah satu sumbangsih dan
memberikan pandangan beriklan melalui sosial media khusesnya YouTube. Hasil
penelitian ini diharapkan memben informasi atss makna pengimplementasian
elemen-elemen pengemasan iklan kedalam video kreatif yang digunakan sebagai
bentuk kegiatan promosi untuk membangun kesadaran merek suatu produk.
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