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MOTTO

“Genggamlah dunia sebelum dunia menggenggammu.*

“When you die first, the movie you make will end up sad. So, stay alive and
survive then success will follow.”
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INTISARI

Pengemasan Iklan Youtube menjadi salah satu media yang diguanakan Bibit untuk
brand recognition. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa bagaimana
Pengemasan Iklan Youtube Bibit Versi “Cara Mudah Investasi Reksa Dana Di Bibit
Bareng Deddy Corbuzier” sebagai brand recognition.

Penelitian ini menggunakan metote deskriptif kualitatif dengan pendekatan analisis
konten. Untuk pengumpulan data, peneliti menggunakan objek berupa video iklan
Bibit dengan judul “Cara Mudah Investasi Reksa Dana di Bibit Bareng Deddy
Corbuzier” yang terdapat di kanal YouTube miliknya. Video iklan tersebut
berdurasi 56 detik, diunggah pada 2020 dan dapat diakses dengan bebas di kanal
YouTube. Objek dapat diidentifikasi untuk menemukan elemen-elemen
pengemasan iklan.

Hasil dari penelitian ini iklan Bibit versi “Cara Mudah Investasi Bareng Deddy
Corbuzier” ditemukan bahwa pemasaran dalam rangka mengenalkan brand dan
produk, Bibit tidak menggunakan keseluruhan elemen-elemen pengemasan iklan.
Salah satu elemen yang tidak digunakan yaitu music (musik). Dalam video iklan
tersebut heard word, seen word, dan color merupakan elemen yang ditonjolkan
oleh Bibit. Sedangkan picture dan movement digunakan sebagai pendukung untuk
memperkuat heard word dan seen word agar lebih mudah tersampaikan kepada
target audiens.

Kata Kunci: Iklan, YouTube, Bibit, Brand Awareness

Xiii



ABSTRACT

Youtube Ad Packaging is one of the media used by Bibit for brand recognition. This study aims
to analyze how the Bibit Youtube Ad Packaging Version "Easy Ways to Invest in Mutual
Funds at Bibit with Deddy Corbuzier" as brand recognition.

This research uses qualitative descriptive method with content analysis approach. For data
collection, researchers used an object in the form of a Bibit advertising video with the title
"Easy Ways to Invest in Mutual Funds in Bibit with Deddy Corbuzier" on his YouTube channel.
The ad video is 56 seconds long, uploaded in 2020 and freely accessible on the YouTube
channel. Objects can be identified to find the packaging elements of advertising.

The results of this study of the Bibit s advertisement version of "Easy Ways to Invest with Deddy
Corbuzier" found that marketing in order to introduce brands and products, Bibit does not
use all elements of advertising packaging. One element that is not used is music. In the ad
video, heard word, seen word, and color are elements highlighted by Bibit. While pictures and
movements are used as support to strengthen heard words and seen words to make them
easier to convey to the target audience.

Keywords: Ads, YouTube, Bibit, Brand Awareness
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