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1.1 Latar Belakang
Bisnis harbershop di Indonesia kini terus bermunculan di kota-kota besar
Indonesia, seperti tumbuhan jamur disaat musim hujan yang tumbuh begitu cepat.
Sant ini di Indonesia secara mmwlur;ﬂl.!m:dlgn 5.000 bisnis barbershop yang
berkembang sangat pesat {Redaksi, 2023). B&gﬁt Barbershop menjadi tren bisnis
yang hau}rnkdw kﬂmml muda, Usaha me adalah salah satu
usaha yang menarik dan menguntungkan bagi investor. wssha ini tumbuh dan
Emhinﬁnug secary pesal, Ery saat ini banyak sekali anak muda yang melakukan
perawatan disafah satu tempat pangkas untuk rﬁu’qﬁh :n!ﬂ‘.lutnya agar terlihat
menarik. Salah satu retail fushion yang berkembang sekarang ini adalah salon,
seiring berkembangnys jaman industri salon khusus pria sering dikenal dengan
Mﬁwn Barbershoes menjadi sulah satu usaha yang ikut rpﬂﬁlﬂ: dan
hutenm.ﬁ{hmh Istimewa Yopvakarts. Usaha ini didinkan oleh safah s
anak muﬁl asal Kota Ambon, vang bemama Abdul Mohadjir Soleman. Usaha
barbershoes ini didirikan dengan tujuan untuk muﬂm.mtu fasilitas yang
wmﬂquﬂulkhmpﬂﬁﬂ:mmm#ﬂ duna.unpm'lmﬁum[lmgltﬂs rambut
mempunyai pemasukan yang tinggi, sedangakan tren potong rambut mempunyai
it yang  sangat m ﬁkdmpn ansk ‘muds. Umiknya Twenty Seven
Barbershoes tidak hanya mf'_nger_iuka.n pemangkasan rambut, dengan memberikan
imbuhan kata shoes dlkﬂww .nlim"'ymg berarti sepatu, mereka
Juga mengambil pasar dibidang cuci sepatu. Usaha in diciptakon dari keinginan
pemilik usaha, untuk membuka siatu bisnis yang sesuai dengan hobinya sendini dan
berkiblat pada industri faskion. Menurut S Sultan Hamengku Buwono X, dengan
berkembangnya industry fasion. Daerah Istimewa Yogyakarta mampu memiliki
produuk fasion yang memadai dan memenuhi kebutuhan pasar serta pengembangan
industry fashion ini juga bisa menjadi bagian dari Upaya memberikan nilai tambah

da produk vang dihasilkan Masyarakat (Redaksi, 2023).



Crambar 1. Profil festagram Twenty Seven Barbersfoes
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Sumber : Akun Instagram [@iwentvsevenbarbershoes, 2022

Twety Sevenr Barbershoes sudah membuont 34 postingan vang bereampur
antars foto dan video dengan 830 orang yang mengikutinyn, Konten yang
disuguhkan guna mendorong keberhasilan target digital marketing terbilang masih
belum dimanfaatkan dengan sangnt baik. Dalsm memperkenalkan sebuah produk
ataw jass, diperfukan tim kreatif untuk mengetahui fungsi fitur-fitor dalam
mempromosikan dan memasarkan produk atau jasa yang ada melalud media sosial
Instagram {llllﬁhﬂ. Jowita, 2017}, Akun sosial media Twemty Seven Barbershoes
sudah ada sejak tahun 2018 hingga tahun 2023, akun tersebut tergolong akun yang
sndtah Tsama .dﬂ.:runli. narru bentuk-konten yong dihadirkan masih belum maksimal
hamya berisi konten seputar hasil dan pemangkasan rambut.

Digited Marketing adalah perkembangan dan Digitel Marketing melalui
website, telepon gengam don perangkat gim, menawarkan akses baru periklanan
vang tidak digembor-gemborkan dan sangat berpengarub (Heidrie & Struggless,
2009). Saat ini proses promosi yang dilokukan oleh Twenty Seven Barbershoes
masih tergolong tradisional. informasi dari mulut ke mulut masih menjadi kunei
marketing yang mercka lakukan. Sedangkan dalam dunia promosi banyak sekali
cara yang bisa dilakukan untuk melakukan sebuah promosi muna mendorong



kegiatan marketing, variasi konten yang diberikan mampu mendorong kegiatan
marketing.

Berkaitan dengan hal komersial hasil dari nset dan wawancara penulis terkait
pemanfaatan video promosi melalw media sosial festagrem Twenty Seven
Barbershoes pada 23 Maret 2022 di Yogyakarta, Owner Tventy Seven Barbershoes
Abdul Muhadjir Soleman mengatakan bahwa, meraka sudah memiliki phatform
media sosial vang berupa festagrom:nammn mercka kurang memaksimalkan
konten-konten promosi pada mﬂ#ﬁlm.MI Muhadjir Soleman juga
menegaskan bahwa dirmya ingin sekali memaksimulkan sosial medianya sebagai
salah =am m uniuk memasarkan psahanyn, namun dirimva’ tidak memiliki tm
kreatif atau tim sosial media yang bertugas mengelola segaly aspek promosi
marketing.

Gambar 2. Konten Twety Seven Bm'ﬁcmhm
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Video maupun foto yang ditempilkan masih belum memiliki konsep secara
baik, cenderung hanya menampilkan konten berupa hasil selelah dan sesudah
proses pangkas rambut yang dilakukan, sehingga sulit untuk dinikmati oleh
audiens. Dari segi visual yang ditempitkan, video yang terdapat pada akun sosial
media Twent Seven Barberchoes masih ada beberapa vang tidak memenubi unsur-
unsur stanvtelling sehingea konten yang ditampilkan masih kurang pas dan kurang
enak untuk dilihat oleh audiens. Pewamaan atau pemilahan tone dalam seliap video
maupun foto terkadang masih berbeda-beda, mengakibatkan tampilan konten



video yang dihasilkan tidak rata dalam segi pencahayaan sehingga footage masih
ada yang terkesan terfalu terang maupun terlalu gelap. Schinggs dapat
disumpulkan bahwa Twenty Seven Boarbershoes masih belum optimal dalam
melakukan promost melalui pfagferm sosial media, maka diperlukan sebuah video
promosi vang kreatif sesuni dengan torger pasar vang ditentukan agor dapat
menarik minat audiens dikalangan anak muda.

Adapun konten yang dihasilksn Tm!hm Barbershoes sebelumnya sudah
termasuk konten yang bagus, tetapi m# belum memenuhi aspek promosi
sesungguhnya: Menurut Kutanto, Ksmeramen produksi ialah orang yang merekam
gambar umi‘dnuganﬁmm juga karakter dart m;mgmm acara,
kameramen juga perly untuk menastikan setiap aspek pencahaysan dan aspek
susra benar-benar aman selama proses produksi berlangsung. Menurut Kutanto
(3017), Tekaiik Pengambilan gambar yang dilakukan tidak memperhitikan aspek
fmﬁﬁjgm sekali, selaly menggunokan teknik medinm ﬂmut, m ﬁ'qmnn
seharusnya pmga.mhllnn gambar medium  shoor  akan [ehih bagus: j'ka

| mgﬂmgnn close-up sty extreme close-up, dengan tujian gudiens
mampu mengetahui hasil pemagkasan rambut secara detail dan menyeluruh.

I’erimnhngm zaman membuat medin sosial menjadi salah' satu kebutahan
ymgth:lnk bisa dipisahkan dari keseharian. Alat berkomunikasi socara visual yang
biasa disebut media pramesi, terdapal unsur pesan atau sebuah informasi yang
ditujukan kepads andiens. Media sosial menjudi alal yang sangat penting dalam
mEIIlI]Im segala macam bentuk usaha, terutama ﬁnlam hal promosi,
Berdasarkan hasil niset tersebut penulis menciptakan karya
untuk memaksimalkan maﬂhtﬂﬂl Itiqugrlm ﬁn@r&m 1 Barbershoes, Media
sosial bukanlab hal yang asing lagi bagi masyim]kal lnduﬂfsm_ Data terbaru dari

| berupa video promosi,

We Are Social menunjukkan, jumlsh pengpuna aktif media sosial di Indonesia
sebanyak |67 juta orang pada januari 2023, jumlah tersebut setara dengan 60.4%
dari populasi di dalam negeri yaitu 275,77 juta jiwa data tersebut diambil dari
Badan Pusat Statistik (BPS). Jemis media sosial yang dikenal oleh masyarakst
Indonesia sangat beragam, Menurut hasil riset “We dre Social”  diantara
banyaknya jenis media sosial tersebut. media sosial yang diminati masyarakat



indonesia saat ini diantaranya YouTube, Facebook Instagram, dan Twitier,
Informasi vang dimuat dalam wartakota, Indonesis merupakan pengguna
instagram terbesar di Asia Pasifik dengan jumlah pengguna aktifnya mencapal 45
juta orang dari total pengouna global yang berjumlah 70 juta orang (redaksi.
2023).

Media sosial fnstagram menjadi salah satu plasfrom yang banyak digunakan
oleh masyarakat dalam mgmperkmnlt’ﬁ; ]mlduk-pmduk mereka dan sifatnyn
komersial. Media hmni mdhm dikelola dan divsahakan oleh satu
organisasi hisnis ﬂu.nw orientasi kerjanyu :ﬂhh untuk mendapatian
keummm,ﬂiwnw media komersial ini diperoleh duihﬂpenjualan baik

M produk media, seperti berita, hiburan maupun pﬁ:umhn ruang untuk
para pemasang iklan wntuk mempromosikan produknys. Media soisal dapat
dmﬁngm wasdah dalam melakukan promosi yang sangat beragam.

- Video promosi Twenty Seven Barbershoes ini menyajikan fenting bagaima
konsep dari sebuah perusahaan jasa dibidang pangkas rambut yang melayan: nph:lp
pelanggan yang datang serta memberikan pelayanan pangkas rambut. Hal ini
‘berkaitan lhbgtl ‘bagaimuna setiap ormng menilai I:cmnpuan dar bharbershoes
tersebut dalam melavani pelanggan, karena setiap orang banyak yong melakukan
pmn dengan aps yang mereka lihat pertama kali. Video pmﬂl ‘i'u dibuat
dengan memperlihatkan keunikan dari konsep mrmaapmhulmg bergenre
ald smmmmmkmm kaum milenial.

me:lmﬂhhmm sunt ini bisa membantu memaksimalkan
promosi yang dilakukan oleh suatu perusahiasn, media sosial fnstagram menjadi
salah satu senjata dalam m ﬁmw media sosial fusfoeram,
perusahasn dapat menjangkau lebih luas targe't market mereka. Banyak masyarakat
di Indonesia juga menggunakan media sosial fnsfagram dan melekat erat dengan
kegiatan schari-hari. Dalam menciptakan karya audio visual dibutuhkan unsur-
unsur visual storveelling, agar pesan yang ingin disampaikan dapat tersampaikan

dengan baik dan maksimal. Beberapa unsur wives/ storvteffing vang harus
diterapkan. Dengan demikian penulis mengambil judul “Membangun Visual
Storvielling Pada Video Promosi Twenty Seven Barbershoes™.



1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Fokus permasalzhan dan rumusan masalah berkaitan dengan video promosi
yang dibuat dan dipromosikan, sehingga dapat diambil fokus bagaimana penulis
membangun kekuatan visua! storvtelling pada video promosi Twemty Seven

142 Manfaat Praktis
1) Karya video promosi ini dapat diperuntukan sebagai bahan
pembelajaran.
Karya video promosi Twenty Seven Barbershoes ini sebagai syarat dalam
memenuhi kelulusan pada program studi IImu Komunikasi Universitas Amikom
Yogyakarta
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