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MOTTO

Waktu akan terus melaju, seindah atau seburuk apa pun hari ini, tugas kita
adalah terus melangkah. Terus membaik, berdamai dengan hati, dan merelakan

yang pernah terjadi.

Saat kita membandingkan diri sendiri dengan orang lain, disitulah kamu
meyakini bahwa dirimu lebih rendah dibanding orang tersebut, dan kita pun sering
sibuk untuk mencoba menghadapi rintangan yang ada, sedangkan sisi lain kita
sering melupakan berkat-berkat dari tuhan yang nyata. Terakhir, memanjatkan doa
lebih baik dengan memiliki hati tanpa kata-kata dibanding memanjatkan doa

dengan memiliki kata-kata, namun tanpa hati.
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ABSTRAK

Kekuatan visual storytelling adalah kemampuan gambar untuk menyampaikan
makna cerita. Berfokus menyampaikan pesan kepada audiens, sesuai dengan apa
yang sudah ditentukan. Video promosi Twenty Seven Barbershoes memerlukan
unsur kekuatan visual storytelling seperti Educational, Emphatic dan Engaging,
dibantu dengan aspek sinematografi berupa teknik pengambilan gambar. Video
promosi Twenty Seven Barbershoes bercerita tentang kaum milenial yang sedang
berkendara menuju barbershop, dengan kondisi rambut yang masih belum rapih dan
melakukan pangkas rambut. Video promosi yang ditampilkan harus memenuhi
aspek promosi dan mampu mempengaruhi pemikiran, sikap, dan prilaku audiens
terhadap suatu produk atau layanan. Proses terciptanya video promosi dengan
stotytelling yang baik, harus melalui tiga tahapan produksi yaitu, pra-produksi,
produksi, dan pasca produksi.

Kata kunci : Storytelling, Video Promosi, Sinematografi, Bingkai, Framinng

ABSTRAC

The power of visual storytelling is the ability of images to convey the meaning of a
story. Focus on delivering messages to the audience, according to what has been
determined. The promotional video of Twenty Seven Barbershoes requires
elements of visual storytelling power such as Educational, Emphatic and Engaging,
assisted by cinematographic aspects in the form of shooting techniques. The
promotional video of Twentyseven Barbershoes tells the story of millennials who
are driving to the barbershop, with their hair still neat and doing haircuts. The
promotional video displayed must meet the promotional aspects and be able to
influence the thoughts, attitudes, and behavior of the audience towards a product or
service. The process of creating promotional videos with good stotytelling must go
through three stages of production, namely, pre-production, production, and post-
production.

Keywords : Storytelling, Promotional Video, Cinematography, Frame, Framinng
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