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ABSTRAK 

Self photo studio adalah bisnis UMKM fotografi yang bergerak pada bidang jasa. 

Umumnya setiap orang yang akan melakukan foto di studio tentunya mendapatkan 

bantuan tim dalam sesi pemotretan. Cara kerja di Kelingking Studio sebelum foto 

secara mandiri terlebih dahulu diarahkan oleh tim Kelingking Studio. Percaya diri 

adalah kemampuan dalam meyakinkan diri pada kemampuan yang kita miliki atau 

kemampuan untuk mengembangkan penilaian positif baik untuk diri sendiri ataupun 

lingkungan sekitar dengan menerapkan maka dalam hal itu self foto studio 

menyediakan jasa fotografi dengan kebebasan berekspresi tanpa ada fotografer. 

Sebuah strategi komunikasi pemasaran yang digunakan oleh Kelingking Studio adalah 

untuk menginformasikan dan membujuk konsumen tentang produk yang sedang dijual 

baik secara langsung maupun tidak langsung. 

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Percaya Diri, Self Photo Studio 
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                                    ABSTRAC 
 

 

Self photo studio is a photography MSME business that operates in the service sector. 

Generally, everyone who takes photos in the studio certainly gets the help of a team 

in the photo session. How to work at Kelingking Studio before taking photos 

independently is first directed by the Kelingking Studio team. Self-confidence is the 

ability to convince ourselves of the abilities we have or the ability to develop positive 

judgments both for ourselves and the surrounding environment by applying them, so 

in this case Self Photo Studio provides photography services with freedom of 

expression without a photographer. A marketing communication strategy used by 

Kelingking Studio is to inform and persuade consumers about the products being sold 

both directly and indirectly. 

Keywords: Marketing Communication, Confidence, Self Photo Studio 
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