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1.1. Latar Belakang

Iklan meropakan suatu sarana selmg.pl penyvampaian pesan dan tentunya
menjadi suatu cara bagi lembaga atau of ra :
khalayak UTILETE ‘Mum-ut !Cmﬂl Bﬂrﬂiﬁuﬂhﬂnn&um {KBBI) dituliskan

aﬁwwmmﬁuiﬁ yang d:ummu pmhmhuan kepada
Myﬂi nmgenlim]nsa y:mgdl]unl dm-'lh dolam media massa

hulﬁhkl vang dirasa mempunyai kekuatan sebn-yf mﬂhm untuk
jual beli barang, menyediakan layanan, hingga memuat ide atau gagasan terientu
SRS S persuail.

!khn.f.hﬁlm menjadi suatu plerform yang tepat dalam sosiabisasi e dan
gagisan dan memiliki pengaruh dalam pembentukankarakter seorang individu
serts mampu mendorong individu tersebut dalam meyakin: suatu standar
kﬂg:mmn vang diciptakan oleh iklan tem:huLl}'l]lmMn terdapat nilai,
£Aga5AL Uil pesiil mmﬂn;‘_lmgm dJsampnhnﬂdﬂmnhmﬁhn kepada

yilmn Mﬂ.!ﬁdﬂ.-ﬂi Purnomasan, iﬂi’.’}.
m[’atnya Jklan terguluug menpdl hﬂbcmp:l 3 hagimpltu Ikian Niaga dan Iklan
Layanan Masvyarakat m fmmm-& Harahap, 2022) . Iklan
Niaga adalah iklan yang dibual dr;mga.n tujusn agar secrang tertarik untuk

menggunakan atau membeli suatu produljasa yang mereka




[

tawarkan sedangkan [klan Layanan Masyarakat adalah iklan yang tujuannya
mempengaruhi orang agar memberikan dukungan atan mengikuti kampanye
yang dilakukan pembuat iklan.

Iklan layanan masyarakat digunakan sebagai media untuk menyampatkan
informasi dan mengedukasi masyarakat dengan sifat persuasif atou ajakon
dengan kata lain iklan layanan masyarakat tidak ditujukan untuk mendapat
keuntungan ekonomi atau komersial, melainkan keuntungan sosial. Keuntungan
sosial tersebut mdukasl. mmdm penambahan  pengetahuan,
kesadaran nihphhggn perubahan perilaku menjadi suatu yang diharapkan oleh
penulls iktlm. Ikim@mwmim sangnt dlperlnhn, Karena umumnya

Hﬂﬂiﬂﬂlﬂn bﬂgﬁﬁm memelihara dan menjaga keselamatan umum,
mn bencana, perlakukan pada lingkungan, penggunaan dan
pemanfaatan teknologi yang bermanfaat baginya dan masyarakat pada umuiinnya
(Lt & i, 2017

Dalam pembuatan karya iklan layanan masyarakat dibutubkan seorong
mnm wnfuk menulis ceritn atoy susunan uﬂﬁ yang nm:ﬁ:}' akan
ﬂlmp*ilka:u dalam bentuk audio visual. Penulis naskah adalah seorang sineas

profesional vang menciptakan dan meletakan dasar acusn bagi pembuatan
pmgmﬂmhhﬁhmmhh baku ( Susanti, mu.

Dalam produksi audio visual peran scriptwriter sangatlah penting, sebab
naskah merupakan isi cerita yang nantinya akan realisasikan dalam bentuk
tayangan audio visual. Seorang penulis nﬂkﬁ m seriptwriter yang batk
adalah seseorang vang wmﬂiﬂ] yang judul dan tokeh-
tokohnya akan mudah diingat dan dikenal oleh banyak penonton (Susanti. 2021).
Scriptwriter pada iklan layanan masyarakat “Pra’Sangka” terdapat beberapa
informasi di dalamnya yaitu pembagian seguence, video narasi don durasi.
Penulis tidak hanya pada saat pra produksi namun juga dalam pasca produksi
seriptwriter juga memiliki tugas untuk melakukan evaluasi dan revisi agar seript

writer dapat terus memperbaiki naskah dengan menerima dan



mempertimbangkan ide-ide yvang barudan masukan yang membangun.
Scriptwriter sant menjalankan fugasnya sebagai penulis naskah harus
memikirkan bisa membayangkan bagaimona memvisualisasikan tulisanmya
menjadi tontonan  yang menank bagi  andience. hal tersebut  tentumyn
membutuhkankepekaan tersendini oleh seorang seriptwriter. Naskah yang sudah
ditulis oleh scriptwriter biasanya akan diajukan ke sutradara sebelum dilakukan
visualisasi guna untuk mendapatkan persetujuan. Datam suatu karya peran script
writer mgﬂl!uhm, sehah‘.m&mahmudak bisa mengarang certa
sendirt. Nmﬁmﬁﬁwm adalah cerita/pesan yang tersirat
dari mhlﬂungmm dengan kata lain m;:mm tersebut tidak habis
@uﬂ ditonton namun m\w kesan yang me bamt penonton. Dari
uraisn di atas, penulis tertartk dalam melakukan saatu pengamatan dengan judul
“PERAN SCRIPTWRITER DALAM MEMBANGUN EMPATI DAN
mﬁﬂl’mﬂ}l NILAl SOSIAL MELALUI IKLAN LAYANAN
MASYARAKAT “PRA-SANGKA" N

12 Fnhtw'llnhm dan Rumusan Masalah

1.2.1. Fokus Permasalahan

Fokus dari_pembuatan iklan layanan masyarakat ini adalah uniuk
mengajak masyorakat untuk bersikap toloransi tefhadap perbedaan. Dalam
iklan layanan masyarakat ini memuat spesifikasi perbedsian agama yang sering
terjadli dalam kehidupan schari-hari namun kurang diperhatikan,

1.22. Rumusan MeikiE

Berdasarkan latar belakang yang sudah dituliskan di atas, rumusan
masalah dalam penelitian ini yaitu bagaimann peran seriptwriter dalam iklan
layanan masyarakat *Pra-Sanghka™ 7

1.3 Tujuan
i. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peran seriprweiter datam
membust naskoh dalam iklan layanan masyarakat “Pra-Sangka™.



b. Mempersuasi masyarakat agar bersikap toleransi terhadap setiap
perbedaan.

1.4. Manfaat

I.4.1. Manfaot Praktis

4. Manfaat dari pembuatan iklan layanan masyarakat ini adalah proses
pammmnuﬂknhlkhn yanan masyarakat “Pra-Sangka” menjadi
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