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ABSTRAK

Penulis naskah atau script writer merupakan seorang pekerja kreatif yang
bertugas menulis cerita untuk direalisasikan dalam bentuk sebuah tayangan berupa
audio visual. Bentuk dari pembuatan karya audio visual salah satunya adalah Iklan
Layanan Masyarakat (ILM). lklan layanan masyarakat dibuat dengan tujuan
mempersuasi masyarakat agar timbul kesadaran masyarakat supaya terjadi
perubahan perilaku pada masyarakat terkait dengan masalah yang disampaikan.
Iklan layanan masyarakat adalah iklan sosialisasi yang berasal dari suatu lembaga
atau organisasi yang berisi informasi atau edukasi kepada masyarakat dengan topik
tertentu. Iklan layanan masyarakat “Pra-Sangka” memuat tentang edukasi berupa
toleransi umat beragama dengan penyajian yang sederhana sehingga penonton
mudah menerima isi dan mengingat nilai sosial yang disampaikan. Dalam iklan
layanan masyarakat yang berjudul “Pra-Sangka” penulis bertugas mengembangkan
ide-ide yang akan dituangkan dalam tayangan audio visual dan menentukan target
audience yang akan dijadikan sasaran sehingga dalam proses pembuatan cerita
penulis mengkaitkan strategi komunikasi persuasif menggunakan teori Elaboration
Likelihood Model dalam iklan tersebut. Dengan mengangkat tema SARA pada
karya iklan layanan masyarakat dapat menumbuhkan sikap toleransi mulai dari hal-
hal yang kecil sehingga untuk menghargai perbedaan yang sifatnya lebih besar akan
lebih mudah. Penulis berharap setelah menonton iklan ini penonton menjadi lebih
menghargai perbedaan khususnya dalam antar umat beragama.

Kata Kunci : Script Writer, Iklan Layanan Masyarakat,Audio Visual.
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ABSTRACT

A script writer is a creative worker whose job is to write stories to be realized
in the form of an audio-visual show. One form of making audio visual works is
Public Service Announcements (PSAs). Public service advertisements are made
with the aim of persuading the public so that public awareness arises so that there
Is a change in behavior in the community related to the problem conveyed. Public
service advertisements are socialization advertisements originating from an
institution or organization that contains information or education to the public with
certain topics. The public service advertisement *Pra-Sangka™ contains education
in the form of religious tolerance with a simple presentation so that the audience
can easily accept the content and remember the social values conveyed. In the
public service advertisement entitled "Prejudice” the author is in charge of
developing ideas that will be poured into audio visual impressions and determining
the target audience to be targeted so that in the process of making the story the
author relates persuasive communication strategies using the Elaboration
Likelihood Model theory in the advertisement. By raising the theme of SARA in
public service advertisements, it can foster an attitude of tolerance starting from
small things so that it will be easier to appreciate differences that are bigger in
nature. The author hopes that after watching this advertisement the audience will
be more respectful of differences, especially between religious communities.

Keywords: Script Writer, Public Service Advertisement, Audio Visual.
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