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Latar Belakang

Pada era globalisasi dan persaingan bisnis yang semakin ketat, citra
merek (brand fmage) menjadi faktor penting dalam membedakan sebuah
perusahaan atau produk dari PW‘- Menurut Kotler dan Keller dalam
(Evita, 2017) eitra merek yang kunt ih;n membanty  membangun
kepercayaan konsumen, meningkatkan kesadaran merek, dan mempengaruhi
keputusan pembelian. Teetioeny faiam industs, kroif kerajinan tangan,

imh kurmummﬂilmtmmamkan peran Mhﬂl -:ialﬁn menciptakan

itra mierek yang kuat
Di Jogja, pottery berkembang dengen pesat mulai dan Kei Pottery
g karyh i i,

konsistensi. bentuk, serta Minijoy Pottery Studio yang menghadirkan
keunikan dan pesona artisan pottery vang unik. Setisp studio ini
menyuarakan kreativitas vang berbeda di tengah ramainya karya pottery di
Jogjh,

Mintjoy. Pottery. Studio-merupakan sebunh studico lerajinan tangan

‘yang berfokus puda permbisian produl: st pottery. Minioy Potiry

Mﬁmwmw hﬂhapi‘hrjn seni yang unik dan
berkualitas tinggi. Selain membust artisan pﬂﬂnr_'. yang unik, Minijoy
Pattery  Studio Juga W }.ﬂlﬂm lain ymm selalu mengadakan
workshep untuk ma.fg.'amlcn! }rnng mg_Ln. Jl:»telilj:llr membuat pottery mulai dan
membuat bentuk, mewamai. sampai menjadi produk yong dapat digunakan
dan sesuai dengan keinginan sendiri. Perbandingan harga produk dan
Minijoy Pottery Studio juga termasuk menengsh dibandingkan dengan
studio pottery yang lamnya dengan kualitas yang sesuai. Keunikan tersebut
membuat pemulis ingin membantu mengembangkan citra merek dari Minijoy
Pottery Studio karens berdasarkan survey penulis. Minijoy Pottery Studia



masith belum memiliki citra merek yang kust dibandingkan dengan
kompetitor pottery fninnya di Jogja.

Menurut data yang ada, penyuka pottery di daerah Jogja meliputi
pria dan wanita mulai dan wmur 19 sampai 35 tahun dengan status sosial
menengnh sespai dengan harga dari Minijoy Potter Studio. Untuk terus
berkembang dan bersaing di pasar yang kompetitif, Minijoy Pottery Studio
perlu mengoptimalkan citra merek. salah satunya melalui desain packaging
yang menarjk_ﬁ'ikinsiste,n mmmtu}m

Bpw:’mn wiwancars penulis dengin Yuhaisme. pemilik Minijoy
Pottery Studio, saat ini desain packaging yang digunakan oleh Minijoy
Pottery Studio masih perhi dievaluasi Iaﬁhm uniuk memastikan
kesesunian eitra mereknya. Perlu diperhatikan balwa elemen-elemen desain
fersebut dapat berperan sebagai saluran komunikasi visual yang langsung

‘berinternksi  dengan  calon  konsumen. Desai yang tepat dapot
mmkun kualitas produk. membangun citra merek m ppumﬁ ‘dan
i persepsi  konsumen terhadap Minijoy Pnﬂq‘r Studio

Ii‘fmﬁ.ﬁﬂl?}

Packaging memiliki persn vang sangat mm ‘dunia bisnis
d:u:t pemazaran. Pentingnys packaging tidak hllljl terbutas  pada
peindungan produk, etapi juge dalam mempengaruhi persepsi konsumen.
membedakan merek dari pesting, dan meningkatkan nilsl penjualan.
mmmm produk dari kerusakan. goresan, dan
pengamh !mgkung;ﬂn yang dapal mempenganihi kualitas produk. Fungsi
perlindungan ini mw hhﬂ produk sampai ke tangan
konsumen dalam kondisi yang baik dan sesuai dmg}m harapan mereka.

Packaging juga berfungsi sebagai alat komunikasi visual yang kual.
Melolui desain, warna, dan elemen grafis pads packaging, merek dapat
menyampaikan identitasnya din membangun citra merek yang kuat dan
mudah dikenali. Packaging juga menyediokan mang untuk informasi
penting seperti nama produok, instruksi penggunaan, dan label yang
membantu konsumen membual kepuiusan pembelian vang fepal.

[}



Packaging memiliki peran dalam membedakan merek dan pesaing.
Dengan desain packaging yong unik, menarik, dan sesusi dengan nilai
merek, produk dapat menonjol dan menarik perhatian konsumen. Packaging
yang membedakan merek membantu menciptakan kesan yang positif dan
mengundang minat konsumen untuk memilih produk tersebot.

Desain packaging merupakan proses merancang tampilan visual dan
struktur fisik dari kemasan suatu produk yang melibatkan pemilihan elemen
desain yang mencakup penggumaan wama, tipografi, grafis, bentuk, dan
materi_kemasan. Tujuan desain packnging Mf untuk menciptukan
kemasan vyang menank. informatif, dan fungsional, vang dapat melindungi
produk, mm&ﬂ.m dun mencerminkan citra merck dengan baik.

Pemilihan wama adalah salah satu aspek penting dalam desain
packaging,.  Wamna  dapat mnncipmhn : kesan  emosional,
mengkomunikasikan pesan merek, dan membedakin produk dari pesaing.
Pemilihan wama yang tepat dapat menciptakan daya tank wvisual dan
Wlhl persepsi konsumen terhadap produk. T]pngrnﬁ]m.?:nh.ug
dalam desain packaging. Jenis huruf, ukuran, dan tota letak teks harus
dipilib denigan hati-hati untuk memastikan legibilitas dan memperkuat pesan
merek. Tipografi yang tepat dapat menambah kekuatan visual dan
mu;gkn.tkm daya langkap konsumen teu:huh- mformasi  yang
disumpaikan dalam kemasan.

Seluin 1. nrﬂhdlu pmhar juga dapat digunakan dalam desain
packaging untuk menarik pl.'rhuhan dan menyampaikan pesan merek. Grafis
dapat berupa ilustrasi, foto produk, atou elemen dekoratif lainnyva yang
menggambarkan pmduk atat mmn:lpmkﬁnmmsmm tertentu. Penggunaan
gambar yang relevan dan menank dapst membantu menciptakan hubungan
emosional antars konsumen dan merek. Bentuk dan struktur fisik kemasan
juga berperan penting dalam desain packagmg. Bentuk kemasan harus
dipertimbangkan agar sesuai dengan produk dan memberikan perlindungan
yang memadai. Desain struktur kemasan yang inovatif dapat menonjolkan
produk dan memberikan pengalaman vang unik bagi konsumen.



Secarn keseluruhan, packaging memiliki peran yang penting dalam
perlindungan produk. komunikasi merek. diferensinsi dari pesaing, dan
memberikan pengalaman konsumen yang baik. Dengan desain packaging
yang baik dan sesuai dengan tujuan merek. produk dapat mencapai
keberhasilan dalam pemasaran den membangun hubungsn vang kuat dengan
konsumen, Desain yang baik dapal menciptakan daya tarik visual dan
memperkuat citra merek.

Beherapa perusahaan besar di Indonesia seperti McDonald’s dan
Sla:hugh WEEW}'H ackiging dengan iﬁ*ﬁﬂ yang menarik dan
inovatif. h:kmw Hu! McDonald's mnm'ﬁﬁﬂﬁjmmnk yang khas
tmhﬁ: imnk-mﬂ‘. ﬁ kmga dengan desain yang. menggemaskan dan
berwarna cerah, kemasan ini dengan cepal menarik perhatian anak-anak.
Mﬂt mereka antusias untuk melihat npﬁ Mﬂﬁmﬂ Selain
menarik secara visual, packaging ini juga menswarkan mm

- menyenangkan dengan cara memberikan  gome .In-md di ﬂlﬂm
packagingnya jika sudah dibuka. Ukuran dan desain packaging yang tetap
membuatnya mudah untuk di genggam oleh tangan anak-anak. Cugp holder
dari Starbucks Jjuga merupakan contoly paci.a@;s jﬁg mmmﬁ' dengan
bentuknya yang praklis membual Konsumen mmhhuﬁ membawa lehih

‘dari saty minuman secars bersamaan. Pemiliban bahan dan bentuk
m dlﬂ cup halder Starbucks yang kokeh juga membuat konsumen
hlhkyu:ﬁn khaweativ minumannya okan mllmam perjalanan. Hal
tersebut membenkan pengalaman vang lebih bﬁh dan rapih bagi para

pefanggan. Kedua mmw citra merek dari kedua
perusahaan korena secara tdak iungsung konsumen sudah mengetahui

bahwa kedun perusahaon tersebut sudah identik dengan packaging yang
menarik dan inovatif.

Dengan  memperhatikan  hal  tersebut, Mimijoy Pottery Studio
membutuhkan karya im dengan tujuan untuk mengembangkan desain
packaging yang berfokus pada meningkatkan citra merek Minijoy Pottery
Studio. Melalui karva ini. dihorapkan dapat ditemukan solusi desain yang




inovatif dan efektif untuk meningkatkan daya tarik produk dan kesadoran
merek Mintjoy Pottery Studio di kalangan khalayak.

Karya desain packaging yang dibuat untuk Minijoy Pottery Studio
menampilkan keunikan yang memikat. Packagingmya menampilkan desain
minimalis dengan sksen motf artisan yang memperkuat identitas merek.
Karya-karva ini mencerminkan keberanian Minijoy Potlery Studio dalam
mengeksplorasi desain yang kreafif dan inovatif. Keseluruhan pengalaman
vistal yang di.li.l_'ﬁllmn dn'i m fersebut  memiliki  sentuhan
personalisast dengan logo Minijoy Pottery Studio dan menciptakan identitas
merek yang nmi,ikﬁmimenukm bagi pelanggan dan memperkuat
identitss merck. Dengan keunikan yang whau dalam karya ini,
Minijoy Poitery Studio herhasil menarik. perhaian dan‘ memperkenalkan
m;;mduk mercka kepada  kholayak  yamg lebih I'g.;;s. serta
tpmpddlhuﬂmn dedikasi dan keahlian mereka dalom men :
- senlartisan pottery yang unik dan berkoalitns tinggi.

Fokus Fermasalahan dan Rumupsan Masalah
I.!J. !n'i‘us Permasalahan

Karya ini berfokus pada pengembangan MMLW:LE dapat
meningkatkan citra merek Mingjoy Pottery Studio dalam industn kerajinan
fangan. Tujuan utama karya ini adalsh untuk menciptakan desain yang
menank. konsisten dengan identitas n:afei».,wuthlat identitas merek dan
lrl.nh:pumempcngam!upmps: konsumen terhadap  produk-produk Minijoy
Pottery Studio.
1.2.2 Rumusan Masalah

Bagaimana mengembangkan desain packaging dan Mimjoy Pottery
Studio untuk memperkuat citra merek mereka !



1.3

1.4

Tujuan

Pembuatan dari pengembangan desain packaging untuk Minijoy
Pottery Studio memiliki tujuan yang jelas. Pertama, penulis bertujuan untuk
meningkatkan daya tark packaging agar dapat mencerminkan keunikan
produk ortisan pottery Minijoy Pottery Studio. Dalam desain packaging.
penulis akan menggunakan elemen motif yang khas dan memperhatikan
pemilihan bahan vang mcmbmm m unik dan berkualitas tingpi.
Tujuan penulis adalah nmﬂm pesan merek vang jelas melalui
desain mg yang mencerminkan identitas dan keunikan Minijoy
Pottery Eh:dm,jugl memperkenalkan Minijay hrmy Studio kepada
Khalayak yang hﬂihllﬂ

Penulis juga memiliki tujuan untuk menggunakan desain packaging

sehagai alat pemasaran vang efektif untuk meningkatkan citra merek

Minijoy Pottery Studio. Penulis akan menghasilkan m yang

- memperkunt identitas merek dan dopat dikenali dengan mudah. Desain ini

akan menarik perhatian dan mampu mengkomunikasikan nilai-nilsl merek
kepadn pelanggan potensial. Penulis aksn memastikan keterkaitan dan
konsistensi visual, sehingga menciptakan citra merek yang kohesif dan
mudah diingat. Dengan pengembangan karya ini sebagni alal pemasaran
yang efektif, penulis berbarap dapat menghusilkan karya yang tidak hanya
hﬁm mm H‘h nwmbnnm. mqudms target pasar dan
meningkatkan kesadiran merek mereka.

Manfaat

Berikut adalah manfas! teoritis dan manfant  praktis  dar
pengembangan desain packaging yang telah dibunt untuk Minijoy Pottery
Studio:



1.4.1 Manfaat Teoritls
Pentingnya desain packaging yang mencerminkan identitas merek
dan keunikan produk. sehingga memudahkan konsumen mengenali dan

1.4.2 Manfaal Prakiis
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