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ABSTRAK 

 

 
Pengembangan desain packaging dari Minijoy Pottery Studio dilakukan 

berdasarkan wawancara dengan Yuha, pemilik Minijoy Pottery Studio, menurutnya 

perubahan pada desain packaging dapat memperkuat citra merek mereka. Desain 

packaging yang dihasilkan mengubah konsep packaging lama yang hanya berupa 

packaging polos ditambah stiker menjadi packaging full colour dengan 

memasukkan elemen motif khas Minijoy Pottery Studio. Teori yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah konsep brand image yang dikemukakan oleh David A. 

Aaker pada tahun 1996. 

 

Hasil dari pengembangan desain packaging dapat berkontribusi signifikan 

dalam meningkatkan citra merek Minijoy Pottery Studio. Desain packaging yang 

baru mencerminkan karakteristik artisan dan kreatif dari produk yang dihasilkan 

oleh Minijoy Pottery Studio. Desain packaging full colour dengan elemen motif 

khas Minijoy Pottery Studio juga memberikan pengalaman visual yang unik kepada 

konsumen, serta memperkuat citra merek. 

 

Pengembangan ini memiliki implikasi penting dalam praktik desain dan 

pemasaran, terutama dalam konteks pengembangan packaging untuk meningkatkan 

citra merek. Dengan memahami konsep brand image dan mengaplikasikannya 

dalam pengembangan desain packaging, Minijoy Pottery Studio dapat menciptakan 

identitas merek yang unik, meningkatkan daya tarik produk, dan membedakan diri 

dari perusahaan pottery yang lain. 

 

Kata kunci: desain, packaging, citra merek. 
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ABSTRACT 

 

The development of packaging design from Minijoy Pottery Studio was 

based on an interview with Yuha, the owner of Minijoy Pottery Studio, who believed 

that changes in packaging design could strengthen their brand image. The resulting 

packaging design transformed the previous concept of plain packaging with 

stickers into full-color packaging, incorporating distinctive motifs representing 

Minijoy Pottery Studio. The theory used in this research is the concept of brand 

image proposed by David A. Aaker in 1996. 

The outcome of the packaging design development significantly contributes 

to enhancing the brand image of Minijoy Pottery Studio. The new packaging design 

reflects the artisanal and creative characteristics of the products produced by 

Minijoy Pottery Studio. The full-color packaging design with distinctive motifs also 

provides a unique visual experience for consumers, thus reinforcing the brand 

image. 

This development has important implications for design and marketing 

practices, particularly in the context of packaging development to enhance brand 

image. By understanding the concept of brand image and applying it to packaging 

design development, Minijoy Pottery Studio can create a unique brand identity, 

increase product appeal, and differentiate themselves from other pottery 

companies. 

 

Keywords: design, packaging, brand image.


