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1.1 Latar Belakang
Indonesia marupnknn negars  dengan  beribu  destinas:  wisata  yang

antik dan indahnya alam serta kevukaan

budaya yang dimiliki. Berdasa Pusat Statistika (BFS) pada
: ai 2.563, Hal tersebut
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Daerah Istimewa Yogyakarta. Yogyakarta yang owalnya pada tahun 2020
menempati peringkat ke4 sebagai daerah yang paling banyak dikunjungi, dan
ditahun 2021 menempati posisi kedua setelah Bali dengan rat-rata presentase
pencarian mencapai 37% (Atmasari, 2021). Hal ini dikarenakan Yogyakarta
memiliki beragam destinasi wisata mulai dari wisats budaya, sejarah, wisata
-alam, hingga wisata kuliner dengan beragam sajian masakan tradisional khas



Yogyakarta,

wisata. Desa wisata merupakan sustau konsep dari pengembangan wilayah
Perencanaan dan Pembangunan Daerah (Bappeda) DIY memiliki jumiah desa
wisata sebanyak 148 desa pada tahun 2023,
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(Sumber: Dinas Pariwisata Kab,Sleman, 2023)
Dampak dari hal tersebut adaloh adanya peningkatan pengunjung atau



wisatawan di Sleman. Dinas Pariwisata (Dispar) Kabupaten Sleman mencatat
kunjungan wisata di Sleman melonjak di awal tahun 2023 dengan tercatnt
sebanyak 537993 pengunjung (Umah, 2023). Desa wisala memiliki peran
penting dalam berbagai aspek. salah satunya vakni memacu tumbuhmya potensi
ekonomi kreatif di lingkungan masyarakat dan membuka berbagai lapangan
pekerjaan untuk masyarakat sekitar daerah desa wisata. Desa wisata
menyuguhkan destinasi alam terbuka, adat dan tradisi, komunikasi dan interaksi
dengan Ilngiwyﬂmhﬂ,mmm peninggalan sejarah.

Banyaknys dess wisata yang ada di Yogyskarta khususnya Kabupaten
Sleman: mﬂmplﬂmqﬁﬂmm setiap dn-sa szntl dapat terus maju dan
‘berkembang dalam t;uah meningkatakan perekonomian masyarakat. Oleh
“karena itu. banvak dess wisala yang terus hﬂrﬂlﬂﬂ lmtaimn‘mbnngkan dan
‘mengenalkan secara luas wisata dan potensi yang mereka milikiz:Salah satu
yang dilakukan adslah dengan membunt video promost sebagai alat alat untuk
hmmm penyebar lugsan mformas. Video promos menqnhm nbhsatu
media yang berbentuk audio visusl yang didalamnya terdapat berbagai
pengenalan terkait produk, jasa, maupun tempat untuk menerptakan ssat brand
imaxe yang dikenal oleh khalayak umum, Video pomast dinilailebih efektif
jih dibandingkan dengan media cetak karena ﬂmmw»a lehih
menartk dan dnpa;meuggamhﬂan secara jelas dan detail Jlika dilihat secara
mm pendistribusian, media promosi berupa video juga lebih efisien
kmmmmﬂhm bentuk mmwﬁdu publik dan dupat
ditayangkan dimanapun dan kapanpun.

Dalam penulisan kali ini. dibtatlah video promosi Desa Wisats Merapi
Turgo dengan berisikan be-rha.gmsuguhan Wisals fan fasifitas yang ditawarkan
dari Desa Wisata Tersebut, hal ini meliputi wisata alam di bukil turgo.
penanaman anggrek, memetik daun teh, membuat batik ecoprint, dan wisata
religi ke makam Syekh Jumadil Kubro. Desa Wisata ini terletak di Dusun Turgo
Desa Purwobinangun, Pakem. Sleman dengan berbagai supuhan keindahan
alam pedesasn don Kawasan perbukitan dengan hamparan kebun teh dan
perkembunan anggrek yang dikelola oleh masyarakatnya.




Penulis mengambil Desa Wisata Merapi Turge dikarenakan otas diskusi
bersama dengan mitra dan juga risel mengatakan bahwa desa wisatn ini
memiliki beragam keindshon alam. Desa yang terletak Tkm dori Gunung
Merapi ini menvuguhkan vdara yang sejuk dan dingin. Adanya potensi wisata
seperti perkebunan anggrek, Bukit Turgo. memetik dusun teh dan membeat the
secara tradisional, tidak hanya 1 jemis pohon saja tetapi juga terdapat pohon
cokelat, alpukat, nangka. dan kopi (Triyanto, 2022). Dari berbagai potensi yang
dimiliki tersehut membuat desa wisata ini menjadi scktor yang mampu
menghidupi masysrakai sekitar. |

Selain itu, diketshui pula pada 16 Okioher 2022 Dinas Pariwisata
‘Kabupaten S]mﬂu%kﬂmmg&n ke makam Syekh Jumadil Qubro yang
‘merupakan salah satu wisata religi yang ada di Dess Wisita Merapi Turgo
dengan mengungkapkan apresiasinya kepada Pemerintah Provinsi DIY vang
iﬁh memberikan  perhatian  untuk  pengembangan  desa wisata ini
I'E‘imu:ﬂumm 2022). Akan tetupr, dess wizata inj u&nk :ﬁ‘mbmp-rhugan
media promaosi yakni tidak sdanya penyebara informasi melalui sosial media,
'-wmgw sosinl media seperti YouTube dan lmtagrﬂm mnmpu dl‘g]makan
-m:mihimt mungkin untuk media promosi, sthmggt-m penurunan jumlah
“pengunjung khususnya yang terjudi pada masa pandemi Covid- 19.

Tabe! 1. | Jumlak pengunjung 2021-2023
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{Sumber: Arsip dan Diesa Wisata Merapi Turgo, 2023)



Oleh karea itu perlunya media promosi dan dibuatlah video promesi dan
penulis berperan sebagai sutradara dalam proses pembuatannya. Konsep yang
digunakan dplam video promosi ini adalah dengan menggambarkan para
“wisatawan mancanegara vang berlibur ke Yogvakaria. Konsep ini diambil
karena jumlah wisatawan mancanegara di Yogyakarta terus mengalami
peningkatan. Badan Pusat Statistika (BPS) mencatat jumlah kunjungan

an Februari 2023, yakni
mkan kﬂm]] yang

sguna yang begitu besar. Berdasarkan data dari We
2023 YouTube merupakan media sosal yang

{Sumber: GoodStats, 2023)



Instagram merupakan suatau situs yang penggunanya dapat mengambil
foto, video, dan mengolshnys dengan berbagai filter yang kemudian dapat
dibagikan kepada publik untuk memperoleh pengikut, /ike, dan komentar,
Sedangkan YouTube merupakan suatu platform media sosial yang
penggunamya dapat membagikan video yang mereka miliki untuk memperoleh
penonton, pengikul, penyuka, dan juga komentar. Oleh karena itu penggunaan
Instagram dan YouTube dalam pmman video promosi ini sangatlah
efektif dan Eﬁm.dhﬂmklﬂlh‘l ﬂugﬁhﬂ oleh khalayak luss.

Untukmmlmmmw:m Mlﬂk, menarik, dan seuni
dengan yang diharapkan dipedukannya peran seorang sutradara dalam
pembuatannya. mm&an orang yang memberikan pengarahan dan
bertangrungjawab atss masalah artistic dan teknis dalam pementasan drama

atay pembuatan film (Welianto, 2022), Sutradar merupakan orang yang
memiliki peranan besar dalam suatu proses produksi hﬁﬂ:ﬂm.iklmrmam
program acara lainnya. Sutradara bertugas mengarahkan sebuah film sesuai
dﬂw skenario yang digunakan untuk mengontrol aspek-aspek seni dan
drama. Ed\‘ﬂﬂam Jjuga berperan membimbing kro atau tim dan para pemeran
film dalam meraliasikan kreativitas yang dimiljthiajti?ﬂ}.

Dalam menjalankan perannya, seorang sutradara harus menempuh proses
penyutradarsan mulag dan. mﬂ.i]:l]]lh dan mmglnﬂim- naskah, menyusun
konsep penyutingan, mendiskusikan naskah. reading naskah, casting pemeran,
menghidupkan peran. my.hr jolannya penyutingan. editing, hingga

evaluasi. Seorang sutradara harus n'hempmjli ‘v'hi, kreatifitas, kemampuan,
dan keuletan untuk berkerja keras selama proses pembuatan film dari awal
hingga akhir,

Dalam pembuaton video promosi desa wisata Merapi Turgo ini, penulis
berpersn sebagmi seorang sutradara yang memiliki berbagai peran dan
tanggungjawab untuk menjalunkan tugasnya, antara lain membuat ide video
berdasarkan permintaan mitra dan desa wisats, pembuatan  kategon
pengambilan gambar yang akan dilskukan, pembuatan visualisasi untuk
dibuatnyn video. mengkondisikan para talent, mengarshkan untuk adegan



pengambilan gambar, mengarahkan talent saat pengambilan gambar,
mendampingi dalam pembuatan naskah, mengontrol jalannya proses
perekaman veice ever untuk video. hinggs mengarahkan editor agar video yang
dihasilkan sesuai dengan naskah voice over vang telah dibuat.

Dalam peloksanasn peran sutradara, tidak lepas dan sutradara-suiradara
hebat yang menjadi contoh untuk penulis dalam menjalankan tugasnya sebagai
sutradara. Teguh Karya merupakan seorang sutradara sejak tahun 1971 sampai
dengan 1986 dan menghasilkan sekitar 13 filon layar Iebar dan perolehan 11
piala citra serta gelar ﬂﬁtﬁm terbaik,  Teguh Karyn merupakan seorang
seniman film dm inhﬂm Utama ﬁlm—ﬁlm karyanya adalsh pada
:_‘hmpua.n mmml'ﬁh& kehidupan masyar kil (Subyandono, 2022),
Selain itu. Joko Anwar juga menjadi contoh ]:mﬁmtﬂﬂk berperan sebagai
sutradara. Joko Anwar memulai karimya di dm.mgfﬂ]fmmﬁuhun 2003
dan berbagai karyanya yang mampu mencuri perhatian deng
alemen-elemen yang tidak terduga dan menghadirkan cerita y‘mg nm:ikiena

visualisasi yang memukau (Natasha, 2023),

Dengan dua contoh sutradira tersebut. menjadikan penulis belajar dan
berkembang dengan baik untuk meniadi seorang sutradara yang baik dalam
-pembuatan video promosi Desa Wisata Merapi Turgo. Tentunya dalam
fm:humnu;'u tidak lepas dari bantuan dan kerjasama dan anggota tim baik
kameramen atau DOP dan editor, serta perangkat lainnya.

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalal

Berdasarkan pada latar belakang yang telah diuraikan, dapat dirumuskan
fokus permasalahan dalam pﬂnﬂsﬁﬂ imi adalah korangnya fasilitas media
informasi untuk promosi Desa Wisata Merapi Turgo, oleh karena itu penulis

mencoba untuk membantu permasafzhan tersebut dengan membuat video
promosi sebagsi media promosi. Sehingea diperoleh pula rumusan masalah
dalam penulisan ini adalah bagimana peran sutradara dalam pembuatan video
promosi Desa Wisata Merapi Turgo?



1.3 Tujuan

Berdasarkan fokus permasalahan dan rumusan masalah, maka penulisan ini

memuliki tujuan, antara lain;

8. Pembuatan video promosi sebagai media promosi Desa Wisata Merapi
Turgo.

b. Sebagai sarana untuk dapat merelaisasikan karya untuk promosi dalam
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