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ABSTRAK 

 

Desa Wisata Merapi turgo memiliki berbagai destinasi seperti kebun anggrek, 

kebun teh, batik ecoprint, dan ziarah makam Syekh Jumadil Qubro. Namun 

kurangnya strategi propomsi membuat desa ini kurang diketahui oleh masyarakat, 

sehingga penulis mencoba membuatkan video promosi yang betujuan untuk sebagai 

media promosi dari desa wisata tersebut. Video promosi tidak akan menarik tanpa 

peran dari sutradara. Dalam pembuatan video promosi ini tentunya tidak lepas dari 

peran sutradara untuk menghasilkan video yang sesuai dengan yang diharapkan. 

Sutradara memiliki peran yang penting dalam setiap tahapan, mulai dari pra 

produksi, produksi, hingga pasca produksi. Penulis dalam pembuatan video 

company profile berperan sebaga sutradara yang memiliki tugas mulai dari 

menganalisis naskah menjadi visual, menentukan talent, menentukan aspek 

pengambilan gambar bersama dengan kameramen dan sinematografi, membuat 

storyline dan storyboard, memberikan latihan kepada talent (reading), memberikan 

arahan kepada talent dan seluruh tim saat proses produksi, monitoring dan 

koordinasi bersama editor terkait gambar yang akan dilakukan editing, dan evaluasi 

hasil. Penulisan ini diperoleh hasil tayangan sebuah karya audio visual dengan 

konsep video promosi yang didalamnya tercantum gambaran secara besar hal-hal 

yang ditawarkan oleh Desa Wisata Merapi Turgo. Untuk pendistribusian atau 

penyebarluasan video promosi ini digunakan media sosial Instagram dan YouTube.  

 

Kata kunci: Video Promosi, Desa Wisata (Merapi Turgo), Sutradara. 
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ABSTRACT 

 

The Turgo Merapi Tourism Village has various destinations such as orchid 

gardens, tea gardens, batik ecoprints, and the tomb pilgrimage of Sheikh Jumadil 

Qubro. However, the lack of a promotion strategy makes this village less known to 

the public, so the author tries to make a promotional video that aims to be a 

promotional medium for this tourist village. Promotional videos will not be 

interesting without the role of the director. In making this promotional video, of 

course, it cannot be separated from the role of the director to produce videos that 

are as expected. The director has an important role in every stage, from pre-

production, production, to post-production. The author in making the company 

profile video acts as a director whose duties range from analyzing the script to 

visuals, determining talent, determining aspects of shooting together with the 

cameraman and cinematography, creating storylines and storyboards, providing 

training to talent (reading), providing direction to talent and the entire team during 

the production process, monitoring and coordinating with the editor regarding the 

images to be edited, and evaluating the results. This writing is obtained by showing 

an audio-visual work with the concept of a promotional video which contains a 

broad description of the things offered by the Merapi Turgo Tourism Village. For 

the distribution or dissemination of this promotional video, social media Instagram 

and YouTube are used. 
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