BAB 1

PENDAHULUAN
1.1 Latar belakang

Kemajuan teknologi informasi telah memasuki era digitnl yang mana pesan
persuasif bisa berupa video dapat di lthat melalei instagram, komumikasi persuasif
adalah suatn komunikasi vang dllzlkulﬁ: dﬂngm cara-cara persuasif, yokmi
mengandung ajakan atau himbauag: v sl persuasif berusaha mendorong
atnu merangsang, Wmn m mm apa yang kita kehendaki.
{Effendy, Im%mm enggunanya memiliki hlrbagul macam fujuan
dan dapat mempengarhidakam penyampaan pesan. Ponyampaian pesan persuzsif
melalii media sosfal (Edstrom, 201). media sosial adaloh media online yang

m@g mmhm@l i_umu:dm sosial menmhkp.ulugi berbasis web
wmﬂuh kumw menjadi dialog interaktif. Dan dapat membantu
ikn 'I:Eﬂam menerima pesan dengan mudmmmmﬁm

mﬁnﬁi‘ ‘dan pesan-pesan penting terkait COVID- 19 D.'ﬂﬁn konteks  ini,
Diskominfo telah menggunskan video Instagram sebagal sarang untuk
'mnyilqﬂ[hﬂ pesan persuasil kepada masyarakat mengenai pﬂingnya
 pencegahan dan langkah-langkah yang harus diambil.

Pandemi COVID-19 merupakan salah satu kejadian pmng @iﬁm yang
nnﬁpgﬂgamhl d‘l.mm p.'lda abad ke 21 Virus Sﬁ.ﬂﬁ-ﬁ 2 ym_; ‘mumncul di
e dengan cepat dan
kibatkun dampak keseh i luﬂmdlselmxh

i L w dari pom _".'ldmbagnkesch.ulau_dan
msymwnﬁmmm dan kini kita berada dalam tahap
pemulihan. Pemerintah di selurih du:nm whﬂtm pandemi mi dengan
serangkaian langkah pw.ﬁ, n perjalanan, penutupan
sekolah dan bisnis non-esensial, serta memprnmnﬂhﬁ pmtokul keschatan seperti
mencuci tangan, menjaga jarak fisik. dan memakai masker. Selain itu, lembaga
keschatan seperti Organisasi Kesehatan Dunia (WHO) dan para ilmuwan terus
melakukan nset, memberikan pedoman, dan mengembangkan vaksin untuk
melawan virus ini.

Salah  satu langkah penting dalam mengatasi pandemi ni adalah
pengembangan dan distribusi vaksin COVID-19. Melalui upays kolaboratif,
vaksin-vaksin yang aman dan efektif teloh dikembangkan dalam waktu yang relatif



singkat. Masyarakat secara luas telah divaksinasi, membantu melindungi din
mereka sendir dan mengurangi penyebaran virus. Dengan adanya vaksinasi yang
meluas, kasus COVID-19 secara bertahap menurun. Hal ini memungkinkan
pemerintah untiuk merencanakan relaksasi atsu mengurangi pembatasan, seperti
pembukaan kembali bisnis, perjalanan yang lebih luas, dan kembalinya aktivitas
sosial dengan tetap mematuhi protokol kesehatan yang diberlakukan.

Dengan kemupdahan yang di dapat melswi media video komunikasi pesan
persuasif. Sehingga dalam penyampan pesan persuasif dalam pencegahan covid-
19 tersebut. dinas kémunikasi dan’ informatika memiliki peran penting dalam
menyebarkan pesan pesan melafu video. namun tidsk hanya dalam pembuatan
video vang p:ﬁng!einplmmw perencanaan pesan persuasif yang
di samq_niﬂtﬁ melatui video tersebut, schingga pesan persuasif dupat

wuu efclﬂﬁlls,pmﬁlﬂm video pﬂmﬂﬂhn;nﬁd-ﬁ

Di indonesia sendiri pencegahan covid-19 melalui video sudah banyak di
Iqhh_ﬁ ﬁ:.rbﬂna.l instans| pemerintahan. termasuk w.mun masih
hﬂﬂl'm]amkm susah dalom memahami video lursbhl, mmﬁﬁhﬂnyﬂk
kcmﬂp.!nm perencanaan pesan persuasif dalam video terse aﬁ;ﬂ tidak
cuk#m kan pesan penting dengan cars kreatif. Salah !illi:hl‘.lﬂ yang
efektif dalsm menyampaikan informasi pencegahan dan kesadamn mienzenai
':Eﬂ‘lf'mgﬂ'ﬂi media sosial. Kususnya instagram, sebagai salah satuﬂhl:!hnn
.Iﬂlm mﬂ]ﬂpupuler memiliki potensi besar mﬂ;ikhw.q;_n_.pm audiens yang
luas. Diskommnfo (Dinas Komunikssi dan Informa ) sebagai lembagn
pmqtmtnh yang bertanggung jawab dalam menw hfm: kepada
m.h#jmimt mr.m:ulﬂu perun penting dalam mmnw sam!;tm sebagni

Buﬂnmhnlu'ﬁ survei Badan Pusat Statistik (BPS). lebih dari 70%
responden: nmwhn ‘medin sosial untuk mengakses informasi Covid-19.
Mayoritas atau 45% responden menilai, bahwa media sosial adalah sarana
penyampaian informasi. Covid-19 yang m gﬂhf Selain media sosial,
masyarakat juga menggunakan televisi untuk mengakses informasi terkait virus
corona. Sebanyak 20.8% responden menilai televisi adalah yang paling efektif.
Adp juga sebanyak 11% responden menilai bahwa pengumuman dari pemerintah
daerah menjadi sarana penyampaian informasi Covid-19 paling efektif. Sementara,
sebanyak 7,7% responden menilai media sosial khususmyas WhatsApp adalah
medium yang paling efektif. Sarana penyampaian informasi Covid-19 lamnya
yang ekeftif menurut responden, vaitu tokoh masyarakal dengan persentase 3.1%,
media online {website) 4,1%, poster, spanduk, dan baliho 1.9%, rumah ibadah
1.5%., aplikasi chat lainnya 1.2%, surat kabar 0.4%, serta radio 0,3%. Adapun,



survel BPS melibatkan 254817 responden berusia |7 tahun ke atas di seluruh
Indonesia. Survei dilakukan pada 16-25 Febroani 2022 dengan rancangan
nonprobability sampling vang disebarkan secara berantai {snowball),

Sedangkan penguna instagram di indonesia sendin sangatlah banyak Menurut
data datercportal penguna Instagram di Indonesia sendin memiliki angka yang
lumayan banyak. Angka yang dipublikasikan di alat periklanan Meta menunjukkan
bahwa Instagram memiliki 99,15 juta pengguna di Indonesia pada awal tahun
2022. Angka ini menunjukkan jangkaian iklan Instagram di Indonesia setara
dengan 35.7 persen dari total populasi pada awal tahun. Namun. Instagram
memhatam penggunaan platformnya untuk orang berusia 13 tahun ke atas,
sm_mnbm uuﬂ:mm:hm bahwa ﬁ;ﬂ persen mudiens yang
“mementhi syarat” di Indonesia menggunakan Instagram ‘pada tahun 2022. Perlu

Mkan 47.7 persen a:hlnh faki-laki.

Melalui dari dua hasil dot di ‘atas dapat di EWMMMJmlah
bm‘hwa informasi Covid-19 ini Denga mayoritss orang yang mengkases
menilai bahwa media sosial adalah sarana pen}rmwmnuﬁﬁwld 19 yang
paling ﬂﬁtm?mmﬁmmpmm mw beragam jenis nya.
Telapim Mmm&hn pesan persuasif entah melaui video.
poster-poster, baliko di pinggir jatan dan msﬂlm




Sumber: hitpst//prombkes kembkes.go.id/

Sumber: Kanal Youtube Standford Medicine 2021

Berikut adalsh dua gambar yang menjukan bagaimana pesan persuasif itu
ingin di sampaikan, gambar yang pertama adalah spanduk atau baliho yang akan di
di gunakan bahu jalan dengan yang di keluarkan Kementrian Kesehatan Direktorat

‘Gambar 2 COVID-19 vaccing; Brirging us together

Promuosi
Kesehatan dan
Pl:mhﬂniqmp Masyarakat. Yang akan di jadikan contoh unty __ masyarakat, Dan

gambar yong kedus adalah berbentuk video ying di kelvarkan oleh stameford
mmedicine di kanal youtube mereka isi dari video tersebut sdalah dengan kita
melakukan vaksin, kita akon kemobali lags bersama dan berkegiaton seperti daholy

lagi.

Gambar 3 Video Edukasi covid-19 afeh WHO



Sumber: Kanal Youtube Word Health Ovgamization 2020

Berdasarkan gambar di atas pesun persuasif vang ingin di sampaikan melalui
video tersebut adalah WHO adalah karena penyebaran penyakit virus corona
(COVID-19). anak-anak terpengaruh oleh jarak fisik, karantina, dan penutupan
sekolah secara nasional. Beberapa anak dan remiaja mungkin merass lebih
terisolasi, cemas, bosan, dan tidak pastic WH’E bekerjasama dengan mitra untuk
menciptakan konten yang dapat MMMRW yang terisolasi, dengan
mengembangkan. nhmhuﬂkm yang ﬁ:&nﬁh di pahami oleh anak anak
untuk mnndl*ﬁﬂﬂnng_“ﬁnﬁhﬁldﬂlmn ﬂﬁppﬂg di buat ini akan
melibatkan Imi—:mzkﬂuhmmlmul vimus corona, mﬂnﬂn serfa mpa yang
dapatﬂﬂiﬁnhm Ltrlllﬁ merEka ngn'iu:hﬂrdﬂﬂ'#h}ts corna atau
cavid-19.

ﬁﬂlpmses kuliah kerja komunikasi periode 1 jumimm | febuary
?m Penulis meloksanakan kegiatan K3 schagai seorang editor dan eanteraman.
yang bertugas dalam pengelolaon informasi dan  kormunikasi [I%‘ serta
pengelolaan kouten saluran komunikasi publik pemerintah doerah. Tﬂmj'mg
dilaksanakan ?anuhs meliputi membuat sebuah video berisi informasi, melakukan
lwmmmg terjadi, mengusut berita hoaks, mendesain data harian dan
caption mﬂm diposting, serta membuat video layanan masyarakat Hasil dan
kerja penulis akan dipublikasikan pada media sosial resmi milik Diskominfo DIY,
Media sosial ini meliputi, Instagram. Towitter, dan Facehook. Pennlis melak sanakan
tugas magang dengan 10 arshan mentor. Data yang didapatkan oleh penulis
diperoleh dari berbagai sumber, seperti Humas DIY dan Dinas Kesehatan DIY.

www lﬁ;ﬂg}'ﬂlg telah di umikan di atas, maka penulis

video Instagram n&kmmfuﬁmmggmm pendekatan
komunikasi persuasif. Tujuanmya udn.l:lh untuk mengetshinl efektivitas video dalam
menggerakkan audiens untuk me phﬁalu:pﬁceguhm COVID-19 dan
memohami pengaruh pesan-pesan pmmﬁrf&ﬂ'ﬂm konteks pandemi yang telsh
selesai. dalam penelitian ini mengangkat judul “Pesan Persuasif Video Dinas
Diskominfo Dalam Pencegahan Covid 197,

1.2 Rumusan Masalah

Rumusan masalah padn penelitian ind yang dapat di ambil adalah bagaimona
pesan persuasif pada video di dinas diskominfo dalam kampanye pencegahan
covid-197



1.3 Tujuan penelitian
instagram milik diskominfo dalam pencegahan covid-19.
1.4 Manfaat penelitian

1.4.1 Manfaat Akademis
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