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INSTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pesan persuasif yang terdapat
dalam video Instagram Diskominfo (Dinas Komunikasi dan Informatika) dalam
upaya pencegahan COVID-19. Pandemi COVID-19 telah menyebabkan dampak
signifikan bagi masyarakat global, dan upaya pencegahan menjadi sangat penting
untuk mengendalikan penyebaran virus ini. Metode penelitian yang digunakan
adalah analisis konten dengan pendekatan kualitatif, di mana video Instagram
Diskominfo yang terkait dengan pencegahan COVID-19 akan dianalisis secara
mendalam. Fokus penelitian ini adalah mengidentifikasi jenis pesan persuasif yang
digunakan dalam video tersebut, serta menganalisis strategi komunikasi yang
digunakan untuk meningkatkan efektivitas pesan persuasif tersebut. Hasil
penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan tentang penggunaan pesan
persuasif dalam konteks pencegahan COVID-19 melalui media sosial seperti
Instagram. Diharapkan juga dapat memberikan rekomendasi bagi Diskominfo dan
Instansi terkait dalam merancang dan menyampaikan pesan persuasif yang lebih
efektif kepada masyarakat. Kesimpulannya, penelitian ini akan memberikan
kontribusi dalam memahami pengaruh pesan persuasif pada video Instagram
Diskominfo dalam pencegahan COVID-19. Diharapkan penelitian ini dapat
meningkatkan pemahaman tentang strategi komunikasi yang efektif dalam
menyampaikan pesan pencegahan kepada masyarakat secara persuasif melalui
media sosial.

Kata Kunci: Pesan persuasif, video, instagram, Diskominfo.
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ABSTRAK

This research aims to analyze the persuasive messages contained in Diskominfo's
(Dinas Komunikasi dan Informatika) Instagram videos in COVID-19 prevention
efforts. The COVID-19 pandemic has caused a significant impact on the global
community, and prevention efforts are crucial to control the spread of this virus.
The research method used is content analysis with a qualitative approach, in which
Diskominfo's Instagram videos related to COVID-19 prevention will be analyzed in
depth. The focus of this research is on identifying the types of persuasive messages
used in the videos, as well as analyzing the communication strategies used to
increase the effectiveness of these persuasive messages. The results of this study
are expected to provide insight into the use of persuasive messages in the context
of COVID-19 prevention through social media such as Instagram. It is also
expected to provide recommendations for Diskominfo and related agencies in
designing and delivering more effective persuasive messages to the public. In
conclusion, this research will contribute to understanding the influence of
persuasive messages on Diskominfo's Instagram videos in COVID-19 prevention.
It is hoped that this research can increase understanding of -effective
communication strategies in delivering prevention messages to the public
persuasively through social media.

Keywords: Persuasive message, video, Instagram, Diskominfo.
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