BAB YV

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 keslmpulan
Berdasarkan hipotesis. data yang telah dikumpulkan, pengujian
menggunakan metode regresi linigr berganda, serta uraian pada hasil
analisis data dam pembahosan, maka kesimpulan vang dapat diambil dari
penelitian mengenai Pengaruh Promesi melalui aplikasi TikTok terhadap
1. Husil penelitian ini membuktikan bahwa promesi melalui aplikasi
TikTok berpengaruh positif dan signifilan ferkadip minat beli
2. Hasil penelition i membuktikan bahwa Promosi melalui aplikasi
TikTuk. mampu menjelaskan varias vanabel mmﬂ.hﬁm.[unﬁu
-.ng_q'hrn Center, dengan nilai adfusted r square M 4400,
sedangkan sisanya 54.8% dijelaskan variabe! lain diluar penelitian ini
5.2 Implikasi
Elm hasil penelitian maka d.np:ll dELem:lﬁthn ml:kﬁﬁem
teoritis dan praktis sebagai berikut ini
l. Implikasi Teoritis
Temuan ini dapat menjadi kontribusi penting bagi dunia
pemasaran digital. Menunjukkan bahwa promesi di TikTok memiliki
dampak positif terhadap minat beli menggarishawahi potensi platform
ini sebagai mmpmmu}mgﬁﬁfﬂpemsuhmn dan merek,
2. Implikasi Manajerial
Penelitian ini sudah diuji dan teruji bahwa variabel promosi
melalui aplikasi TikTok berpengaruh posutif dan signifikan terhadap
minat beli. Minat beli meningkat ketika promosi vang lakukan dapat
dijangkau oleh seluruh lapis konsumen. Pentingnya menciptakan
konten yang mampu menarik perhatian dan berpotensi menyebar secara
glami di platform ini. Perusahaan dapat memanfastkan efek viral im
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untuk mendapatkan eksposur yang lebih besar tanpa biaya tambahan
yang signifikan. Sehingga penting bagi manajerial untuk lebih
meningkatkan pemasaran mereka terutama menggunakan media sosial
TikTak.
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