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INTISARI 

 

 
Industri jamu merupakan salah satu yang mampu bertahan ditengah-tengah krisis ekonomi yang 

menyerang secara global karena virus corona atau covid19. Hal ini disebabkan adanya 

kecenderungan Masyarakat Indonesia untuk back to nature (Kembali mengunakan produk dari 

alam), bahan baku yang melimpah serta semakin banyaknya masyarakat yang lebih memilih 

pengobatan tradisional dari pada modern. Wedang Uwuh Istimewa merupakan usaha yang 

bergerak dibidang kuliner berfokus pada olahan minuman tradisional. Melihat adanya peluang 

tersebut, lalu mencoba untuk membuka usaha wedang uwuh di tahun 2019. Saat ini tekonologi 

berkembang cukup pesat sehingga proses penawaran produk sangat mudah dilakukan. 

Memanfaatkan kemajuan teknologi dengan menggunakan media sosial seperti whatsapp, 

instagram, dan tiktok sebagai sarana mempromosikan produk. Target pasar wedang uwuh 

istimewa yaitu konsumen yang sedang berlibur didaerah jogja dan warga lokal untuk konsumsi 

sendiri. Strategi pemasaran yang digunakan oleh wedang uwuh istimewa adalah 4P meliputi : 

produk, harga, tempat, dan promosi. 

Kata Kunci : Strategi pengembangan, strategi pemasaran, bussines model canva 
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ABSTRACT 

 

 
The herbal medicine industry is one that is able to survive in the midst of the economic 

crisis that attacked globally due to the corona virus or covid19. This is due to the tendency 

of the Indonesian people to go back to nature, the abundance of raw materials and the 

increasing number of people who prefer traditional medicine to modern medicine. 

Wedang Uwuh Istimewa is a culinary business that focuses on traditional beverages. 

Seeing this opportunity, then tried to open a wedang uwuh business in 2019. Currently, 

technology is developing quite rapidly so that the product offering process is very easy to 

do. Utilizing technological advances by using social media such as WhatsApp, Instagram, 

and TikTok as a means of promoting products. The special wedang uwuh target market 

is consumers who are on vacation in the Jogja area and local residents for self-

consumption. The marketing strategy used by wedang uwuh istimewa is 4P including: 

product, price, place, and promotion. 

Keywords : Development strategy, marketing strategy, business model canva  

  


