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INTISARI

Cafe Juesdaymood Yogyakarta merupakan salah satu bagian
dari streetfood yang menjual produk minuman yang unik yaitu
menggabungkan buah - buahan yang Dberbeda sehingga
menghasilkan rasa yang pas untuk pecinta jus dan juga menyehatkan
tubuh. Banyak sekali dari masyarakat Indonesia tidak menyukali
buah-buahan maka dari <itu juesdaymood membuat cara untuk
menghasilkan minuman yang menyehatkan dengan rasa yang
bermacam-macam, tidak ada batasan usia semua bisa mengkonsumsi
minuman yang sehat ini. Sayangnya sedikit sekali masyarakat tahu
akan adanya minuman ini.

Sebagai upaya untuk membantu mengenalkan . produk
juesdaymood maka penulis berinisiatif untuk membuat video iklan
sebagai sarana promosi. Langkah pertama untuk mendapatkan hasil
yang memuaskan. Penulis mengumpulkan informasi tentang
juesdaymood, lalu mendiskusikan bersama pemilik juesdaymood.
Nantinya akan di upload dimana videonya dan memikirkan konsep
ceritanya bagaimana. Yang terakhir adalah eksekusi untuk
mendapatkan hasil yang memuaskan.

Hasil penelitan ini  bertujuan ~untuk membantu pihak
juesdaymood dan masyarakat umum untuk dapat mengetahui produk
juesdaymood. Dapat di Tarik kesimpulan juesdaymood adalah
minuman jus yang sehat dan bermacam varian rasa. Karna
kurangnya promosi maka media yang dipakai adalah Media sosial
Instagram dengan cara via posting. effort yang diberikan di media
ini lebih efektif dibandingkan media lain. Video menggunakan
teknik live shoot langkah ini mempermudah masyarakat medapatkan
infromasi dan motion graphic untuk menambahkan informasi berupa

tulisan dan gambar.
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ABSTRACT

Cafe Juesdaymood Yogyakarta is a part of street food that
sells unique beverage products, which combine different fruits to
produce a taste that is right for juice lovers and also healthy for
the body. Lots of Indonesian people don't like fruits, therefore
juesdaymood makes a way to produce healthy drinks with various
flavors, there is no age limit for everyone to consume this healthy
drink. Unfortunately, very few people know about this drink.

In an effort to help introduce juesdaymood products, the
authors took the initiative to make -advertising videos as a
promotional tool. The first step to getting satisfactory results. The
author collects information about juesdaymoods, then discusses
them with the juesdaymood owners. Later, where the video will be
uploaded and think about the concept of the story. The last one is
execution to get a satisfactory result.

The results of this research aim to help juesdaymood parties
and the general public to find out about juesdaymood products. Can
be concluded juesdaymood is a healthy juice drink and a variety of
flavors. Due to the lack of promotion, the media used is Instagram
social media via posting. The effort given to this medium is more
effective than other media. Video using the live shoot technique in
this step makes it easier for people to get information and motion

graphics to add information in the form of text and images.

Keyword: Juesdaymood, Streetfood, Video Iklan , Unik, Live Shoot
dan Motion Graphic, Instagram
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