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INTISARI 

Berkah farm merupakan sebuah bisnis di bidang peternakan kambing gembel. Usaha 

tersebut fokus pada ternak kambing gembel, awal mula usaha ini dibuka pada masa 

pandemi covid 19 dengan membangun kandang di daerah Turi Sleman pada saat itu 

berkah farm memiliki 3 kambing dengan rincian 1 kambing Jantan dan 2 kambing 

betina. Model usaha yang dilakukan dengan membeli kambing jantan siap kawin dan 

betina bunting. setelah betina melahirkan dan tidak menyusui mulai di satukan 

dengan jantan untuk perkawinan, lalu anakan dijual ke warga sekitar ternak yang 

mata pencaharian dengan pembesaran kambing dan pengepul kambing untuk dijual 

kembali. Usaha ternak kambing gembel yang aman dan terpercaya, penjualan Berkah 

Farm mulai ada perkembangan dari segi ternakan maupun penjualan di daerah Turi 

Sleman dan sekitarnya. Berkah Farm melakukan promosi melalui sosial media 

khususnya facebook, kambing di jual berdasarkan bobot kambing bukan hanya 

dilihat dari bentuk fisik kambing. Calon pembeli dari Berkah Farm meliputi 

Magelang, Muntilan, dan Turi Sleman. 

Kata Kunci : Strategi pengembangan, strategi pemasaran, bussines model canva 

 

 

  



ABSTRACT 

Berkah farm is a business in the field of goat farming. The business focuses on goat 

herding, the beginning of this business was opened during the Covid 19 pandemic by 

building a cage in the Turi Sleman area at that time the blessing farm had 3 goats 

with details of 1 male goat and 2 female goats. The business model is carried out by 

buying male goats ready to mate and pregnant females. after the female gives birth 

and does not breastfeed, she starts to be united with the male for mating, then the 

puppies are sold to residents around the livestock who make a living by raising goats 

and collecting goats for resale. A safe and reliable goat breeding business, Berkah 

Farm sales began to develop in terms of livestock and sales in the Turi Sleman area 

and surrounding areas. Berkah Farm promotes through social media, especially 

Facebook, goats are sold based on the weight of the goat not only seen from the 

physical shape of the goat. Prospective buyers of Berkah Farm include Magelang, 

Muntilan, and Turi Sleman. 

Keywords : Development strategy, marketing strategy, business model canva  

 

  


