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ABSTRAK 

 

“Fuse Studio” merupakan sebuah usaha yang bergerak dibidang jasa yang bergerak di 
bidang desain dan fotografi. Usaha ini berada di salah satu kota di Indonesia, tepatnya 
Daerah Istimewa Yogyakarta. Fuse Studio dimulai dari hobi mengambil gambar yang 
digeluti seorang mahasiswa yang kemudian memiliki inisiatif untuk menghasilkan 
penghasilan tambahan.  
 
Penelitian ini bertujuan untuk memenuhi kebutuhan perusahaan atau sebuah usaha 
dalam bidang marketing. Juga bertujuan untuk mengetahui seberapa besar peran 
sebuah hasil foto produk dalam bidang pemasaran dan daya tarik masyarakat. Hal ini 
dilakukan dikarenakan masih banyak pemasar yang masih kurang mendalami ataupun 
memahami terkait cara terbaik dalam menggunakna media sosial tersebut. 
 
Harapan dari penelitian ini ialah mengetahui seberapa besar efek yang dihasilkan 
dengan kualitas pengambilan gambar yang baik dari sebuah produk. Hal ini dilakukan 
dengan cara melihat kenaikan peminat terhadap produk yang dipasarkan melalui 
pengambilan gambar yang dilakukan. Hal lain dapat dilihat dari indikator pengukur 
performa pada suatu konten di platform media sosial khususnya Instagram. Indikator 
ini sangat penting dipahami untuk menilai keterlibatan audiens dengan post yang sudah 
mereka publikasikan. Jika sebuah konten bisa mendapat banyak perhatian dari pengikut 
sebuah akun maka pengetahuan publik pada suatu brand tersebut akan otomatis 
meningkat. 
 
Keyword : Fuse Studio, Marketing, Perusahaan, Konten, Publik 
  



 

ABSTRACT 
“Fuse Studio” was a business, who work in design and photography. This business has 
life and grow up in a on one of Indonesian country especially,Yogyakarta. Fuse Studio 
has start from a student college who loved to take a picture than have an idea to made 
it became a business who earn some money. The research has purpose to fill up 
requirement a company also the business in marketing field. It’s also have a purpose 
to find out how big the effect of picture’s quality to promote the product and public’s 
attention. We do this things because there’s a lot of marketing who misunderstood 
about how to apply social media in a good way. We had a wish that this research help 
us to know how big the effect of taking a picture of a product with the best qualities. 
The method that we used to know how increase the engagement rate of a product in 
social media especially, Instagram. This indicator was really important to understand 
for knowing how the audience are really close with a post that have been published. If 
a content can get so much attention from accounts, it can make public knows about the 
brand and more search about it. 
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