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ABSTRAK 

 

Strategi pemasaran yang tepat merupakan hal terpenting dan menjadi prioritas 

utama dalam kelangsungan penjualan perusahaan. Strategi pemasaran dapat 

mempengaruhi langkah-langkah yang diambil perusahaan dalam meningkatkan 

kualitas produk dan kuantitas pelanggan secara efektif dan efisien untuk 

meningkatkan minat beli konsumen. Minat beli konsumen merupakan salah satu 

aspek psikologis yang mempunyai pengaruh sangat besar terhadap perilaku 

konsumen dalam melakukan pembelian produk. 

Tujuan penelitian untuk mengetahui bagaimana pengaruh strategi pemasaran  

terhadap minat beli konsumen di PT. Wijaya Steelindo.  

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Metode 

pengumpulan menggunakan kuesioner. Populasi adalah seluruh konsumen PT. 

Wijaya Steelindo di Yogyakarta. Sampel penelitian adalah 100 menggunakan 

teknik purposive sampling. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi 

ganda.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli produk PT. Wijaya Steelindo.  

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Minat Beli 
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ABSTRACT 

The right marketing strategy is the most important thing and a top priority in the 

continuity of the company's sales. Marketing strategy can influence the steps 

taken by companies to improve product quality and customer quantity effectively 

and efficiently to increase consumer buying interest. Consumer buying interest is 

a psychological aspect that has a very large influence on consumer behavior in 

purchasing products. 

The research objective is to find out how the influence of marketing strategies on 

consumer buying interest at PT. Wijaya Steelindo.  

The research approach used is a quantitative approach. The collection method 

uses a questionnaire. The population is all consumers of PT. Wijaya Steelindo in 

Yogyakarta. The research sample is 100 employees using a purposive sampling 

technique. Data analysis technique used multiple regression analysis. 

 The results showed that the marketing strategy had a positive and significant 

effect on the intention to buy PT. Wijaya Steelindo. 
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