BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Usaha Mikro Kecil dan Menenpgzh (UMEKM) merupakan unit usaha produktif

yang berdiri sendiri dan dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha disemua
sektor ekonomi, seperti yang tertulis pada Undang-Undang No. 20 Tahun 2008
tentang UsshafMIkro. Kool Menengsh. UMKM Bitperan penting dalam
membantu meningkatkan ekonomi masyarakat di tingkat kota dan kabupaten, hal
cukup bg#-._schiuggn uang vang ada dimasyarakat mengalami perputaran oleh
UMKM itu sendiri, selain itu UMKM lebih tangguh sehinggs lobih tahan terhadap
krisis ekonomi dan moneter (Soave etal., 2021).
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Berdasarkan data Kementerian Usaha Mikro dan Menengah (UMKM) 2018,
Indonesia mempunyai 64.2 juta orang atau 99.99% pelaku bisnis (Hasan 2020).
UMKM mampu menampung 117 juta tenaga kerja atau 97% dari kapasitas dunia
usaha. Dengan demikian, peran serta UMKM terhadap perekonomian nasional
al dari pelaku ekonomi, dengan
omi (Ramida et al., 2022).

{PDB) senilai 61.1 dimana 38.9% diantaranya ber:

pembuat keputusan (orientasi kewirausahsan) yang mendorong new entry
(kewirausahaanj (Pramesti, 2016},

Digital Marketing menurut (Hendrawan et al, 2019) membantu sebuah
perusahaan dalam mempromosiksn dan memasarkan produk maupun jasa vang



mereka punya. Digital Marketing juga dapat membuat atan membuka pasar-pasar
baru vang sebelunya tertutup karena adanya keterbatasan waktu, cara komunikasi,

maupun jarak.

Beberzpa perusahasn merasa  pengpunasn  digital marketing  lebih
menguntungkan dibandingkan pemasarail séeara tradisional atau konvensional,
sehingga hemapnpnmﬂmmmhihﬂﬂl htﬁgﬁa! marketing yang dapat
dilakukan mﬁpmmu,w dalam bertransaksi, bisa mendunia, dan hemat
dalam kegiatan promesi (Amir etal . 2020). Hasil penelitian yang sudah dilakukan
i Kiysbo & lIsaga (2020) menydfakin Orientasi kewirausshaan
bwh_ positif dan signifikan terhadap keunggulan bersaing sedangkan
keunggulan bersaing juga berpengaruh positif terhadap kinerja UMKM. Dengan
demikian Orientasi kewirausahaan menfadi komponen yang sangat penting untuk
mﬂingﬁﬁ.‘m-ﬁﬂja perusahaan. Hal ini juga di &uhmgnhh { Komaradin, 2021)
menyatakan orientasi kewirausahaan dipandang memiliki kemampuan untuk

Keunggulan bersaing (competitive advantage) menurut Michael Porter adalah
kemampuan suatu perusahaan untuk meraih keuntungan ekonomis di atas laba yang

mampu diraih oleh pesaing di pasar dalam industri yang sama (Svifa et al.. 2020).
Perusahaan yang memiliki keunggulan bersaing senantiasa memiliki kemampuan
dalam memahami perubahan struktur pasar dan mampu memilih stralegi pemasaran
yang efektif. Sebuah perusahaan harus menciptakan nils tambah terhadap produk
vang mereka ciptakan. Hal ini. sebagai salah satu cara yang dapat dilakukan agar

produk yang di ciptakan lebih unggul bersaing dari perusahaan lain.
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marketing akan sangat berpengaruh pada keunggulan bersaing produk UMKM
khususnya olahan pangan. Berdasarkan dari latar belakang tersebut, maka peneliti
tertarik  untuk melakukan penelition dengan judul “Peran  Orientasi

a. Untuk mengetahui pengarub orientasi kewirausahaan terhadap keunggulan
g o}
b. Untuk i
mengetahui  pengaruh  penerapan  digital marketing terhadap
keunggulan bersaing UMEM



€. Untuk mengetahui pengaruh orientasi kewirausahaan dan pererapan digital
marketing berpengaruh simultan terhadap keunggulan bersaing UMKM

1.4 Manfaat Penelittan

terhadap ~ penelitian-penelitian Selanjutnya.  Penelitian ini  bisa
dikembangkan oleh penelitian selanjutnya sehingga bisa diperoleh hasil
yang lebih mendalam dan dapat di aplikasikan pada kehidupan nyata,
1.5 Sistemutika Penulisan
Sistematika penulisan dalam penelitian ini disusun sebagai berikut:
BAB I PENDAHULUAN



masalah, tujuan penelitian, manfast penelitian dan sistematika penulisan.
BAB I1 KAJIAN PUSTAKA
Bab ini berisi kajian teoritis membahas teori teori yang terkait dan

kit d e
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