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INTISARI

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) merupakan unit usaha produktif yang
berdiri sendiri dan dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha disemua sektor
ekonomi.

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui Untuk mengetahui pengaruh orientasi
kewirausahaan terhadap keunggulan bersaing UMKM, Untuk mengetahui pengaruh
penerapan digital marketing terhadap keunggulan bersaing UMKM, Untuk mengetahui
pengaruh orientasi kewirausahaan dan penerapan digital marketing berpengaruh
simultan terhadap keunggulan bersaing UMKM

Metode penelitian ini adalah metode deskriptif dengan pendekatan kuantitafi. Populasi
penelitian ini adalah pelaku UMKM di kecamatan Semin Gunungkidul, dengan sampel
120 responden dengan menggunakan teknik non-probability sampling menggunakan
tipe sampel Hair. Teknik ini dilakukan agar memperoleh data dari responden terkait
peran orientasi kewirausahaan dan penerapan digital marketing terhadap keunggulan
bersaing UMKM olahan pangan. Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah
analisis regresi linier berganda menggunakan aplikasi software IBM SPSS 26 for
windows.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa peran orientasi kewirausahaan (X1) berpengaruh
terhadap keunggulan bersaing UMKM olahan pangan dengan signifikansi sebesar 0.000
< 0.05 penerapan digital marketing (X2) berpengaruh terhadap keunggulan bersaing
UMKM olahan pangan, dengan signifikansi sebesar 0.000 < 0.05 dan orientasi
kewirausahaan dan penerapan digital marketing berpengaruh secara simultan terhadap
keunggulan bersaing UMKM olahan pangan dengan signifikasi sebesar 0.000 < 0.05

Kata Kunci : Peran Orintasi Kewirausahaan, Penerapan Digital Marketing, Keunggulan
Bersaing UMKM
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ABSTRACT

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMESs) are productive business units
that stand alone and are carried out by individuals or business entities in all economic
sectors.

The purpose of this study is to determine the effect of entrepreneurial orientation
on the competitive advantage of MSMEs, to determine the effect of implementing
digital marketing on the competitive advantage of MSMEs, to determine the effect of
entrepreneurial orientation and the application of digital marketing simultaneously on
the competitive advantage of MSMEs.

This research method Is a descriptive method with a quantitative approach. The
population of this study were SMESs in the Semin sub-district of Gunungkidul, with a
sample of 120 respondents using a non-probability sampling technique using the Hair
sample type. This technigue was carried out in order to obtain data from respondents
regarding the role of entrepreneurial orientation and the application of digital
marketing to the competitive advantage of food processing MSMEs. The technique
used in this study is multiple linear regression analysis using the IBM SPSS 26 for
windows software application.

The results showed that the role of entrepreneurial orientation (X1) had an
effect on the competitive advantage of food processing MSMES with a significance of
0.000
<0.05 the application of digital marketing (X2) had an effect on the competitive
advantage of food processing MSMEs, with a significance of 0.000 <0.05 and
entrepreneurial orientation and application of digital marketing has a simultaneous
effect on the competitive advantage of food processing MSMES with a significance of
0.000 <0.05

Keywords: The Role of Entrepreneurial Orientation, Digital Marketing Implementation,
Competitive Advantage of MSMES
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