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ABSTRAK

Peternakan merupakan salah satu sektor yang memberikan kontribusi besar
dan menjadi pendorong utama dalam pertumbuhan ekonomi pada suatu wilayah,
salah satunya unggas ayam. Secara khusus untuk unggas yang perlu perhatian serius
adalah masalah kesehatan. Pemberian jamu atau doping tambahan untuk ayam
menjadi hal yang harus dilakukan guna menjaga kondisi ayam tetap prima. Djamin
Farm merupakan usaha yang bergerak dibidang obat tradisional untuk kesehatan
ayam yang berada dikabupaten Sukoharjo. Obat tradisional atau jamu yang
diproduksi untuk ayam berbahan baku dari rempah — rempah alami yang biasa
disebut kamlang. Dalam menjalankan usahanya Djamin Farm mengalami kendala
dalam proses pemasarannya. Permasalahan tersebut berdampak kurang
maksimalnya penjualan pada usaha Djamin Farm. Oleh karena itu perlu dilakukan
strategi pemasaran pada Djamin Farm untuk meningkatkan penjualan. Penelitian
ini bertujuan untuk menentukan strategi pemasaran baik jangka panjang dan jangka
pendek untuk meningkatkan penjualan pada usaha Djamin Farm.

Kata kunci : Jamu Ayam, Pemasaran, Meningkatkan Penjualan



ABSTRACT

Livestock is one sector that makes a major contribution and is the main
driver of economic growth in a region, one of which is poultry. Especially for
poultry that need serious attention is health problems. Provision of herbal
medicineor additional doping for chickens is something that must be done to keep
the chickens in prime condition. Djamin Farm is a business engaged in traditional
medicine for chicken health in Sukoharjo district. Traditional medicines or herbs
that are produced for chicken are made from natural spices which are commonly
called kamlang. In carrying out its business, Djamin Farm experienced problems
inits marketing process. These problems have resulted in less than optimal sales
of the Djamin Farm business. Therefore it is necessary to carry out a marketing
strategy at Djamin Farm to increase sales. This study aims to determine both
long-term and short-term marketing strategies to increase sales at Djamin Farm

business.

Keywords: Chicken Herbs, Marketing, Increasing Sales
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