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ABSTRAK 

 

 

Panji Art Stone  merupakan usaha yang bergerak dibidang kerajinan seni pahat batu alam. 

Yang menawarkan berbagai jenis kerajinan yang terbuat dari batu alam seperti patung 

batu, relief batu, cobek batu, air mancur, wastafel batu, batu nisan dan lain-lain. Usaha 

Galeri Seni Pahat Batu Alam Panji Art Stone berdiri sejak tahun 2019 beralamat di 

Kabupaten Magelang.  Dalam menjalankan usahanya Panji Art Stone mengalami 

beberapa masalah terkait proses usaha yang dijalankan. Permasalahan tersebut dapat 

berdampak pada penurunan penjualan produk. Oleh karena itu, perlu dilakukan penentuan 

strategi pengembangan usaha untuk mendukung keberhasilan dan kelangsungan hidup 

usaha Panji Art Stone. Penelitian ini bertujuan untuk menentukan strategi pengembangan 

usaha baik jangka panjang maupun jangka pendek berdasarkan analisis SWOT untuk 

meningkatkan penjualan. Berdasarkan hasil analisis SWOT maka strategi pengembangan 

usaha yang dapat dilakukan oleh Panji Art Stone berupa memaksimalkan promosi dan 

pemasaran baik itu melalui media sosial, market place maupun media lainnya.  

 

Kata kunci : Panji Art Stone, SWOT, Strategi , Media Sosial 
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ABSTRACT 

 

Panji Art Stone is a business that operates in the field of natural stone carving crafts. 

Which offers various types of crafts made from natural stone such as stone statues, stone 

reliefs, stone mortars, fountains, stone sinks, tombstones and others. The Panji Art Stone 

Natural Stone Sculpture Art Gallery business was founded in 2019 and is located in 

Magelang Regency. In running its business, Panji Art Stone experienced several 

problems related to the business processes it carried out. This problem can have an 

impact on decreasing product sales. Therefore, it is necessary to determine a business 

development strategy to support the success and survival of the Panji Art Stone business. 

This research aims to determine business development strategies, both long and short 

term, based on SWOT analysis to increase sales. Based on the results of the SWOT 

analysis, the business development strategy that can be carried out by Panji Art Stone is 

to maximize promotion and marketing, whether through social media, market places or 

other media. 

 

Keywords: Panji Art Stone, SWOT, Strategy, Social Media 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


