1.1. Latar Belakang
Eimishurbﬁshupdi[nﬂnmiaﬁnj bermunculan di kota-kota besar

dari keinginan pemilik usaha, unh.lk membuka suatu hlams vang sesuai dengan
hobinya sendiri dan berkiblat pada industri fashion,
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Gambar 121 Profil fnstagram Twenty Seven Barbershioes
Sumber : .-"Lh:uﬂ.fn.ﬂagrmn @'M‘Eﬂfﬁ&'!’ﬂhﬂhﬂtﬂhﬂﬂ, 2022

Twety Seven Borbershoes sudah membuat 34 postingan yong bercampur
ontara foto dan video dengon 830 orang yung mengikutinyz. Konten yang
dhisugahkan mma mendorong keberhasilan turget digial marketng terbilang masih
belum dimanfaatkon dengan somgat baik. Akun scsial medin Twemty Seven
Barbershoes sudoh ada sejok tahun 2018 hingga mhun 3023, akon tersebut
tecgolong akun yang sudah lama dibuat, namun beptuk kontén vauig dihadirkan
masih belum. maksimal hanya berisi konten seputar hasil dari pemangkasan
rambut.

Digital Mavketing adalah perkembangan dari Digite! Murketing melalui
webhgite, telepon gen];:m don perangkal mim, mengwarkan akses baru perikianan
yang tidak digembor-gembarkan ﬂnﬂw berpengaruh (Heidric & Struggless,
2009). Saat ini proses promosi yang dilakukan oleh Twenty Seven Barbershoes
masih tergolong tradisional, informasi dan mulut ke mulut masih menjadi kunci
marketimg vang mereka lakukan. Sedangkan dalam dunia promosi banyvak sekali
cara yang bisa dilakukan untuk melakukon sebuah promosi guna mendorong
kegiatan marketing, variasi konten yang diberikan mampu mendorong kegiatan

marketing.



Berkaitan dengan hal komersial hasil dari riset dan wawancara penulis terkait
pemanfoatan video promosi melalui media sosial fnstagrom Twenty Seven
Barbershoes pada 23 Maret 2022 di Yogyakarta, Owner Tventy: Seven Barbershoes
Abdul Muhadjir Soleman mengatakan bahwa. meraka sudah memiliki pilatform
media sosial yang berupa frstagrem namun mereka kurang memaksimalkan
konten-konten promosi pada media sosial mereka. Abdul Muhadjir Soleman juga
menegaskan bahwa dirinya ingin sekalimemaksimalkan sosial medianya sebagai
salah satu cara untuk mmrbm mlnummm dirinya tidok memiliki tim
kreatif atwu tim sosin] media yang bertugss mengelola segals aspek promosi
mrrketing. .

Gamhar I.Iﬁnﬂ:ni‘"uwn itanMﬂr
Sumber: Kanal YouTube Damaika Cockiail

Kualitas konten vang dihssilkan Twentv Seven Barbershoes sebelumnya sudah
termasuk konten yang bagus. tetapi masih belum memenuhi aspek promosi
sesungguhnya. Video maupun foto yang ditampilkan masih belum memmiliki
konsep secara baik, cenderung hanya menampilkon konten berupa hasil setelah dan
sesudah proses pangkas rambut yang dilakukan, sehinggn sulit untuk dinikmati
oleh audiens. Dan se@ audio visual yang ditampilkan. video yang terdapat pada
akun sosial media Twenty Seven Barbershoes masih ada beberzpa yang tidak
memenuhi unsur-unsur sotond design sehingga konten yang ditampilkan masth

kurang pas Suara dalam video vang disajikan hsnya menggunakan baoecksoumd



musik sebagai latar dan tidak menggunakan sewnd effect. Oleh karena itu, video
vang dibuat Fwentr Seven Barbershoes masih belum bisa membangun dramatisasi
di setiap scene. Menurut pratista pada, pada sebuoh suara terutama musik memiliki
ritme editing dalam film. Ritme suara tidak hanya dimiliki oleh musik. Tempo
dialog sendin nantinya akan memiliki pengaruh pada ritme (Pratista, 2017).

Perkembangan zaman saal ini membutt. media sosial menjadi salah satu
kebutuhan yang tidak bisa dipisahkan dari keseharian. Alat berkomunikasi secara
visual yang biasa disebul media pm, terdapal unsur pesan atau sebuah
m!'m'nms: png_dim]uhmhhpld;uﬂim Medin suﬁllﬂ mﬂ} nlat vang sangat
jpromosi. Berdasarkan hﬂm tersebut penulis mhrya berupa video
mi, tnfuk memaksimalkan media  sosial Im #'hwm Seven
Barbershoes, Media sosial bukanlah hal yang asmp lagi bagi masyarakat
Indhnnn,!hh terbaru dan We dre Social menunjukkan, jumlah pengguna aktif
medin sosial di Indonesia sebanyak 167 juta orang pada januari ‘Miﬂhl:ﬂ:
tersebut setara dengan 60.4% dan popolasi di dalam negeri yaitu 275 Wiﬂnjmu
data tersebut m.l dari Badan Pusat Statistik (BPS). Jenis media sosfal yang
dlkml oleh masyarakat Indonesia sangat beragam. Menurut hasil riset “ e Are
Socia! " diantarn banyoknya jenis media sosial lersehﬂt..nmﬁmmlmg diminati
masyarakat indonesia saal ni didntaranya YouTube, Focebooh. Insticrarm. dan
Tmr:.mluﬁnuﬁ;mg dimuat dalam wartakota, Indonesia merupakan pengguna
Instagram terbesar di Asia Pasifik Jumlih pengguna aktifnya mencapai 45 juta
orang dari total pﬂnggumﬁuhllmhnr_jgm@'m_jﬁmnng iredaksi. 2023).

Media sosial fasiagram menjadi salah satu platfrom yang banyak digunakan
oleh masyarakat dalam memperkenalkan produk-produk mereka dan sifatnya
komersial. Media komersial media yang dikelola dan diusahakan oleh sat
orgonisasi bisnis sehingga orentasi kerjanya adslah untuk  mendapatkan
keuntungan. Biaya operasi media komersial ini diperclieh dari hasil penjualan, batk
penjualan produk media, seperti berita, hiburan maupun penjualan ruang untuk para
pemasang iklan untuk mempromosikan produknya. Media soisal dapat dijadikan



sebagal wadah dalam melakukan promosi yang sangat beragam.

Video promosi Twenty Seven Barbershoes ini menyajikan tentang bagaimana
konsep dar sebuah perusahasn jasa dibidang pangkas rambut yang meloyani setiap
pelanggan yang datang sertn membenkan pelayanan pangkas rambut. Hal imi
berkaitan dengan bagnimana setiap orang mentlai kemampuan dan barbershoes
tersebul dalam melayani pelanggan, karena setiap orang banyak yang melakukan
penilaian dengan aps yang mereka lw 'ph!lma kali. Video profil ini dibuat
dengan memperlihatkan keunikan-dari konsep harbershop tersebut yang bergenre
old school, chualtu. ﬁn‘gﬁ n‘ﬁ# lﬁﬁ tmhﬂ Kmum m Penggunaan sosial
media instagram saatini bisa membantu memaksimalkan promosi yang dilakukan
al:hﬂﬂﬂ-‘pemsahm media sosial /nstagram menjadi saluh satu senjata dalam
melakukan framding, melaln media sosial fnstagram, perusahaan  dapat
menjangkat lebih luas target market mereka. Banyak WMSW juga
Wn‘lﬂdm sosinl frstogrem dan melekal erat :[WEW'W_

A
hari:

Fauﬁhﬁ'punn sabagai soumd disigner vang okan membunt suara pada video
menjadi lebih dramatis dan dapat membantu dalam memiberikan pesan kepada
oudiens. Hal ini bertujuan untuk memberiknn suasani yang nynts agar audiens
séulﬁlwnlah n:u:njﬂdi clstomer }r:mg ada dalam \'jmm.'ﬁfwiup akan
mrrmfww whtrtnﬂﬂu!ﬁﬂ mentah ﬂ#ﬂlﬁﬂﬂpﬁrﬂm dan tidak
: nel tidak diterapakan ke dalam video promosi ini, maka
hasil video tersebut skan lerasa up dan flar. Pada p'udukm video il soumf
designer ikut serta pada pra pnlhhl mliplmpmdukm Dengan demikian
penulis mengambil judul “Sownd Design dalam Membangun Dramatisasi Video
Promosi Twenity Seven Burbershoes™.

hosan.



1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Fokus permasalzhan dan rumusan masalah berkaitan dengan video promosi
vang dibuat dan dipromoesikan, sehingga dapat diambil fokus bagaimana. soeed
designer membangun dramatisasi pada video promosi Tiwenty Seven Barbershoes?
1.3 Tujuan
Tujuan dari pembuatan video promosi ini berlandaskan pada peran penulis
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1.1.2. Manfaat Prakts
1) Karya video promosi ini dapat diperuntukan sebagai bahan
2) Karya video promosi Twenty Seven Barbershoes ini sebagai syarat
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