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ABSTRAK 

Sound designer adalah seseorang yang akan bertanggung jawab dalam pembuatan dan 

penambahan efek suara tambahan agar adegan terasa lebih dramatis. Twenty Seven 

Barbershoes adalah bisnis jasa barbershop yang berfokus pada industri fashion. Mereka 

menyediakan layanan potong rambut dan cuci sepatu. Bisnis ini didirikan untuk memenuhi 

minat tinggi masyarakat terhadap tren potong rambut dan untuk mengeksplorasi peluang di 

industri fashion. Cara mempromosikan layanan mereka, Twenty Seven Barbershoes 

menggunakan media sosial, khususnya Instagram. Metode untuk memasarkan jasa pangkas 

rambut Twenty Seven Barbershoes menggunakan video promosi. Video promosi merupakan 

kegiatan audio visual yang bertujuan untuk memberikan informasi, keistimewaan, kegunaan 

tentang sebuah produk atau jasa guna mendorong seseorang dalam membeli produk. Video 

promosi Twenty Seven Barbershoes manggunakan unsur dramatisasi. Pada video promosi ini, 

penulis berhasil dalam membangun dramatisasi melalui berbagai unsur sound design yang 

dibuat dnegan tujuan untuk membantu visual dalam menyampaikan pesan kepada audiens.  

 

Kata kunci: Video promosi, Barbershoes, Dramatisasi, Sound design, Sound designer.  

 

  

  



 

ABSTRACT 

A sound designer is someone who will be responsible for creating and adding additional sound 

effects to make the scene feel more dramatic. Twenty Seven Barbershoes is a barbershop 

service business that focuses on the fashion industry. They provide haircuts and shoe washing 

services. The business was established to meet people's high interest in haircutting trends and 

to explore opportunities in the fashion industry. To promote their services, Twenty Seven 

Barbershoes uses social media, especially Instagram. The method for marketing Twenty Seven 

Barbershoes haircut services uses promotional videos.  Promotional videos are audio-visual 

activities that aim to provide information, features, and uses about a product or service to 

encourage someone to buy the product. Twenty Seven Barbershoes promotional video uses the 

element of dramatization. In this promotional video, the author succeeded in building 

dramatization through various sound design elements made with the aim of assisting visuals 

in conveying messages to the audience.  
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