BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dunia digital saat ini berkembang sangat pesat khususnva dalam bidang  sistem
informasi. salah satu contoh sistem mformasi yang berkembang sangat pesat adalah periklanan.
Periklanan di Indonesia pada awalnya dikenal dergan sebutan advertensi dan reklame (Green,
2020b), Menurut Schultz (1992) Iklan Hfﬂlah: thﬂnmk komunikasi ide, barang, atau
layanan non-pribadi berbuyarnﬂspﬂnsor{ilﬁhn-rﬂﬂn kali ini saya mengambil media
promosi berupa videoyang di scbaf melalui media sosisal. Media sosial bukan hanya
digunakan sebagai sarans kumMmﬂ szt ini media sosial 'ﬁhﬂiﬂaﬂfaﬂﬂmn sebagai
media promosi pemasaran produle atan jmn: Dalam pembuatan video pemasaran di perlukan
video yang menepresantasikan mu‘tﬁu produk yang inggin di promasikan.

Sdmhmpndmban fenomena kedai kopi yang bermunculsn bagai jamur. terutama di
Daerah IstimewaYogyakarta diperlukan inovasi pada kedai kopl atai caffee whap. seperti
pembuatan video promosi. Bisnis coffee shop semakin menjamur m;pm, ‘menawarkan
beragam konsep yang menarik. Data terakhir yang ada mengatakan jumiah kenaikan coffec
shop di Indonesia pada Agustus 2019 mencapai lebih dari 2950 gerai dan jumlahnya
dipestikikan BRI Tingkat ‘seiring meningkatoys pecliBRSknsSl Perilaku
konsumtif anak muda saat ini tidak lagi sebatas minum h;ﬂﬁl, nmhhkan tempat
mengm]akanln;gus meufnungkm hati serta bercengkrama dm ﬂp nugtpun kehuarga[2].

Dengan banyaknya i:ndnkqnmmnjmur sa\rlmmﬂﬁ;'l'anﬂiﬁi coffe sebagai
bahan uji pmeﬂiﬁn, mwm yang unik di bghﬁqtﬂhl kopi lainya. Temakoji
Coffe terletak di Kecamatan Kokap, Ka‘hma‘l‘m Kuluu_i’mgn, Daerzh Istimewa Yogyakarta,
yang jauh dari keramaian seperti pusatkota membuat TemaKoji Coffe jarang dilewati sehingga
membuat banyak orang kurang mengetahui keberdaannya Mo media yang disampaikan
TemaKaoji Coffe hanya sebatas foto, tidak ada video yang dapat menggambarkan dengan jelas
situasi TemaKoji Coffe im. Sehinggn TemaKoji Coffe melakukan movasi untuk membuat
video promosi yang akan ditayanghkon pada reels Instagram TemaKoji Coffe, kama Instagram
merupakan pledform ideal dalam mempromosikan sebuah produk. promosi menggunakan
video dipilih karena mudah untuk mereprentasikan keadaan TemaKoji Coffe. Video promosi



TemaKoji Coffe dibuat menggunakan Teknik fiveshont, liveshond dipilih karena dapat
menampilkan pemandangan yang tersaji pada TemaKoji Coffe sepert: Kota Wates dan Waduk
Sermo. Liveshoor merupakan teknik yang sederhana sama seperti tema dari TemaKoji Coffe
sendin yang mengusung kesederhanaan,

Melalui video promosi Temakoji Coffe bisa menyampaikan gambaran tentang suasana.
Dengan menggunakan video sebagai media promosi yang dipadukan dengan teknik {iveshoat,
Teknik fiveshoor digunakan untuk menyatukan dan menciptakan alur, biarkan penonton
tenggelam dalam suasana. Penelitian ini dimaksudkom sebagal media promosi dan diharapkan
TemaKaoj Coffe dapat dikenal :imnmmpummpam pesaingyi.

1.2 Romusan Masalah
Berdasarkan lutar belakang yang sudah disampaikan, maka permasalahan yang
dapat dirumuskan sdalah bagaimana menerapkan teknik Jivesioor pada pembuatan

\Iidpupm1 Tmnﬁnji.cﬁ&?_ .

I3 Batasan Masalah
* Berdasarkan latar belakang vang sudah ditulis permasalahan penelitianini
hanya dibatasi pada :

8. Informasi yang ditampillkam hanya mencangkup semua vang sda pada Temakoji

. {'nfﬁ, A ;

b. Video profil TemaKoji Coffe dibuat menggunakan Teknik five <hont.

L ,ﬁﬁﬂug video profil TemaKoji Coffe hanya mW‘mpliuﬁﬁapcut untuk

d. Perekaman video hanya mw:m Iphone IRdli!I.:lph'ene 1pro.

1.4 Tujuan Penclitian :
Tujuan yang akan dicapai oleh peneliti dalam penelitian ini adalah menghasilkan :
i Mengmplmemﬂﬁmm&mm:m;m video profil TemaKoji
Coffe.
b. Menghasilkan video profil Temakoji Coffe.
1.5 Manfaat Fenelitinn
Manfzat penelitian ini adalah :
. Bagi TemaKoji Coffe,
4. Sebagai media promosi TemaKoji Coffe.



1.6

b. Sebagai sarana informasi tenang keberadaan TemaKoji Coffe.
2. Bagi penulis:
o Sebagai syarat mendopatkan gelar strata satu (S1).
‘b, Memberikan pengalaman lebih batk kepada penulis.
c. Bisa menerapkan ilmu yang sudah dipelajari di UNIVERSITAS AMIKOM
YOGYAKARTA.
Sistematika Penulisan
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