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INTISARI

Dunia digital saat ini berkembang sangat pesat khususnya dalam bidang sistem
informasi, salah satu contoh system informasi yang berkembang sangat pesan
adalah periklanan. Sehubungan dengan perkembangan dunia digital dan
perkembangan coffee shop khususnya pada Daerah Istimewa Yogyakarta.
TemaKoji Coffe merupakan sebuah coffee shop yang berlokasi di Teganing II,
Hargotirto, Kokap, Kulon Progo, Daerah Istimewa Yogyakarta berdiri sejak 2019.
Namun belum memanfaatkan perkembangan digital untuk mempromosikan
usahanya. Oleh karena itu diperlukannya video promosi yang memperkanalkan
TemaKaoji Coffe kepada masyarakat umum dengan tujuan menarik minat konsumen
untuk  mengunjungi TemaKoji Coffe. Video profil dibuat dengan
mengimplementasikan Teknik liveshoot. Pembuatan video profil melalui tiga tahap
pra produksi, produksi, pasca produksi. Sementara itu pengumpulan data
menggunakan metode observasi, wawancara, dan studi literatur guna mendukung
penelitian ini. Hasil yang didapatkan dari penelitian ini adalah video profil yang
berdurasi saru menit dua detik yang memberikan informasi tentang adanya
TemaKoji Coffe dan hasil pengujian mengenai video promosi TemaKoji Coffe
menggunakan kuesinoner yang disebar dengan melibatkan 32 responden dan
mendapatkan nilai 83,187% dengan predikat dangat baik, dimana hal tersebut
menyatakan bahwa video promosi layak untuk ditayangkan.

Kata kunci : iklan, promosi, liveshoot, TemaKoji Coffee
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ABSTRACT

The digital world is currently developing very rapidly, especially in the field of
information systems, one example of an information system that is developing very
well is advertising. In connection with the development of the digital world and the
development of coffee shops, especially in the Special Region of Yogyakarta.
TemakKaoji Coffe is a coffee shop located in Teganing Il, Hargotirto, Kokap, Kulon
Progo, Yogyakarta Special Region, which was established in 2019. However, it has
not taken advantage of digital developments to promote its business. Therefore a
promotional video is needed that introduces TemaKoji Coffe to the general public
with the aim of attracting consumers to visit TemaKoji Coffe. Profile videos are
created by implementing the liveshoot technique. Making a profile video goes
through three stages of pre-production, production and post-production.
Meanwhile data collection used observation, interviews, and literature studies to
support this research. The results obtained from this study are a profile video that
lasts one minute and two seconds which provides information about the existence
of TemaKoji Coffe and the test results regarding the TemaKoji Coffe promotional
video using a questionnaire which was distributed involving 32 respondents and
obtained a score of 83.187% with a very good predicate, where this stated that the
promotional video is eligible to be shown.

Keyword : advertisement, promotion, TemaKoji Coffe
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