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5.1 Kesimpulan

Hasil dari penelitian yang dilakuken mengenai “Pemanfaatan Akun
Instagram Sebagai Media Pemasaron  Meatshop Oricow  (Studi  Deskniptif
Kualitatif Pada Akun (woricow jogja)® dapat diambil kesimpulan bahwa
komunikasi pemasamin yang terjadi pada Meatshop Oricow melalui sosial media
Instagram dulgmmmmm dmm berbagal macam fitur
yang tersedia dan digunakan di Instagram yang paling sering digunakan oleh
Owner dan Admin dalam membuat konten dan memposting konten di akun
MMI adnlahﬁﬁﬁﬂ;l':utu.. Reels, dan Ww _

‘Dalam memposting konten yang ada di akun {@oricow_jogja owner dan
ﬂdm ihl:ti#ta dalam memikirkan dan mengatur bngmmﬂjﬁrﬁm yang
scslﬁm ‘Meatshop Oricow agar dapat dilihat dengan mengrik oleh calon
'.hbnsmdmn membuat konten yang edukatif mengenai bagaimans cara
Mu[ﬁm &Eﬁ! yang terjadi di toko: Sedangkan pﬂdﬂ. fitur }rnng jngl sering
dmkmznfm Instagram story, Meatshop Oricow meng @ sebagai
miedia informasi singkat bahwa loko telah buka dﬂ bahwa
Meatshop. ﬂnm memiliki produk baru baik ity uiahuﬂgmgjenfahm ataupun

Pmdul :_._"f_ :

:Iengan :bdnn}'n ﬁtu.r ini_owner leblh deng,a.n 'ﬂhﬁn mmbenl'.un konten yang
edukatif seputar pmgulﬂm daging, proses pmhhi di toko sampal dengan
pengemasan, dengan semakm meningkatnya jumlab view yang ada di fitur ini
owner dan admin pun berpikir jenis konten apa yang cocok dun menarik di sosial
media untuk usaha olshan daging imi, tentunya dengan semua usaha yang
dijalankan Meatshop Oricow mampu meraih pengikut hingga 54 rbu follower.
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5.1 Saran

Berdasarkan hasil yang teloh dilakukan penulis dolam perelitian serta

pengamatan langsung kali i, pemulis ingin memberikan beberapa saran uniuk

Meatshop Oricow ke depannya agar lebih baik vaitu sebagni berikut :

L.

3!

Dalam memanfastkan  sosial media Instagram  sebapgai media untuk
mempromosikan produk, Meatshop Origow sudah memiliki target pasar yang
tepat dengan memberikan kontgn yang sesuni untuk calon konsumen. Akan
tetapi Mnalstup_.ﬁinﬁw mﬂhhumgmm fitur lain vang ada di
sosial Eﬂlhﬂi@'m_ﬁlﬁiﬂhrﬁﬂ pada [nstagram yang masih belum
pemah difikukan. Oleh karena it penulis menyarankan Meatshop Oricow
mmﬁwr konten berupa siaran langsung. Live Instagram dengan konten yang
m Hisa dengan berupa konten memasak dengan hhm’tlku yang ada di
I’duum&rlm“ lalu mengedukasikan bahan mamhnm Mﬁdmp Oricow
menjadi hidengan dan menyelipkan sofiselling di dalamnya.

Untuk pemanfastan fitur yang terdapat pada sosial media Instagram seperti,
{nsﬂlm Sﬁg_}' yang biasa dimanfastkan Meatshop Oneow sudah cukup
efektif untuk menarik minat dari calon konsumen. Namun periu untuk lebih
mﬂ;lmg.i:ulknn pemanfaatannyn seperti meningkatkan interaksi hp‘da calon
konsumen dengan memberikan mungkin quiz atau pertanyaan singkat interaktif
fitar Instagran: Story ini calon kensumen dan Meatshop Oricow dapat memiliki
intcraksi yang beik dalem memberikan informasi seputsr Olahan Daging yang
dijual.

. Berdasarkan hasil dart penelitian yang dilakukan ditemukannya pemanfaatan

fitur yang sangal mendapatkan banyak perhatian di masyarakat. Yaitu adalah
fitur Reels dengan view terbanyak yang pernah dicapai 80 ribu. Meatshop
Oricow tentunva harus lebih konsisten membuat kontem pada fitur ini
dikarepakan tentunya dapat lebih meningkatkan lagi minat dan belanja di toko
Meatshop Oricow. Dengan adanya konten dan jumlah view penonton yang
dapat diamati Mestshop Oncow dapat lebih mengenal karakter dari konsumen,



ketertarikan dari masyarakat ini dapat lehih meningkatkan penjualan di toko.
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