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1.1 Latar Belakang

Kegiatan promosi adalah segala usaha vang dilakukan oleh penjual untuk
memperkaenalkan produk kepada calon konsumen untuk membujuk agar mereka
membeli serta mengingatkan kembali konsumen agar melakukan pembelian ulang



[2]. Tujuan promosi adalah untuk mempengarubd sustu konsumen dalam
menngambil keputusan untuk meningkatkan volume penualan[3]

Ningratan Kopi adalah sebuah kedai kopi yang berada disudut kota Klaten,
lebih tepatnya dibalakang stadion Trikoyo Klaten, terletak jauh dari jalan raya
membuat Ningratan kopi lebih nyaman bagi mereka vang ingin menghilangkan
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Ningratan Kopi sebagai media promosi?

1.3 Batasan Masalah




Berdasarkan rumusan masalah diatas maka batasan masalah yang ingin
disampaikan penulis adalah:
1. Video iklan ini berisi tentang informasi mengenai Ningratan Kopi dengan
menggunakan teknik Motion Tracking.
Video klan ini mlmga:mﬂdm]!fmlmkNmﬂIm Kopi.
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1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat penelitian sebagai berikut:
. Bagi Ningratan Kopi
Penelitiam ini menbah konten didalam ningratan kopi



2. Bagi penulis
Mengetshui  seberapn  jauh  kemampuan pemulis  dalam
pengimplementasi live shoot pada video iklan Ningratan kopi serta
menambah pengetahuan den pengalaman dalam hal penelitian

L6.3 Metode pengembangan
Metode pengembangan melalui tiga tahap yaitu tahap pra produksi:
tahap dimana terdapat naskah, dan storyboard selanjutnya didalam
kegiatan shooting, dan perekaman suara. Dan tahap pra produksi
adalah tahap pencampuran sudio dan video, dan rendening [6].



1.7 Sistematika Penolisan

l. BABI
Berisi tentang penjelasan latar belakang masalah, rumusan masalah,
metode penc itiam
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