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INTISARI 

 Kedai Ningratan kopi adalah tempat kopi yang berasal dari Kota Klaten 

yang berdiri sejakta hun 2018. Usaha kedai kopi ini menggunakan media sosial 

untuk menarik konsumennya. Pada perkembamgan teknologi multimedia saat ini 

tidak ada yang menyangkal pentingnya dalam masyarakat. Saat ini banyak orang 

yang memanfaatkan sosial media sebagai media informasi dan media promosi 

dalam upaya untuk mempromosikan produk dan jasa yang ditawarkan, karena 

informasi informasi yang diciptakan oleh multimedia meliputi teks, grafik, animasi 

audio dan video yang bersifat interaktif dan informasi yang menarik bagi pengguna 

untuk memasarkan produknya sendiri. Mempertimbangkan fakta tersebut, maka 

mendorong melakukan penelitian yang berjudul 

Tracking Pada Pembuatan Video Iklan Ning

juga dapat bersaing dalam branding di sosial media. Pembuatan video ini bertujuan 

untuk membantu memperkenalkan dan memperomosikan Kedai Ningratan Kopi, 

sehingga promosi tersebut ajan efektif dan efisien dalam meningkatkan minat 

pengunjung dan juga popularitasnya pada masyarakat yang lebih luas. 

 

Kata kunci: Tempat Kopi, Media Promosi, Video Promosi, Multimedia, Media 

Sosial 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Abstract 

  

 The Ningratan Coffee Shop is a coffee shop originating from the city of 

Klaten, which was established in 2018. This coffee shop business uses social media 

to attract its customers. In the current development of multimedia technology, no 

one denies its importance in society. Currently, many people use social media as 

an information medium and promotional media in an effort to promote the products 

and services offered, because the information created by multimedia includes text, 

graphics, audio and video animations that are interactive and interesting 

information for users to use. market their own products. Considering these facts, 

he encouraged conducting research entitled "Implementation of Motion Tracking 

Techniques in Making Video Advertising for Ningratan Kopi" so that Kedai 

Ningratan Kopi can also compete in branding on social media. The purpose of 

making this video is to help introduce and promote Kedai Ningratan Kopi, so that 

the promotion will be effective and efficient in increasing visitor interest and 

popularity in the wider community. 

Keywords: Coffee Shop, Promotional Media, Promotional Video, Multimedia, 

Social Media 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


