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1.1. Latar Belakang

Penggunaan Instagram telah masuk ke dalam dunia bisnis, termasuk dalam
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penduduk Indonesia dengan persentase penggunoan Instagram perempuan lebih
dominan yatu 52,6% sedangkan laki-laki yaitu 47 4%  Annur, 2021).

Selain itu, peringkat pertumbuhan imternet di Indonesia merupakan salal sutu
terbesar ketign di dunia dengan pertumbuhan 17% selama tahun 2019, hal ini
sama dengan 253 juta lebih pengguna baru, setelah India dengan perumbuhan 23
persen dengan pengguna bary sebanvak 127.6 juta dan China 3.1 persen atau
sekitar 234 juta lebih pengguna barn. Sedangkan di peringkat ke empat di duduki



oleh Pakistan dengan persentase yang sama dengan Indonesia, dengan pengguna
baru sekitar 11,2 jula pengguna baru (Ramadhan, 2020,

Desain Grafis menjadi salah sau produk jasa yang sangat diminati saal ini
terutama ketika pandemi hal ini di buktikon dengan adonya swrvey oleh Linkedln
pada Rabu, 1 Juli 2020 balwa desain grafis menduduki posisi ke-10 setelah Dita
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1.4, Batasan Masalah

14.1. Lingkup dibatasi pada pemanfaatan Instagram sebagai content marketing
hanya sampai mendatangkan calon konsumen.

142 Lingkup pemaparan tentang efekiifitas contens manketing dibatasi dengan
pernyitaan konsuimen.



1.5. Manfaat Penelitian
1.5.1. Manfaat Teoritis

Hasil dari penelition i diharopkan menjadi  konmbusi  terhadap
pmumnmdﬂamﬁhngjmdmmpﬁsymguhﬂ:mn&umml
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