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INTISARI 

 

Indomie Ramen Series adalah salah satu produk mi instan yang menawarkan 

cita rasa khas Jepang. Produk ini menggunakan berbagai elemen budaya Jepang 

dalam iklannya, seperti pakaian, musik, bahasa, dan simbol. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis representasi budaya Jepang dalam iklan Indomie Ramen Series 

dengan menggunakan model semiotika Ferdinand de Saussure penanda (signifier) 

dan petanda (signified) pesan pada iklan Indomie Ramen Series, serta makna yang 

terkandung pada gambar (scene) pada iklan Indomie Ramen Series. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan analisis 

semiotika model Ferdinand de Saussure yang dilihat dari penanda dan petanda. Unit 

analisis pada penelitian ini adalah iklan Indomie Ramen Series yang dimana peneliti 

mengambil beberapa gambar (shot) pada iklan yang menunjukkan makna 

representasi budaya Jepang dalam video iklan Indomie Ramen Series. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan oleh peneliti dalam melakukan penelitian ini 

yaitu menggunakan hasil observasi dan studi dokumen. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa berbagai unsur-unsur budaya seperti sistem bahasa, sistem 

sosial, sistem perlengkapan, sistem kegiatan ekonomi, kepercayaan, dan kesenian 

dapat di representasikan pada iklan Indomie Ramen Series melalui beberapa scene. 

 

Kata kunci: Semiotika, Ferdinand De Saussure, Budaya, Iklan, Indomie, 

Representasi 
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ABSTRACT 

 

Indomie Ramen Series is one of the instant mi products that offers a typical 

Japanese flavor. The product uses various elements of Japanese culture in its 

advertising, such as clothes, music, language, and symbols. The study aims to 

analyze the representation of Japanese culture in Indomie Ramen Series 

advertising using Ferdinand de Saussure’s semiotic model of the sign (signifier) 

and the signified message sign (signed) in Indomy Ramen series advertising, as well 

as the meaning contained in the image (scene) in the Indomie Ramene Series 

advertisement. The method used in this study is qualitative descriptive with semiotic 

analysis of the Ferdinand de Saussure model seen from markers and markers. The 

analysis unit in this study is Indomie Ramen Series advertising where the author 

took a few pictures (shot) on the advertisement that shows the meaning of Japanese 

cultural representation in the Indomy Ramen series advertising video. The data 

collection technique used by the authors in conducting this research is using the 

results of observation and document study. The results of this study show that 

various cultural elements such as language systems, social systems, equipment 

systems, economic activity systems, beliefs, and arts can be represented in Indomie 

Ramen Series ads through several scenes. 

 

Keywords: Semiotics, Ferdinand de Saussure, Culture, Advertising, Indomie, 

Representation

 

 

 

 

 

 

 


