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5.1, Kesimpulan

Berdasarkan analisis dan diskusi vang dilakukan oleh peneliti, ditemukan
bahwa representasi hedonisme dalam iklan GoSend versi Anel BM Karena
GoSend, Banyak Promo Bikin Hemat! dan penempatan solusi terhadap pertlaku
pembelian impulsif dalam bentuk promé Ymng dikampanyekan oleh GoSend
menggunakan studi semiotik John Fﬂﬂm ai berikut:

Dalam _iklan mi, terdapat bebernpa karnkteristik hedonisme oleh Cicerno
dalam Russell dan jenis serta faktor pembelian impulsif, seperti yang terlihat dari
m ﬂn adegnn Pﬂ#th i setiap sceme. Dnm mmn pure impulsive
mhIlkmm'k hedonisme egosentris mm‘[ﬁlhe! ditunjukkan
Mhﬂya karena barang yang dibelinya “lucu’ diikuti dengan adegan di
ﬂdem bertkutnva, Ariel membeli kue dengan desain yang: Wmhnva
yang mewakili salah satu faktor pembelian impulsif, yait kqtﬁﬂian
Kepribadian Ariel yang egosentrik membuatnya impulsif dalam mengeluarkan
UMt VE DI bianned impuisive, Atie) direpresentasikan denginy Bembelanja
setelah dia mendapatkan promo cashback dari GoSend pada adegan § hingga 6.
Proma tersebut dimasukkan oleh GoSend pada adegan Eﬁﬂlﬁ tembakan close-
up dari promo, disertai musik latar belakang yang tegang mewakili bahwa promo
tersebut adalah solusi yang ditunggu-tunggu dari perilaku konsumtif Ariel sejak
adegan 2. Narasi Ariel balvwa alasan dia terus berbelanja konsumtif adalah karena
promo dari GoSend, membual penempatan promo sebagai solusi tampak bias
karena, pada kenyalamnﬂﬂw.mﬂm&m konsumtif.

5.1, Saran

Berdasar hasil penelition, pembahasan dan kesimpulan, peneliti membagi
saran menjadi dua aspek, secara akodemis dan secara praktis. Berikut saran yang
diberikan pada penelitian ini:
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5.1.1. Saran Akademis

Peneliti menyadari bahwa terdapat banysk kekurangon dalam
penelitian ini. Peneliti berharap penelitian ini dapat memberi variasi
kajian yang ada dalam ilmu komunikasi, utamanya mengenai semiotika
yang menafsirkan sebuah fenomena sosial yang direpresentasikan
melalui sebuah media berupa iklan. Maka diharapkan pada penelitian
selanjutnys untk Iebih mengkajidan '

dan impuldsive buving di masy
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