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INTISARI

Iklan mempunyai fungsi mengenalkan informasi terkait suatu produk atau
brand kepada pemirsa iklan. Bentuk iklan yang baik memiliki pesan dalam sebuah
iklan dirancang untuk memenuhi kebutuhan khalayak umum yang sudah
ditentukan, dan memiliki tujuan yang khusus, serta ditempatkan di media yang
paling efektif untuk mencapai khalayak umum. Penelitian ini bersifat deskriptif
berdasar pada visual yang disajikan oleh iklan. Penelitian ini memperhatikan
perilaku impulsif tokoh yang terdapat, sehingga penelitian ini berusaha
memaparkan serta memberi gambaran dan penjelasan dari variabel yang diteliti
menggunakan teori semiotika John Fiske sehingga peneliti mencari tahu 3 level
semiotika yakni level realitas, representasi dan ideologi. Penelitian ini
menemukan representasi oleh iklan, yakni pure impulsive buying pada scene 2 dan
3 serta planned impulse buying pada scene 5 hingga 6. Promo sebagai sebuah
solusi disisipkan GoSend pada scene ke-5 dengan pengambilan gambar secara
close-up pada promo, ditambah dengan musik latar yang menegangkan
merepresentasikan bahwa promo tersebut adalah solusi yang dinantikan dari
perilaku konsumtif yang sudah dilakukan Ariel sejak scene pertama. Pengiklan
menempatkan perilaku hedonisme menjadi sebuah perilaku yang biasa terjadi di
masyarakat. Kemudian iklan ini melalui aksi dan narasi di dalamnya memberi
representasi pada masyarakat untuk tetap hidup boros dan menggunakan promo
yang diberikan. Bagaimanapun hidup boros bukanlah perilaku yang dapat
dibenarkan, sehingga peneliti berharap pembuatan iklan bertajuk promo akan
lebih baik jika tidak mengajak masyarakat untuk berlaku boros.

Kata kunci: Iklan, semiotika, hedonisme
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ABSTRACT

Advertising has the function of introducing information related to a product
or brand to the audience. A good advertisement has a message designed to meet
predetermined general audience needs, and has a specific purpose, and is placed
in the most effective media to reach the general audience. This research is
descriptive based on the visuals presented by the advertisement. This research
pays attention to the impulsive behavior of the character, so this research seeks to
describe and provide an overview and explanation of the variables studied using
John Fiske’s semiotics theory so that researchers find out 3 levels of semiotics,
namely reality, representation, and ideology. This research found representation
by advertisements, namely pure impulsive buying in scenes 2 and 3 and planned
impulse buying in scenes 5 to. Promo as a solution is inserted by GoSend in scene
5 with a close-up shot of the promo, plus tense background music representing
that the promo is a solution that has been awaited from consumer behavior that
has been carried out by Ariel since the first scene. Advertisers place hedonistic
behavior as a common behavior in society. Then this advertisement through
actions and narratives in it gives representation to society to continue to live
extravagantly and use the promo given. However, extravagant living is not a
behavior that can be justified, so researchers hope that making an advertisement
titled promo will be better if it does not encourage people to behave
extravagantly.

Keywords: Advertisements, semiotics, hedonism
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