BAB Y

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan temuan data dalam penelitian yang telah
peneliti lakukan, penelltl memnmpulkmﬂhm*mpiﬂenmm kepercayaan diri pada

Shoulders S-EW }fmm WI. dnlﬂ:l!lt hﬂiﬁmpn seenme-scene pada
iklan tamhit mlwﬁ dari m tubuh yang bm]ﬂ!m m d‘tﬂsm penuh

m arah lmmﬁl. deug:m rru!ngglmihm 'ju huﬁumﬂ bire yang
angkan kepercaynan, keyakinan dan kesejukam, Serta ekspresi wajah yang
s.el‘lln Hﬂﬂyum pada setiap scene. dan ekspresi wajuh yang fokus pada. saat
melompati pagar

Dalam iklan ini adanya representasi kepercayaan diri dari sefiap scenenya,
gestur '.'ﬂmhhdlll brand ambassador yang aktif dengan.berbaga kegiatannya.
Ekspresi wajah yang selalu tersenyum dan ceria menunjukkan rasa sikap percaya
diri. Penggunaan jas yang menunjukkan kesan profesional. wama biru jas
sehat dan bersih yang selaras tujuan ttama shampo Head and Shoulders

5.1 Saran-
Berdasarkan husltﬂqnpm”m.ﬁﬁmmleh dalam penelitian
ini, peneliti ingin menyampaikan beberapa saran. sebagai berikut
5.2.1 Saran Teontis
Dengan adanya penelitian ini, peneliti menyarankan bagi
peneliti selanjutnya dapat lebih mengkaji fenomena-fenomena yvang
ada pads media khuspsnya penggamboran terhadap laki-laki.
Penelitian in1 menggunakan teori semiotika Charles Sanders Peirce

untuk menganalisis kepercayaan diri. Sebaiknya peneliti selanjutnya
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menurut ahli lainnya. Selain itu, diharapkan peneliti selanjutnya dapat
5.2.2 Saran Praktis

Peneliti menyarankan bagi perusahaan agar membuat iklan

lingkup kajian iklan ying serupa mengangkat permasalahan
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