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INTISARI

Penelitian terhadap sebuah kedai coffee yang menjual minuman coffee dan
non coffee serta makanan pelengkap lainnya dan penggunaan media Instagram
sebagai salah satu media untuk membagikan foto atau video yang di gunakan pihak
Tuang Candu Coffee. Penelitian memberikan sebuah solusi yaitu dengan
pembuatan video company profile untuk memberikan informasi lebih tentang kedai
tersebut.

Dalam pembuatan video company profile pasti melalui beberapa
pengerjaan, tahapan pembuatan video company profile yaitu seperti pra produksi,
produksi ,pasca produksi ,dan- tahap evaluasi. Keseluruhan tahapan tersebut
dilakukan untuk mencapai hasil akhir video.

Setelah melalui beberapa tahapan beberapa proses pembuatan video, dapat
ditemukan hasil dan penelitian ini adalah video company profile sebagai media
membagian informasi lebih tentang Tuang Candu Coffee dengan menggunakan
teknik Cinematik. Video Company Profile tersebut diunggah pada akun media
Instagram Tuang Candu Coffee.

Kata kunci: Video Company Profile, Cinematic, Tuang Candu Coffee, Instagram
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ABSTRAK

Research on coffee shops that sell coffee and non-coffee drinks and other
complementary foods as well as the use of Instagram as a media for sharing photos
or videos used by Pour Candu Coffee. This research provides a solution, namely by
making a video company profile to provide more information about the store.

In making a video company profile, you must go through several stages of

work, namely the stages of making a video company profile, namely the stages of
pre-production, production, post-production, and evaluation. All these steps are
done to reach the final video.

After going through several stages of the video making process, the results
of this research were obtained in the form of a video company profile as a medium
for sharing more information about Pouring Opium Colffee using Cinematic
techniques. The company profile video was uploaded on the Instagram media
account of Kopi Tuang Candu.

Keywords: Video Company Profile, Cinematic, Tuang Candu Coffee, Instagram
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