BABI1

PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang
Pada era globalisasi sanl ini kemajuan leknologi informasi berkembang

plogi informasi ini juga dapat

cmmmpeu‘kenalknnkﬁmggul&ndmmhulhpemnhmnmpm&.dm
menyebarluaskan informasi suatu produk kepada calon konsumen, juga dapat
menaikan penjualan serta keuntungan dan dapat membentuk citra yang baik di

mats konsumen.



Geth Store merupakan sebuah toko vang menjual Snewkers, dpparel dan
Accesaries lainnya yang beralamat di Jalan Poncowinatan No.98 A. RW.001,
Cokrodiningratan, Kec. Jetis Kota Yogyakarta dan didirikan pada tahun 2019.
Karena dirasa baru berdiri, jumlah pengunjung Geth Store tidak sebanyak dengan

kompetitor vang sudah terlebih dahulu didirikan.

L. Rumuosan masalah
Berdosarkan latar belakang yang telah disampaikan. maka perlu



“Bagaimana Membuat Video Iklan Sebagai Media Promosi Pada Geth Sare
dengan menggunakan Teknik Cimemaric™™,

1.3 Batasan Masalah
Agar pembahasan ini tidak menyimpang dari rumusan masalah diatas

1410 1080p resolusi 1920x1080p S0fps.

3. Membantu Geth Store untuk bersaing dengan kompetitor.

1.5 Manfaat Penelltinn
Adapun manfaat yang diproleh dari penelitian ini yaitu :
1. Bagl Penulls



Diharapkan dapat menerapkan ilmu-ilmu yang telah di pelajari di
Universitas Amikom Yogyakarta dan diluar Universitas khususnya
pada bidang pembuatan Video Iklan dan promosi.

1. Bagl Mahaslswa
Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi mengenai

Amikom  Yogyakarta

elayanan yang ada di Geth Srore.

Penelitian
Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalsh Metode

data-data secara akurat

1. Metode Observasi
Metode Observasi dilakukan dengan cam mendstangi dan mengamati
secara langsung lokasi objek sebagai dasar pembuatan penelitian.



2. Metode Wawancara
Metode wawancara dilakukon dengan pemilik Geth Store. untuk
memperoleh data yang digunakan untuk penelitian.

3. Metode Literatur

Metode Literatur dilakukan untuk memproleh data melalui artikel-artikel,

pengeditan video, pemberian efek khusus, pengoreksian wama,
hingga pemberian musik latar,



L63  Metode Analisis

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan model
analisis SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) agar dapat
membantu  menemukan permasalahan  utema  vang  dihadapi. sehingga
memudahkan dalam perencanaan pembuatan sebuah video iklan promosi.

L4 Metode Evaloas

Pi—_ L ——

pembuatan video iklan ini yang berasal dari sumber-sumber yang terpercaya.
BAB II1. ANALISIS DAN FPERANCANGAN

Bab ini membahas tentang onalisis mengenai apa saja yang dibutuhkan
dalam pembuatan video iklan dan membahas tentang proses-proses pembuatan
video iklan lersebul



BAB IV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini membahas tentang hasil penelitian yang sudah dicapai dalam bab-
bab sebelumnya, proses pengoprasian video iklan dan promosi yang sudah dibuat
BAB V. PENUTUF

Berisi kesimpulan dan saran dan proses pembuatan video iklan sehingga
diharapkan dapat bermanfiat bagi pihakdin. untuk dikembangkan kembali oleh
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