BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi sast ini sangat cepat sehingga menuntut kita
untuk memperoleh informasi secara cepat dan mudah. Dengan adanya internet

banyaknya fitur di Instagram seperti Instagram Story, Instagram TV, dan
Instagram Feed para pelaku bisnis dapat dengan mudah menyebarkan foto dan
video promosi mereka.



Dengan dibuatnya iklan vang ber unsur dar multimedia akan membantiu
mempertajam pesan tersebut, karena multimedia tidak hanya menyediakan lebih
banyak teks dalam menyvampaikan pesan melfainkan juga menghidupkan teks
dengan menyertakan bunyi, gambar, audio, animasi dan video dan kelebihan
multimedia adalah menarik indera serta menarik mirat. karena multimedia

merupakan gabungan antara pandangan, sunra dan gerakan. [2]

Moengkin merupakan usaha Milshakes yang buka pada tanggal § Juni
2021, dan beérada di Jalan Ringin Roya Mo 06, Condongeatir, Doerah Istimews
Yogyakarta. Dalam menghadirkarkan produk baru Moengkin melakukan promosi
seperti padn umumnya, mefmun promosi yang mereka lakukan masih bersifat
manual seperti pamflet dan membagikan beberapd fota promosi di. laman
Instagran merekn. Berikut adalah laman festagrom Moengkin yang dapat di fihat

pads Gambar 1.1 dan Gambar 1.2,

Gambar 1. 1 Instagram Moengkin
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Gumbar 1. 2 Feed Instagram Moengkin

Pihak Moengkin sedang membuat produk bam dan rage untuk membuat
iklan hanya foto atau pamflet seperti sebetumnyy. Disimpulkan bahwa pemilik
ngin melakukan sebush promosi produk tetapi ingimn mencoba hal baru dari
promosi nyn. Schingga penulis menawarkan kepada permitk Moenghin untuk
membiat sebunh video iklan menggunakan mofion graphic dan fiveshier yang
dimano feknik tersebut memiliki keunggulon masing. — masing seperti fiveshoor
akan memberikan visual nyata dari produk baru vang akan ditampilkan dan untuk
motion graphic yang dinana informasi lebih mudah diserap, serta dalam iklannya
bisa membantu menyederhanokan isi pesan dori sebuah konten untuk membantu
menyajikan produk baru vang lebih informatif dengan video iklan produk baru.
dan towaran penulis ingin menampilksn iklan video ].'l.{unngkin dengan lebih
mendramatisasi untuk  produk barumya untuk memikat masyarakal yang
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1.2 Rumusan Masalah
merumuskan masaloh “Bagaimana cara membuat video iklan produk baru vang

di Instagram Moengkin.

8. Software yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah
Adobe Photoshop CC 2021, Adobe After Effects CC 2021, dan
Adobe Premiere Pro CC 2021.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelltian
Penelitian ini bertujuan untuk memberikan sebuah media baru dalam
promosi produk baru, akan tetapi adapun tujuan yang lain adalah :
1. Sebagai syarat untuk menyelesaikan program Strata | Informatika.
2. Memvisualisasikan promosi produk yang ada dan produk baru.

3 Mwm Teknik motion grap |._-_._.:::.l1. mmdﬂmlﬂﬂ]‘ﬂ]m
video iklan pada. pengkin

b. Membaniu membual sebush video promosi produk baru yang

¢. Membantu membuat video promosi produk baru untuk pertama kali
pada pihak Moengkin.



1.6 Metode Penelitian
penulis mengambil beberapa meiode yaitu:[3]
Lol Metode Pengumpulan Data

Lo.1.1 Wawancara

dan Threats (Ancaman) yang digunakan untuk menilai kekuatan dan kelamahan
dari sumber daya vang dimiliki perusahaan dan kesempatan eksternal dan
tantangan yang dihadapi. [2] Tidak hanya itu, untuk menunjang media yang akan
dibuat, penulis juga menggunakan analisis kebutuhan fungsional dan non-
fungsional serta uji kelayakan.



Lo.3  Metode Perancangan
Metode perancangan video promosi ini akan dilakukan dengan
menerapkan sistem produksi multimedia, yaitu; [4]
I Pra Produksi (Tema. Naskah. dan Storyboard)
2 Produksi (Pembuatan Gambar, Pembuatan Aset)

Pasca Produksi | Compositing, Edinin

penelitian yaitu, Latar
Belakang Masalah, Rumusan Masalah, Batasan Penelitian, Tujuan Penelitian,
Muanfaat Penelitian. Metode Penelitian, dan Sistematika penulisan.




BAB 11 LANDASAN TEOR1
Bab kedua berisi kumpulan teori yang sudah ada, yang digunakan sebagai
dasar penelitian dan dapat mendukung pembuatan naskah skripsi,
BAB 111 METODE PENELITIAN
Bab ketiga menjelaskan tentang analisis dan perancangan, termasuk analisis
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