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1.1 Latar Belakang

Teknologi merupakan hal yang sangat penting yang hadir dikehidupan
manusia, sehingga manusia menj.lm Aeknologi sebuah kebutuhan yang.

Sejalan dengan pﬂ:mnbangm m Mﬂ berhasil memanfaatkan

yang: hﬁmﬂ ‘menjawab twntutan aken kapasitas m;nmk tempuh,
Jkecepatan dan kenyamanan serfa keselamatan
. Teknologi yang banvak fungsinya kini dimanfastkan oleh manusia juga
perusahaan sebagai kebutuhan komersil mereka, dengan fujuan untuk
w:u: keuntungan moka mereka memanfaathan teknolog Hugal
alatnya. Sejak dulu kita sudah bisa melihat berbagai mam'ﬂﬂwmm
dﬂ&tﬂt_ﬁ‘ljﬁherbtuktuhsm di koran, pamflet lalu iklan berupa videw ditelevisi
l:h]n-lﬂ:lﬁpﬂii hingga berwarma. Namun tekonologi tidak berhenti sampai sana
Ma.

Di era ini sudah ada sosial media, sosial media bulkan hanva dimanfaatkan
unfuk_hiburan semata sanwn juga untuk media promosi. lclan-iklan suatu
PRBHIE el S MR gl s n] media SRRk botieonyn karenn
membaca bahwa sudiens sosial media terus meningkat maka perusahaan pun
memgertimbangkan untuk melakukan promosi di sosial media. Hal-hal yang
disajikan di sosial nm&mpuhﬂﬁpﬂigﬂmggn bisa menjadi daya
Tarik sendiri, :

Denpan mengikuti perkembangan arus jaman pada era globalisasi serta
meningkatkan kualitas industri periklanan Video Motion grophicbeserta
aplikasinya  sekaligus menjadi sarana  informasi  Karemn  komponen-
komponennya membantu sebuah produk untuk bisa menyediakan informasi
produknys, Sehingga informasi tersebul bisa mudah diingat karena media
promosi yang unik dan tidak membosankan berupa video motion graphic.



Promosi yaitu berbagai kegiatan perusahaan untuk mengkomunikasikan dan
memperkenalkan produk pada pasar sasaran. Promosi adalah eara yang
dilakukan ocleh prusahaan vang mana mengacu poads  teknik-teknik
mengonmunisasikan informasi mengenai suatu produk. (Firmansyvah, 2019)

Definisi video menurat Kamus Besar Bahasa Indonesia video merupakan
rekaman gambar hidup atau program televisi untuk ditayangkan lewat pesawat
televisi, atau dengan kata lain video merupakan tayangan gambar bergerak vang
disertai dengan stara. (Sadiman, dick 2018: 743,

Dalam: video Motian graphicsemim informasi dapat, dengan cepat untuk
dipahami. hrmmtﬁl}mﬁmalkm berupa visual dap-audio. Dengan
'ﬂﬂ Maotion m ﬁnbul dapat akan m dl- nmhnmtasikm dh
hhp.l maedin terutama media digital. seperti }'nnlﬂlti website official
m sosial media, dan sebagainya, :

m_mnnwnq:mkﬂn semu informasi mengenai perusahaan, video Masion
gtmhuw. dijadikan media promos untuk meningkatkan brand awarness.
Dﬂghﬁ'd'.ﬂﬁ Mation graphiz tersebat mempermudah masyarakat untuk bisa
'Inlltt"alglh mformasi yang ads dolom perushasan tersebut:

Wﬁe]um semua perusahaan mengerti danm '_:__?"_"'_ Maupms
13mums1 mi pada persuahaannya. Hal ini karena ketidak !ﬂn.um mereka akan
carn pembuatan, hﬂlummenﬁdm krentiﬁta_f.}mnghmsdﬂunglmdalam
Iﬂhﬂmmﬂm : n tersebut hlﬂ.wPﬂlﬂlﬁm dari calon
komsumen. Jenis iklan ini m&iﬂmﬁhn untuk membuat #lan perusahaan
lebih menarik.

PT Nasmoco &mmmmm satu cabang dealer dari

Toyota yang sudah sangat terkenal sekali. bahkan perusahaan ini telah menjual
banyak sekali unit mobil bermerk Toyota tersebut. Tidak hanya penjualan mobil
saja bahkan PT Nasmoco Bengawan Motor Klaten iml jugs menyediakan
bengkel dan suko cadang agar customer bisa selaly mengecek keadaaan
kendaran mereka.

PT Nasmoco Bengawan Motor sendiri memiliki visi menjadi pelaku bisnis
dibidang otomotif yung professional, berkualitas, menjadi pemimpin pasar di



era global dun misi yaitu meningkatkan profesionalisme karyawan dengan
memberikan totalitas kepuasan pelangean serta kot berperan dalam kepedulian
lingkungan sosial.

Karena PT Nasmoco Bengawan Motor — Klaten sendiri belum memiliki
sistemn promwosi Motion  graphic2D) sebagsi medim iklan, maka don itu
diperlukan suatu metode vang tepal untuk mempromosikan PT Nusmoco
Bengawan Motor Klaten agar perusahaan tersebut bisa lebih terkenal kagi, yaitu
salah satunya derigan mengzunikan metode iklan Morion sraphic2D yang mana
bisa dinikmiati dan dipabami aleh semua kalungan srang. Dan dengan harapan
nantinya adalah hﬁllﬂﬁﬁkb&hﬂm minat customer diluar sana yang
Wn bisa M melalui media iklzn .Efu'm graphic?D) dengan
bantunn internet.

Karena hal tersebut maka menjadi urgensi penelitian penulis dalam menulis
penelitian ni agar system promosi Motion graphichiss wm
m:ﬂh tklan PT. Nasmoco Bengawan Motor. Maka d'llknhnpemlimn
gan fudl “Pembuntan Video Mation graphicSebagai Media [klan Promosi
P mﬁmuawan Motor — Elaten™

lﬁ:ﬂum Masalah
Berdasarkan fatar I:el:l.ta.ng vang sudah diursikan, dapat dirumuskan
I Bagaim p‘m w video Motion Mr dilakukan sebagai
m untuk PT Nasmoco Bengawan Motor Klaten dengan menggunakan
metode Vilamil-Malina?
Bagaimana hasil pengujian yang dilskukan dari hasil video promosi iklan
PT Nasmoco Bengawan Motor Klaten dengan Teknik Mowion graphic 7
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1.3 Batasan Masalah
|. Penelitian ini difakukan di PT Nasmoco Bengawan Motor — Klaten .

Teknik yang digunakan adalah Animasi Motien graphic20.
Iklan PT Nasmoco Bengawan Motor — Klaten berdurasi 2 — 3 menit.

il



4. Iklan akan dipublikasikan melalui social media Instagam, Facebook,
Youtube dan Website resmi pihak PT Nasmoco Bengawan Motor — Klaten.
5. Informasi yang disampaikan mencakup Pelayanan, Product dan Jasa di PT

Nazsmoco Bengawan Motor Klaten
6. Software editing vang digunakan adalah Adobe After Effect. Adobe
Premiere Pro. Adobe Audition dan Operating Syestem Windows 10,

nentasikan Teknik  Motion
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Bab ini berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan
masalah, maksud dan tujuan penelitian, manfaat penelition, metode
penelitian, sistematika penulisan.



BAB 2 LANDASAN TEORI
Bab yang menguraikan tentang kajian pustaka baik dari buku-buku
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