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.1 Latar Belakang

Perkembangan era digital saat ini banyak iklan yang dibuat dalam bentuk
video promosi. Dengan ide dan gagasan yang unik, serta perancangan vang sistematis
membuat video promosi dapst menjadi sangal menarik. Video promosi vang unik
dapat menimbulkan efek positif bagi perusahaszn atau instansi pembuat video promosi
tersebut. Sebab semakin tinggi tingkat ketertarikin konsumen terhadap video promoesi
yang dibuat maka akan berbanding lurus Hv:pg;n hhrlanl‘.nn konsumen terhadap
produk maupun jasa yang ditawarkan sang pembuat iklan tersebut.[1]

Madia promosi berupa audio visual'video memiliki hnnggulan dalam
kombinasi antara gambar dan suara vang bersifat dinamis, Mm.mndl sarana untuk
membantu pemasaran yang efekiif dalam menjalin komunikasi mmguhmu dan
konsumen, dan sebagai upaya perusahaan dalam menghadapi pesaing. Isi yang dimuat
pada video promosi juga lebih banyak dan lengkap dibandingkan media lain: Video
promaosi mdq:aimmunl berbagai macam tipe informasi berupa mks,mm

Teknologi saat ini menjadi salah satu pilihan unggulan pam pegiat visual,
karena teknelogi 3D menggambarkan objek sangat mirip dengan objek sesungguhnya.
Dalam pembuatan video pu'umﬁ. teknologi 3D Modeling dapat memberikan
pengalaman visual m Iﬁﬂl menatik dan realistis bagi kensumen. Selain itu,
penggunaan teknologi 3D Modeling juga dapat menghemat waktu dan biaya dalam
proses produksi video promosi. Schingga pﬂrﬂmm&lﬂaﬂm pembuat video
promosi dapat mengalokasikan anggamn vang lebih efektif dan efisien untuk kegiatan

pemasaran lainnya.[3]

Mamun, perlu diperhatikan beberapa hal dalam membuat video promosi
dengan menggunakan teknologi 3D Modeling seperti kualitas dan keaslian dari objek
yang dibuat serta kecocokan antara objek yang dibuat dengan tema atan pesan yang
ingin disampaikan. Selain itu, perlu juga mempertimbangkan keterbatasan teknologi
dan kebutuhan sumber daya manusia yang terampil dan berkualitas untuk membuat



objek 3D Modeling yang berkualitas tingg. Dengan memperhatikan hal-hal tersebut,
pembuatan video promosi dengan teknologi 3D Modeling dapal memberikan hasil
yang efektif dan efisien dalam upaya pemasaran suatu produk maupun jasa.[4]

Blender adalah software open-source yang digunakan untuk membuat model
3D, animasi, visual effects, don rendering. Blender dapat digunakan untuk membuat
berbagai jenis proyek, seperti animasi film, game, arsstektur, dan desain produk.

Perusahasn Caturra Espresso adalah sebuah perusshsan kedsi kopi yang
berlokasi di Surabaya. Dalam wpaya meningkatkan promosi layanan dan produknya,
video animasi iklan 3D telah diidentifikisi sebagai media yong efektif untuk
menyampaiken informasi kepada audiens dﬂumynﬂl_hdﬂﬂmm

Dengsn menggunakan video animasi 3D sebagi ssrna media promosi,
dihmpkm_mmﬂ. 'M_m!ﬂ.ﬂ Caturra Eipl‘m akan lebih mudah
diterima uhh audiens, Mﬂﬂﬂ itﬁmmuurkan pengalamﬁmlvmmnank dan
nyata, schingga memungkinksn pesan-pesan promosi dapal tersampaikan dengan
lebih jelas dan menarik perhatian target pasar.

'Em permasalahan di atas, penulis terark urﬁ‘. w q!bqa.h
video animasi 3D iklan sebogai bagian dari skripsi ini. Dengan mjggmn*
peadekatan ini, diharspkan hasil promosi akan terdihat lebih nyata dan menarik
sehinggn informasi yang ingin disampaikan dapat berhasil mencapai sasaranmys.

1.2 Rumusan Masalah
Berdesurkan Jatar belakang masalah di atas maky di ambil Rumpsan Masalah
q ; Beaikul:

I bagaimana m video animasi 3D untuk salah safu produk iklan Caturra
Espresso !Tl.anggl.mnkan npltl-;nﬂ Blender, mbmmimﬂlml menarik?

1.3 Batasan Masalah

Batasan masalah dalam penelitian ini adalah:

I, Video memiliki target durasi (W:35 detik.

2. 3D modelling menggunakan aplikasi Blender.

3. Iklan hanya akan ditayangkan di aplikasi Instagram milik Caturra
Espresso.

4. Iklan 3D yang di sampaikan mengenai produk “harjun” Caturra
Espresso.



5. Perangkat lunak atau software yang di gunakan yaitu Blender, dan
Adobe Premiere 2021,

. Video animasi dibuat sesuai dengan standar yang dibuat Instagram yaitu
1080 x 1080-pixel dengan ekstensi video Mpd. (24 fps)

7. Render Engine menggunakan Cycles.
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1.6 Metode penelitian
Metode penelitian dapat diartikan sebagai cara ilmiah untuk mendapatkan data
yang valid dengan tujuan dapat ditemukan, dikembangkan, dan dibuktikan suatu
pengetahuan tertentu sehingga dapat digunakan untuk memahami, memecahkan, dan
Pada metode penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Metode penelitian
wang digunakan untuk penulisan dan penyelesaian animasi 3D iklan adalah sebagai

Lil.4 Metnd:["mml
hhﬂppmmumkunsapdnnhmlukﬂﬁunmgmgmdihmhnpgapﬂuhuamu
storyboard dan video iklan animasi 3D tersebut.
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