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Berdasarkan penelitian yang lelah dilakukan serta pengumpulan hasil
analisis dart beberapa variabel yang diteliti, peneliti dapat menyimpulkan bahwa
penerapan multimedia kreatif dengan nmqmnknn metode AIDA untuk hranding
produk UMKM Susw Kedelai Gayatri pada media scsial Instagram berpengaruh
pada usaha Susu Kedelm Gayatri menjadi lebih berkembang, baik dan segi visual,
insight, engausement, jumish pengikut, dan omset bulanan:

fhﬂ penerapan hranding pada sosial media H:ﬂhgmm dapat mengenalkan
usaha Susu Kedelai Gayatri ke jangkauan yang lebih luas sertd dapat menjangkau
:ﬁl:ﬁunml:relmgga.n baru. Selain itu, hasil hmmﬁ'iujﬁl meningkatkan kualitas

isual menjadi lebih baik dibandingkan sebelumnya. Kenmdian terjadi peningkatan
}nﬂgﬂgﬂﬁmpndu inwigh Instugram (@susnkedelai_pavatri }mmmm
F:uﬁ | selama sebu!an dapat menjangkau 985 akun dan mengalami kennhluubesar

|5 EE'# dibariding bulin sebelumnya. Lalu jumlsh pengikut Jugn.'hﬁmﬁah
Hllm;umk-ﬁ pﬂgﬁuL yaitu noik sebessr | 1.8%, duupl&mk interaksi juga
mengalami kenaikan sebanyak 53 akun yang bﬂmﬂ‘ﬂ serta mengalami
peningkatan sehesar 1.225% dibandingkan bulan sebelumnya. Omset bulanan pada
usﬂumxﬂiﬂﬁ&yﬁ jugs meningkat sehesar 81.08% yaitu jumlah omset
312 3‘!!‘.I°lj - : ) /

Selain melakukan hpaneding atau mengoptimalkan sosial media, pemilik
usaha juga harus mampu bermovasi untuk mengembangkan usshanva agar tdak
monoton, contohnya seperti membuat varian menu lebih banyak, menciptakan
penawaran yang menarik, membuat outlet fisik, membuat akun markeiplace dan
meningkatkan kualitas pelayanan agar usaha tersebut lebih diminati oleh konsumen
dan memiliki citra merek vang baik pada usaha Susu Kedelai Gayntri. Kemudian

saran pads penelitian ini yoitu bisa memperpanjang durasi penelitian dan

pembuatan konten lebih banyak agar bisa menjadi acuan bagi penelitian berikutnya.
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