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5.1 Keslmpulan
Berdasarkan hasil penelition pembahasan yang telah dijabarkan oleh

pereliti, maka kesimpulan yang diambil dalam penelitian ini, mengenai
bagarmana strategi pemasaran cetakan Grand Depok Printing melalui
media sosial Tnstagram ﬂnmuw brand mwvareness di tengsh
masa mﬂeml wlﬂ yaitu, dengon menggunakon teori bauran
pemasaran  fmarketing pﬁj yang meliputl prodites, price. place,
prumﬂl'.‘mf mm: dan pin suwfﬂm
und Depok Printing yang dilakukan
‘dalam menmghlk&n Brand awaremess m w:ln metode
bauran pemasaran marketing miv yang melipiti produce, pd‘m.p!au
err poaple, procesy, dan plivsical evidence. Emm
jmg«-dlgumkﬂn yaitu dengan melakukan coment plamner pmhliwgmm.,
Ti potongan harga untuk konsumen baru utmpminnsumn
h}ﬁ. memredmknn sistem order enfine uhh:lﬂ :hpﬂ mﬂqsmnwctnh
konsumen membuat pesanan cetak ontine, memanfat m.ﬂ:l'ﬂr Instagram
]nﬂnE:mm el s.ﬂbagm media promesi. dan menciptakan pelayanan
msmhhmhumﬁmuﬂ konsumen,
Proses pelaksanaan stregi pemasaran Grand Depok Printing dalam
s mmurp_;h!knn iﬁru.r};f SWHITENEES Pﬂdl’- media sosial Instagram memiliki

standarisasi kontén serfa pemanfaatar _Wmn fitur-fitur Instagram
sebagai pengelompokan audiens. ‘Eﬁnmt-iﬁﬁten edukasi vang diciptakan

sebagai salah satu pendekatan vang dilakukan oleh percetakan Grand
Depok Printing dengan para audiens dengan memanfaatkan Instagram

sebagnl media informas) komunikesi, serta sebagai pembeda konten
indusiri percetakan antara Grond Depok Printing dengan kompetitor
terdahutu.
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5.1 Saran

Berdasarkan pengamatan dan hasil peneliti mengenai strategi
pemasaran percetakan Grand Depok Printing melalui media sosial
Instagram. maka peneliti memberikan beberapa saron yang  dapat
diharapkan menjadi masukan yang baik untuk percetakan Grand Depok.
Printing ked
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